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บทบรรณาธิการ

	 ประเทศต่่างๆท่ั่�วโลกมีีการส่่งเสริมิและพััฒนาสมุุนไพร ส่่งผลให้้อุุตสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์จากสมุุนไพร เช่่น สารสกััด  

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีส่ี่วนประกอบจากสมุนุไพร เป็น็อุตุสาหกรรมที่่�มีแีนวโน้้มการเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�องในช่ว่งหลายปีทีี่่�ผ่า่นมา อีีกทั้้�งผู้้�บริโิภค 

ให้้ความสนใจในการดููแลสุุขภาพจากผลิิตภััณฑ์์ธรรมชาติิมากขึ้้�น ความต้องการผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิที่่�มีีคุุณสมบััติทาง

เภสััชวิทยาและสามารถใช้เ้ป็็นทางเลืือกแทนผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีส่ี่วนประกอบของสารเคมีเีพิ่่�มสููงขึ้้�นอย่า่งมีนีััยสำำ�คััญ 

	 รายงานการศึึกษาสถานการณ์์และโอกาสทางการตลาดของสมุุนไพรเป้้าหมาย ซึ่่�งประกอบด้้วย กระชายดำำ� บััวบก 

และกะเพราฉบัับนี้้�เป็น็ส่่วนหนึ่่�งของโครงการ การส่่งเสริมิการขยายผลงานวิิจััยทางการตลาดของสมุนุไพรเป้า้หมายซึ่่�งอยู่่�ภายใต้้ 

ชุุดโครงการ นวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าสารสกััดสมุุนไพรมาตรฐาน เพื่่�อยกระดัับอุุตสาหกรรมด้านสุุขภาพและความงาม 

อย่่างยั่่�งยืืนภายใต้้เศรษฐกิิจ BCG ซึ่่�งศููนย์์นาโนเทคโนโลยีีแห่่งชาติิ สวทช. ได้้รัับการสนัับสนุุนงบประมาณจากแผนงาน 

ยุุทธศาสตร์ป์ีี พ.ศ. 2567 การจััดทำำ�รายงานฉบัับนี้้� ได้้คััดเลืือกสมุุนไพรที่่�มีีศัักยภาพสููงในการพััฒนาเป็็นเครื่่�องสำำ�อาง 

เวชสำำ�อาง ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ผลิิตภััณฑ์์พัฒันาจากสมุนุไพร และผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งในอาหาร จำำ�นวน 3 ชนิด คืือ กระชายดำำ� 

บััวบก และกะเพรา โดยเน้้นที่่�โอกาสในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากสมุุนไพรทั้้�งสามชนิดนี้้� โดยกระบวนการจััดทำำ�รายงาน

ได้้ทำำ�การสืืบค้้นและนััดสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการมีีการวิิเคราะห์์ทวนสอบข้้อมููลและสรุปเป็็นรายงานเพ่ื่�อจััดพิิมพ์์เป็็นหนัังสืือ

สำำ�หรัับเผยแพร่ข่้อ้มููลจากการศึึกษาดัังกล่่าว ให้้กัับหน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้งทั้้�งภาครััฐและเอกชน และผู้้�ที่่�สนใจ โดยหวัังว่่าหนัังสืือ

เล่่มนี้้�จะเป็็นประโยชน์ในการพัฒันาสมุนุไพรและผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรของประเทศต่่อไป

คณะผู้้�จััดทำำ�

นางสาวสุพุินิยา อุปุลกะลิิน

นางสาวนัันท์์นภััส ด่่านชััยสิทธิ์์�

นางสาวประภา ผลสัันต์์

นางสาวบุุญนภััส มีรีััตน์

ฝ่่ายพัฒันาธุุรกิิจและบริกิารโครงสร้า้งพื้้�นฐาน

ศููนย์น์าโนเทคโนโลยีแีห่่งชาติิ สวทช.
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สาส์นจากผู้อำ�นวยการ
ศูนย์นาโนเทคโนโลยีแห่งชาติ สวทช.

	 การพััฒนาศัักยภาพสมุุนไพร คืือ การส่่งเสริมิและเพิ่่�มคุุณค่่าของสมุุนไพรไทยให้้มีีประสิิทธิิภาพมากยิ่่�งขึ้้�น เพื่่�อ

ใช้ป้ระโยชน์ในด้้านต่่างๆ เช่น่ การแพทย์์ การสาธารณสุขุ และเศรษฐกิิจ โดยมีกีารพัฒันาตั้้�งแต่่การเพาะปลููก การแปรรููป การวิิจััย 

และพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ รวมถึึงการส่่งเสริมิการตลาดและการสร้า้งความตระหนัักถึึงคุณุค่่าของสมุนุไพร โดยแผนแม่บ่ทแห่ง่ชาติิ 

ว่่าด้้วยการพััฒนาสมุุนไพรไทย ฉบัับที่่� 1 พ.ศ. 2560–2564 มีีเป้้าหมายเพื่่�อยกระดัับสมุุนไพรไทยให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในระดัับ

สากล และเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ ซึ่่�งกำำ�หนดยุุทธศาสตร์ก์ารส่่งเสริมิผลิิตผลสมุุนไพรไทยที่่�มีีศัักยภาพตรงความต้องการ

ของตลาด และ การพัฒันาอุตุสาหกรรมและตลาดสมุนุไพรให้ม้ีคีุณุภาพระดัับสากล เป็น็แนวทางให้ศูู้นย์น์าโนเทคโนโลยีแีห่ง่ชาติิ 

สวทช. ที่่�ได้้ดำำ�เนิินการวิิจััยและพััฒนาสารสกััดจากสมุุนไพร ยึึดเป็็นแนวทางในการส่่งเสริมิและเพิ่่�มคุุณค่่าของสมุุนไพรโดย

ใช้้เทคโนโลยีีซึ่่�งนาโนเทคโนโลยีี พััฒนาเป็็นสารสกััดที่่�มีีสารออกฤทธิ์์�และผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีประสิิทธิภิาพและมููลค่่าสููง โดยมีีการ

ศึึกษาข้อ้มููลประกอบ เพื่่�อหวัังว่่า จะพัฒันาผลงานวิิจััยให้้ตรงกัับความต้องการของตลาด อัันจะเป็็นการช่ว่ยเพิ่่�มศัักยภาพในการ

แข่่งขัันของอุุตสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรทั้้�งห่่วงโซ่่คุุณค่่าให้ไ้ปสู่่�ระดัับประเทศและระดัับสากล ซึ่่�งจะช่่วยสร้า้งความมั่่�นคง 
ทางเศรษฐกิิจ สัังคม และสุขุภาพของประเทศ ต่่อไป

	 และเป็็นแนวทางท่ี่�เป็็นประโยชน์์ต่่อหน่่วยงานวิิจััยในการพััฒนาสมุุนไพรต่่อไป - รอเสนอ ผศน.
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บทสรุปผู้บริหาร

	 การศึึกษาสถานการณ์์และโอกาสทางการตลาดสมุนุไพรเป้้าหมาย กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา ครั้้�งนี้้�จััดทำำ�ขึ้้�นเพื่่�อ

ตอบโจทย์์การพััฒนาอุุตสาหกรรมสมุุนไพรไทย เน่ื่�องจากอุุตสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์จากสารสกััดสมุุนไพรเป็็นอุุตสาหกรรมที่่�มี ี

แนวโน้้มการเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�องในช่ว่งหลายปีีที่่�ผ่่านมา รายงานฉบัับนี้้�มุ่่�งเน้้นการวิิเคราะห์์โอกาสทางการตลาดและปััจจััยที่่�

ส่่งเสริมิให้ส้มุนุไพรเป้า้หมายได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา ซึ่่�งสามารถพัฒันาเป็น็ผลิิตภััณฑ์์เชิงิพาณิิชย์ท์ี่่�สร้า้งมููลค่่าเพิ่่�ม 

ทางเศรษฐกิิจและตอบสนองต่่อความต้องการของตลาดทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ ผลการศึึกษาสะท้้อนให้เ้ห็น็ถึึงความสำำ�คััญ 

ของการวิิจััยและพััฒนาสารสกััดสมุุนไพรที่่�มีีศัักยภาพของไทย มีีความจำำ�เป็็นอย่่างยิ่่�งต่่อการยกระดัับขีีดความสามารถ

ในการแข่่งขัันของอุุตสาหกรรมสมุุนไพรลดการพึ่่�งพาการนำำ�เข้้าสารสกััดจากต่่างประเทศ และสร้า้งโอกาสในการพััฒนาเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ได้้อีีกหลากหลาย 

	 จากการศึึกษา พบว่่าตลาดของผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรเป้้าหมายทั้้�งสามชนิดนี้้�มีแีนวโน้้มเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�อง โดยเฉพาะใน

อุตุสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร เครื่่�องสำำ�อาง และผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหาร สำำ�หรัับปััจจััยสำำ�คััญที่่�ส่่งเสริมิการเติิบโต

ของตลาด ได้้แก่่ ความต้องการของผู้้�บริโิภคที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิ มีคีวามปลอดภััยสููง การใช้เ้ทคโนโลยีี

การสกััดและผลิิตสารออกฤทธิ์์�ที่่�ทัันสมััย และผลการศึึกษา ยัังแสดงถึึงความสำำ�คััญของการสนัับสนุนุเชิงินโยบายจากภาครััฐที่่�

มุ่่�งยกระดัับมาตรฐานวััตถุดิุิบและผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรของไทยให้้สามารถแข่ง่ขัันได้ใ้นระดัับสากล

	 ผลจากการศึึกษาพบว่่า สารสกััดกระชายดำำ� มีีศัักยภาพสููงในการพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อการชะลอวััย เสริมิสร้า้ง

สมรรถภาพร่า่งกาย และบรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุแุละผู้้�ที่่�รัั กสุขุภาพ ตลอดจนมีศีัักยภาพใน 

การพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมัันในเลืือด สอดรัับกัับแนวโน้้มการดููแลสุขุภาพเชิงิป้้องกััน 

ที่่�ได้้รัับความนิยมมากขึ้้�นในปัจัจุบุััน บััวบกเป็น็สมุนุไพรที่่�ได้้รัับความนิยมในอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางอย่า่งแพร่ห่ลาย โดยเฉพาะ 

ในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงผิวิและลดริ้้�วรอย ซึ่่�งมีกีารขยายตััวของตลาดอย่า่งรวดเร็ว็ในภููมิภิาคเอเชียี และยัังมีศีัักยภาพในการพัฒันา 

เป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อช่่วยบำำ�รุงสมองและลดความเครียีด ส่่วนกะเพรา เป็็นสมุุนไพรที่่�มีีศัักยภาพในการพััฒนาเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากธรรมชาติิ รวมถึึงผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อส่่งเสริมิสุุขภาพระบบย่่อยอาหารและภููมิิคุ้้�มกััน 

ตอบโจทย์ต์ลาดอาหารเพื่่�อสุขุภาพ และอาหารเชิงิหน้าที่่� (functional food) ที่่�มีกีารเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�อง

	 การวิิเคราะห์์อุุปสงค์์และอุุปทานตลอดห่่วงโซ่่อุุปทาน พบว่่าตลาดสมุุนไพรเป้้าหมายยัังมีีโอกาสในการพััฒนาอีีกมาก 

โดยเฉพาะในด้้านการยกระดัับคุณุภาพวััตถุดิุิบให้ไ้ด้้มาตรฐานการปฏิิบััติทางการเกษตรที่่�ดีี (Good Agricultural Practices: 

GAP) และมีกีารพัฒันากระบวนการผลิิตที่่�สอดคล้้องกัับมาตรฐานสากล เช่น่ GMP และ HACCP รวมถึึงการสร้า้งแบรนด์์

ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรไทยให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในตลาดต่่างประเทศ ตลอดจนการขยายช่่องทางการตลาดใหม่่ๆ ที่่�หลากหลายและ 

เข้า้ถึึงผู้้�บริโิภคกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ
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	อ ย่่างไรก็็ตาม อุุตสาหกรรมสมุุนไพรไทยยัังต้้องเผชิิญกัับอุุปสรรคสำำ�คััญหลายประการ เช่่นต้้นทุุนการผลิิตที่่�ยัังอยู่่� 

ในระดัับสููง การเข้้าถึึงเทคโนโลยีีในการผลิิต ความคิดสร้า้งสรรค์์ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ ความรู้�และความเข้้าใจในด้้าน

มาตรฐานและข้้อจำำ�กััดในการขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ในตลาดต่่างประเทศซึ่่�งมีีกฎระเบีียบที่่�เข้้มงวด ซึ่่�งแม้้ว่่ามีีความท้าทายดััง

กล่่าว แต่่ผลการศึึกษาชี้้�ให้้เห็็นถึึงศัักยภาพในการขยายตััวของอุตุสาหกรรมสมุนุไพรไทยอย่า่งชััดเจน หากสามารถพัฒันาและ

ยกระดัับในด้้านคุุณภาพวััตถุุดิิบ เทคโนโลยีีการผลิิต และการขยายตลาดได้้อย่่างครบวงจร อุุตสาหกรรมนี้้�จะสามารถเติิบโต

อย่า่งยั่่�งยืืนและแข่ง่ขัันได้ใ้นตลาดโลก

	ดัั งนั้้�น การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เป้้าหมายควรดำำ�เนิินการอย่่างเป็็นระบบ ครอบคลุุมตั้้�งแต่่ ต้้นน้ำำ� กลางน้ำำ� และปลายน้ำำ� 
โดยอาศััยความร่ว่มมืือระหว่างภาครััฐ ภาคเอกชน และสถาบัันวิิจััย เพื่่�อส่่งเสริมิให้เ้กิิดการวิิจััยและพัฒันานวััตกรรม การพัฒันา 

มาตรฐานตั้้�งแต่่ การปลููก การผลิิต มีผีลทดสอบประสิิทธิภิาพและความปลอดภััย การได้้รัับมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ และการพัฒันา 

ช่อ่งทางการตลาดทั้้�งในและต่่างประเทศ ตลอดจนการสร้า้งระบบนิิเวศทางธุุรกิิจที่่�เอื้้�อต่่อการเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�องในระยะยาว 

ซึ่่�งนาโนเทคโนโลยี ีเป็น็เทคโนโลยีหีนึ่่�งที่่�มีบีทบาทสำำ�คััญในการแก้ไ้ขปัญัหาและเพิ่่�มมููลค่่าสมุนุไพรไทย ดัังนั้้�น ศููนย์น์าโนเทคโนโลยี ี
แห่ง่ชาติิ สวทช. ซึ่่�งมีภีารกิิจหลัักที่่�ต้้องรัับผิดิชอบในการสร้า้ง สนัับสนุนุ และส่่งเสริมิงานวิิจััยและพัฒันานาโนเทคโนโลยี ีตลอดจน 

เผยแพร่ค่วามรู้ �ให้้กัับสัังคม ถ่่ายทอดเทคโนโลยีีสู่่�ภาคอุุตสาหกรรม ซึ่่�งได้้จััดทำำ�เป้้าหมายงานวิิจััยเชิิงกลยุุทธ์์ (Strategic 

Focus) ในเรื่่�องสารสกััดมููลค่่าสููง เพื่่�อดำำ�เนิินงานวิิจััยด้านสารสกััดสมุุนไพรจึึงทำำ�การศึึกษารายงานฉบัับนี้้� เพื่่�อเป็็นข้้อมููล 

ในการพััฒนาต่่อยอดองค์์ความรู้�และสร้า้งแนวทางการพััฒนาอุุตสาหกรรมสมุุนไพรไทย โดยเริ่่�มจากสมุุนไพรเป้้าหมาย 

ทั้้�งสามชนิดคืือ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา รายงานฉบัับนี้้�ได้้จััดทำำ�เพื่่�อทราบข้้อมููลโดยรวม ความต้องการจากภาค

อุตุสาหกรรม และใช้เ้ครื่่�องมืือทางการตลาดเพื่่�อวิเคราะห์์ เพื่่�อเป็็นแนวทางในการพัฒันาผลงานวิิจััยที่่�พร้อ้มออกสู่่�เชิงิพาณิิชย์์

ได้้รวดเร็ว็ขึ้้�น สร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจมากขึ้้�น และเป็็นการยกระดัับสมุนุไพรไทยสู่่�ตลาดสากล
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หลักการและเหตุผล

	 จากการพัฒันาสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพรมาตรฐาน เป็็นผลิิตภััณฑ์์จากสมุนุไพรเพื่่�อสุขุภาพ ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสํําอาง 

เวชสํําอาง ผลิิตภััณฑ์์แต่่งกลิ่่�นรสจากกะเพรา จํําเป็็นต้้องมีีการส่่งเสริมิให้้เกิิดการรัับรู้้ � เผยแพร่ผ่ลงาน ส่ื่�อสารไปที่่�กลุ่่�มลููกค้้า

เป้้าหมาย เพื่่�อให้้มีีผู้้�รัั บการถ่่ายทอดเทคโนโลยีี เพื่่�อให้้เกิิดการผลิิตในระดัับอุุตสาหกรรม ทํําให้้มีีผู้้ �ใช้้ประโยชน์จากผลงาน

วิิจััยดัังกล่่าวได้้มากขึ้้�น และควรต้้องสนัับสนุุนให้้มีีการขยายผลในเชิิงธุุรกิิจ เพิ่่�มการส่่งออก ลดการนํําเข้้าสารสกััดและ

ผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีเป้้าหมายคืือ การสร้า้งผลกระทบทั้้�งทางเศรษฐกิิจ สัังคม และประเทศ

	 จากการที่่�ได้้รัับการอนุุมััติในโครงการ การส่่งเสริมิการขยายผลงานวิิจััยทางการตลาด ภายใต้โ้ครงการ แผนงาน 

ยุุทธศาสตร์ ์โครงการ นวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าสารสกััดสมุุนไพรมาตรฐาน เพื่่�อยกระดัับอุุตสาหกรรมด้านสุุขภาพและ

ความงามอย่่างยั่่�งยืืนภายใต้้เศรษฐกิิจ BCG จึึงได้้ดํําเนิินงานศึึกษาข้้อมููลที่่�เกี่่�ยวกัับสมุุนไพรเป้้าหมายทั้้�งสามชนิด แนวโน้้ม

ของตลาดและอุตุสาหกรรม รวมถึึงความต้องการของผลิิตภััณฑ์์ (Trend) ของผลิิตภััณฑ์์ ได้้แก่่ 1) การพัฒันาผลิิตภััณฑ์์จาก

สารสกััดกระชายดำำ� 3 ผลิิตภััณฑ์์คืือ (1) ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารชะลอวััยจากกระชายดำำ� (2) ผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบ

กล้้ามเนื้้�อจากกระชายดำำ� (3) ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารจากกระชายดำำ�เพื่่�อลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมัันในเลืือด 2) ผลิิตภััณฑ์์

เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบก 3) ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพรา และปััญหาของตลาดและอุตุสาหกรรมสารสกััด 

สมุนุไพรทั้้�งสามชนิดในประเทศไทย รวมถึึงวิิเคราะห์ป์ัญัหาเพื่่�อให้ข้้อ้เสนอแนะด้้านปัจัจััยในการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ และสารสกััด 

สมุุนไพรเพื่่�อออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์์สำำ�หรัับอุุตสาหกรรม โดยข้้อมููลในรายงานฉบัับนี้้�มาจากการสืืบค้้นและจากการสััมภาษณ์์ 

ผู้้�ประกอบการ เพื่่�อเป็็นข้้อมููลสนัับสนุนุการวิิจััยและพัฒันาให้้ผลิิตผลงานวิิจััยได้้ตรงตามความต้องการของผู้้ �ใช้ป้ระโยชน์และ

ภาคอุตุสาหกรรม และเป็็นแนวทางที่่�เป็็นประโยชน์ต่่อหน่วยงานวิิจััยในการพัฒันาสมุนุไพรต่่อไป
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ระเบียบวิธีวิจัย

	 การศึึกษาโอกาสทางการตลาดและปััจจััยที่่�ส่่งเสริมิให้้ผลิิตภััณฑ์์เป้้าหมายได้้ออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์์ เป็็นการศึึกษาเพื่่�อหา 

แนวทางในการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ใหม่อ่อกสู่่�ตลาด โดยมีวีััตถุปุระสงค์์เพื่่�อให้ท้ราบสถานการณ์์ตลาด แนวโน้้มและความต้องการ 

ของตลาด ปััญหาอุปุสรรค และข้อ้เสนอแนะในการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อให้้งานวิิจััยออกสู่่�เชิงิพาณิิชย์ไ์ด้้ตรงกัับความต้องการ

มากขึ้้�น ซึ่่�งเป็็นวิิจััยเชิงิพรรณนาที่่�มีคีวามเฉพาะเจาะจง ทั้้�งด้้านกลุ่่�มตััวอย่า่ง คำำ�ถามที่่�มีคีวามเกี่่�ยวโยงกัับพืืชสมุนุไพร 3 ชนิด 

ที่่�ต้้องการต่่อยอดออกสู่่�ตลาด แนวทางในการวิิเคราะห์์ข้อ้มููลเพื่่�อให้้สามารถตอบวััตถุปุระสงค์์การศึึกษา มีรีายละเอีียด ดัังนี้้�

2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 การศึึกษานี้้�ใช้้วิิธีเีลืือกหน่วยตััวอย่่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็็นการเลืือกตััวอย่่างโดยใช้้ดุุลพิินิิจและ 

การตััดสิินใจของผู้้�วิจััย เพื่่�อให้้กลุ่่�มตััวอย่่างมีีความสอดคล้้องหรืือเป็็นตััวแทนในการศึึกษาเป็็นไปวััตถุุประสงค์์ของการศึึกษา 

โดยประชากรและกลุ่่�มตััวอย่า่งที่่�ศึึกษา ประกอบด้้วย 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่

	 1) กลุ่่�มผู้�เชี่่�ยวชาญของหน่วยงานภาครััฐ และภาคเอกชน ได้้แก่่ กรมส่่งเสริมิการเกษตร ในฐานะเป็็นหน่วยงานที่่�ให้ ้

การส่่งเสริมิในการเพาะปลููกพืืชสมุุนไพร กรมการแพทย์์แผนไทยและการแพทย์์ทางเลืือก และสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร

และยา (อย.) เป็็นหน่วยงานภายใต้้กระทรวงสาธารณสุขุ ที่่�ทำำ�หน้าที่่�ในการส่่งเสริมิ กำำ�กัับดููแลด้้านกฎระเบีียบในการขออนุญุาต 

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับพืืชสมุนุไพร และสภาอุตุสาหกรรมแห่ง่ประเทศไทย ในฐานะเป็น็ผู้้�แทนภาคการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 

กัับสมุนุไพร

	 2) กลุ่่�มผู้้�ประกอบการที่่�เข้้าข่่ายเกี่่�ยวข้้องกัับผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร 3 ชนิด ได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา รวมถึึงเป็็น 

ผู้้�ประกอบการที่่�อยู่่�ในอุตุสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร (ยาสมุนุไพร) เครื่่�องสำำ�อาง และอาหาร 

	 แนวทางการคััดเลืือกผู้้�ประกอบการ ได้้ทำำ�การรวบรวมรายชื่่�อนิติิบุุคคลที่่�ได้้รัับอนุญุาตให้้ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับ

สมุนุไพรเป้้าหมาย 3 ชนิด ได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา และรายได้้ปีี 2566 ตั้้�งแต่่ 5 ล้้านบาทขึ้้�นไป ซึ่่�งมีจีำำ�นวน 84 ราย 

ซึ่่�งได้้ทำำ�การติิดต่่อนััดหมายเพื่่�อขอเข้า้สััมภาษณ์์ทุกุราย และมีผีู้้�ประกอบการตอบรัับให้้เข้า้ทำำ�การสััมภาษณ์์ จำำ�นวน 41 ราย 

2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เครื่่�องมืือสำำ�หรัับการวิิจััยเป็็นแบบสอบถามที่่�สร้า้งขึ้้�นภายใต้้กรอบแนวคิิดของการศึึกษา เพื่่�อนำำ�มาใช้เ้ป็็นเครื่่�องมืือใน

การเก็็บรวบรวมข้อ้มููลที่่�จะนำำ�มาวิิเคราะห์์ผลการศึึกษา โดยมีแีบบสอบถาม 5 ส่่วน ตามขั้้�นตอนของศึึกษา ดัังนี้้�

	 ส่่วนท่ี่� 1 คำำ�ถามด้านนโยบาย สำำ�หรัับผู้้�แทนภาครััฐและภาคเอกชน เพื่่�อทราบถึึงนโยบายในการส่่งเสริมิ และผลัักดััน

สมุนุไพรในมิติิิต่่างๆ ประกอบด้้วย บทบาทของหน่วยงานในการส่่งเสริมิและพัฒันาธุุรกิิจสมุนุไพรไทย นโยบายและแผนส่่ง

เสริมิธุรกิิจสมุนุไพรไทยภายในระยะเวลา 5 ปีี และการเปลี่่�ยนแปลงของนโยบายเมื่่�อเทีียบกัับอดีต 

	 ส่่วนท่ี่� 2 คำำ�ถามด้านสถานการณ์์ปััจจุบุัันของธุุรกิิจสมุนุไพรไทย สำำ�หรัับผู้้�แทนภาครััฐและภาคเอกชน ได้้แก่่ ประเด็็นสิ่่�ง

ที่่�เป็็นข้อ้ได้้เปรียีบ ข้อ้จำำ�กััดในการขัับเคล่ื่�อน โอกาสในการเติิบโต ปััญหาอุปุสรรค รวมถึึงปััจจััยที่่�ส่่งผลดีี ปััจจััยที่่�เป็็นข้อ้จำำ�กััด 

หรืือปััญหาอุปุสรรค โดยมีตีััวอย่า่งการวิิจััยและพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆจากสมุนุไพร 3 ชนิดเป็็นตััวอย่า่งเพื่่�อให้้เห็็นภาพชััดเจน

มากขึ้้�น  
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	 ส่่วนท่ี่� 3 คำำ�ถามด้านสถานการณ์์ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ ประกอบด้้วย 

	 1) ข้อ้มููลผลิิตภััณฑ์์สารสกััดสมุนุไพรของบริษิััท ได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์์สารสกััดสมุนุไพรของบริษิััท สััดส่่วนผลิิตภััณฑ์์เมื่่�อเทีียบ

กัับผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมด ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ต้้องการของตลาด แต่่ละผลิิตภััณฑ์์เริ่่�มวางจำำ�หน่ายออกสู่่�ตลาดเมื่่�อไหร่ ่ มีีการปรัับเปลี่่�ยน 
ผลิิตภััณฑ์์ หรืือเปลี่่�ยนแผนทางการตลาดตั้้�งแต่่เริ่่�มทำำ�ตลาดครั้้�งแรกหรืือไม่ ่

	 2) สถานภาพทางการตลาด ได้้แก่่ จำำ�หน่ายตลาดในประเทศและต่่างประเทศ ช่อ่งทางการจััดจำำ�หน่ายแต่่ละผลิิตภััณฑ์์ 

การแข่ง่ขัันในตลาดในแต่่ละผลิิตภััณฑ์์

	 3) สถานการณ์์ปััจจุุบัันของธุุรกิิจสารสกััดสมุุนไพร ได้้แก่่ ข้้อได้้เปรียีบในการแข่่งขััน ข้้อจำำ�กััดหรืืออุุปสรรคในการ

ขัับเคล่ื่�อนธุุรกิิจ ปััจจััยที่่�เป็็นโอกาสในการเติิบโตของธุุรกิิจนี้้�ในอนาคต และปััจจััยที่่�เป็็นปััญหาอุุปสรรคในการดำำ�เนิินธุุรกิิจใน

ปััจจุุบััน

	 ส่่วนท่ี่� 4 แนวโน้้มของธุุรกิิจสารสกััดสมุุนไพร 5 ผลิิตภััณฑ์์ ที่่�จะผลัักดัันออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์์ และข้้อเสนอแนะในการ

พัฒันา สำำ�หรัับทุกุกลุ่่�ม

	 ส่่วนท่ี่� 5 ความคิดเห็็นต่่อแนวทางการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ เป็็นการนำำ�เสนอผลสรุปเบื้้�องต้้นภายหลัังจากการศึึกษาข้อ้มููล

ครบทุกุส่่วน เพื่่�อนำำ�เสนอแนวทางที่่�แต่่ละผลิิตภััณฑ์์มีโีอกาสจะพัฒันาต่่อยอดได้้ กัับกลุ่่�มผู้้�ประกอบการที่่�เข้า้ร่ว่มการสนทนากลุ่่�ม

2.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ในการศึึกษาครั้้�งนี้้�ได้ใ้ช้แ้หล่งข้อ้มููลทั้้�งข้อ้มููลปฐมภููมิ ิและทุติุิยภููมิ ิดัังนี้้�

	 1) ข้้อมููลทุติุิยภูมูิิ (Secondary Data) เป็็นการรวบรวมข้อ้มููลที่่�เกี่่�ยวข้อ้งด้้านสมุนุไพร สถานการณ์์ตลาด แนวโน้้มตลาด 

จากแหล่งต่่าง ๆ เช่น่ งานวิิจััย การจััดทำำ�ข้อ้มููล ข่า่วสาร บทความจากการสััมภาษณ์์ เป็็นต้้น และข้อ้มููลตััวเลขสถิติิที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 

ได้้แก่่ ปริมิาณและผลผลิิตการเพาะปลููกพืืชสมุุนไพร จากกรมส่่งเสริมิการเกษตร การได้้รัับการรัับรองมาตรฐานการปฏิิบััติ

ทางการเกษตรที่่�ดีี (Good Agricultural Practices: GAP) และพืืชเกษตรอิินทรียี์ ์ จากกรมวิชาการเกษตร การได้้รัับอนุญุาต

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร จากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) มููลค่่าการส่่งออก นำำ�เข้า้สิินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง

ของไทย จากกรมศุลุกากร มููลค่่าการส่่งออกของสิินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้อ้งของท่ั่�วโลก จาก International Trade Centre (ITC) และรายได้้ 

ของผู้้�ประกอบการในสาขาธุุรกิิจที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง จากกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

	 2) ข้้อมููลปฐมภููมิิ (Primary Data) เป็็นข้้อมููลที่่�ได้้การการสอบถามหรืือสััมภาษณ์์เชิิงลึึกกัับกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญจาก 

หน่วยงานภาครััฐ ภาคเอกชน ผู้้�ประกอบการในสาขาธุุรกิิจที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง และการสนทนากลุ่่�มกัับผู้้�ประกอบการ

2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวิิเคราะห์์ข้อ้มููลในครั้้�งนี้้�ประกอบด้้วยทั้้�งข้อ้มููลเชิงิปริมิาณและข้อ้มููลเชิงิคุณุภาพ โดยมีรีายละเอีียด ดัังนี้้�

	 1)	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงปริมิาณ ข้้อมููลจากแบบสอบถามจะถููกนำำ�มาจััดหมวดหมู่่�และสรุปผลในรููปแบบสถิติิเชิิง

พรรณนา เช่น่ ร้อ้ยละ ความถี่่� และค่่ากลาง เพื่่�อสะท้้อนสถานการณ์์ของผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรในแต่่ละด้้านอย่า่งเป็็นรููปธรรม ทั้้�งนี้้� 

ยัังมีกีารเปรียีบเทีียบข้อ้มููลระหว่างกลุ่่�มตััวอย่า่ง เช่น่ ภาครััฐและภาคเอกชน หรืือแบ่่งตามขนาดของกิิจการ เพื่่�อให้้เห็็นถึึงความ

แตกต่่างของมุมุมองระหว่างกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�เกี่่�ยวข้อ้งอย่า่งชััดเจน นอกจากนี้้� ยัังมีกีารวิิเคราะห์์แนวโน้้มและความต้องการ 

ของตลาด โดยอ้างอิิงจากคำำ�ตอบของกลุ่่�มผู้้�ประกอบการ เพื่่�อสะท้้อนภาพรวมของอุตุสาหกรรมสมุนุไพรในปััจจุบุัันและอนาคต

	 2)	 การวิิเคราะห์์ข้อ้มููลเชิงิคุณุภาพ ข้อ้มููลที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์เชิงิลึึกและการสนทนากลุ่่�ม นำำ�มาวิิเคราะห์์ด้้วยวิธีกีาร 

วิิเคราะห์์เชิงิประเด็็น (Thematic Analysis) โดยสกััดประเด็็นหลัักที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับโอกาส ปััญหา และปััจจััยสนัับสนุนุการพัฒันา
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ผลิิตภััณฑ์์อย่า่งเป็็นระบบ พร้อ้มทั้้�งจััดหมวดหมู่่�ประเด็็นต่่าง ๆ  ตามมิติิิของการวิิเคราะห์์ เช่น่ อุปุสงค์์ อุปุทาน ปััจจััยเชิงินโยบาย 

และข้อ้จำำ�กััดเชิงิโครงสร้า้ง เพื่่�อสะท้้อนความเชื่่�อมโยงตลอดห่่วงโซ่อุ่ปุทาน ทั้้�งนี้้� ยัังมีกีารตรวจสอบความสอดคล้้องของข้อ้มููล

จากแหล่งข้อ้มููลต่่าง ๆ (Data triangulation) โดยเปรียีบเทีียบข้อ้มููลจากหน่วยงานภาครััฐ ภาคเอกชน และผู้้�ประกอบการ เพื่่�อ

ยืืนยัันความถููกต้้องและลดความลำำ�เอีียงในการแปลความหมายของข้อ้มููล

	 3) การวิิเคราะห์ภ์าพรวมตลาด การศึึกษานี้้�ยัังวิิเคราะห์์ภาพรวมตลาดโดยใช้ข้้อ้มููลทุติุิยภููมิ ิ (Secondary Data) เช่น่ 

สถิติิการส่่งออกนำำ�เข้า้ ผลผลิิต และข้อ้มููลด้้านมาตรฐาน มาประกอบกัับข้อ้มููลจากผู้้�ประกอบการ เพื่่�อเปรียีบเทีียบและวิิเคราะห์ ์

ความสอดคล้้องในเชิิงอุุปสงค์์และอุุปทานของตลาดสมุุนไพรเป้้าหมาย ทั้้�งนี้้� มีีการใช้้การวิิเคราะห์์ SWOT (Strengths, 

Weaknesses, Opportunities, Threats) เพื่่�อสะท้้อนศัักยภาพ โอกาสในการเติิบโต และอุุปสรรคที่่�อุุตสาหกรรมต้อง

เผชิิญ พร้อ้มทั้้�งจััดทำำ�ข้อ้เสนอแนะเชิงิกลยุทุธ์ ์(Strategic Recommendations) เพ่ื่�อเป็็นแนวทางในการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์และ 

ผลัักดัันสู่่�เชิงิพาณิิชย์์

	 4) การจััดการกัับความลำำ�เอีียง (Bias) จากการใช้้ Purposive Sampling และการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก เน่ื่�องจากการ

ศึึกษานี้้�ใช้วิ้ิธีกีารคััดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่า่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่่�งอาจก่่อให้้เกิิดความลำำ�เอีียงจากการเลืือกกลุ่่�ม

ตััวอย่า่ง (Selection Bias) และความลำำ�เอีียงในการแปลความหมายข้อ้มููลจากการสััมภาษณ์์ (Interviewer Bias) ดัังนั้้�นจึึงได้้

ดำำ�เนิินการจััดการกัับความลำำ�เอีียงเหล่านี้้�อย่า่งรอบคอบ โดยคััดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่า่งจากหลายภาคส่่วน ได้้แก่่ หน่วยงานภาครััฐ 

ภาคเอกชน และผู้้�ประกอบการในระดัับขนาดกิิจการที่่�หลากหลาย เพื่่�อสะท้้อนมุมุมองที่่�แตกต่่างกัันอย่า่งครอบคลุมุ นอกจากนี้้� 

มีกีารใช้ชุ้ดุคำำ�ถามเดีียวกัันสำำ�หรัับการสััมภาษณ์์ทุกุกลุ่่�ม เพื่่�อควบคุมุกรอบเนื้้�อหาให้ม้ีคีวามสอดคล้้อง ลดการชี้้�นำำ�หรืือการตีีความ 

ผิิดพลาด

	 ในกระบวนการบัันทึึกและสรุปผล ได้้มีกีารบัันทึึกและถอดความการสััมภาษณ์์อย่า่งครบถ้้วน เพื่่�อป้้องกัันอคติิจากการ

สรุปข้อ้มููลด้้วยตนเอง รวมทั้้�งมีกีารตรวจสอบความถููกต้้องของข้อ้มููลจากหลายแหล่ง (Data triangulation) เช่น่ เปรียีบเทีียบ

ข้อ้มููลจากการสััมภาษณ์์กัับข้อ้มููลสถิติิหรืือเอกสารเชิงินโยบาย เพื่่�อสร้า้งความน่าเชื่่�อถืือของผลการวิิเคราะห์ข์้อ้มููลอย่า่งรอบด้้าน

	 แต่่อย่า่งไรก้้อตาม การดำำ�เนิินการศึึกษาครั้้�งนี้้�มีขี้อ้จำำ�กััดบางประการที่่�อาจส่่งผลต่่อความครอบคลุมุและความสมบููรณ์์

ของข้อ้มููลที่่�ได้้ ดัังนี้้�

	 1) ข้้อจำำ�กัดด้้านกลุ่่�มตัวอย่า่ง กลุ่่�มเป้้าหมายของการศึึกษานี้้�เป็็นอุตุสาหกรรมเฉพาะทาง ประกอบด้้วยผู้้�ประกอบการ 

ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร 3 ชนิด ได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา ซึ่่�งเป็็นอุตุสาหกรรมที่่�มีจีำำ�นวนผู้้�ประกอบการ 

ในประเทศค่่อนข้้างจำำ�กััด ทั้้�งในเชิิงจำำ�นวนผู้้�ผลิิตที่่�จดทะเบีียนอย่่างถููกต้้องและผู้้�ประกอบการที่่�มีีศัักยภาพในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ

อย่า่งจริงิจััง นอกจากนี้้� ในกระบวนการเก็็บรวบรวมข้อ้มููล พบว่่าจำำ�นวนผู้้�ประกอบการที่่�ตอบรัับให้้ความร่ว่มมืือในการให้้ข้อ้มููล 

มีีสััดส่่วนค่่อนข้้างน้้อย เมื่่�อเปรียีบเทีียบกัับจำำ�นวนผู้้�ประกอบการทั้้�งหมดในอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว ส่่งผลให้้ข้้อมููลที่่�ได้้จาก 

การศึึกษาอาจไม่่ครอบคลุุมความคิดเห็็นจากทุุกกลุ่่�มธุรกิิจที่่�เกี่่�ยวข้้องอย่่างครบถ้้วน ทั้้�งนี้้� อาจส่่งผลต่่อการสะท้้อนภาพรวม

ของตลาดในบางมิติิิที่่�ยัังขาดข้อ้มููลจากผู้้�มีส่ี่วนเกี่่�ยวข้อ้งบางกลุ่่�ม

	 2) ข้้อจำำ�กัดด้้านข้้อมููลสถิิติิ สำำ�หรัับข้้อมููลเชิิงสถิติิที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการนำำ�เข้้าและส่่งออกผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรทั้้�ง 3 ชนิด 

พบว่่าหน่วยงานที่่�จััดเก็็บข้อ้มููลทางการค้้า เช่น่ กรมศุลุกากรและสำำ�นัักงานสถิติิที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง ยัังไม่ม่ีกีารแยกข้อ้มููลการค้้าระหว่าง

ประเทศในระดัับรายสมุุนไพรอย่่างชััดเจน โดยทั่�วไปจะจััดกลุ่่�มสมุุนไพรดัังกล่่าวรวมอยู่่�ในหมวดหมู่่�ของสมุุนไพรท่ั่�วไปหรืือพืืช 
กลุ่่�มอื่�น ๆ ตามรหััสพิกิััดศุลุกากร (HS Code) เช่น่ HS Code 1211 หรืือ 1302 เป็็นต้้น ส่่งผลให้ไ้ม่ส่ามารถระบุุขนาดตลาดและ

แนวโน้้มการค้้าเฉพาะสำำ�หรัับกระชายดำำ� บััวบก และกะเพราได้้อย่่างแม่่นยำำ� ข้้อจำำ�กััดดัังกล่่าวอาจกระทบต่่อการวิิเคราะห์์

ศัักยภาพทางการตลาดและการกำำ�หนดทิิศทางเชิงิกลยุทุธ์ข์องผลิิตภััณฑ์์เป้้าหมาย



บทที่

3

สถานการณ์ของ 
การเพาะปลูก การส่งเสริม

และโอกาสทางการตลาด
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สถานการณ์ทั่วไปและข้อมูลการเพาะปลูกของ 
สารสกัดสมุนไพรเป้าหมาย

	ต ลาดสมุุนไพรทั้้�ง 3 ชนิด ได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา ในประเทศไทยมีีการเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�อง โดยมีี

แรงขัับเคล่ื่�อนจากความต้องการที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสุขุภาพและความงาม รวมถึึงการสนัับสนุนุจากภาครััฐในการพัฒันา 

สมุุนไพรไทยให้้ก้้าวสู่่�ตลาดโลก จากการรวบรวมข้้อมููลทุุติิยภููมิิจากหน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง อาทิิ หน่วยงานภาครััฐในสัังกััด

กระทรวงสาธารณสุุข กระทรวงเกษตรและสหกรณ์์ กระทรวงพาณิิชย์์ กรมศุุลกากร รวมถึึงภาคเอกชน สภาอุุตสาหกรรม 

แห่่งประเทศไทย สมาคม และผู้้�ประกอบการที่่�เผยแพร่ข่่า่วสารผ่่านช่อ่งทางต่่าง ๆ สามารถสรุปสถานการณ์์ของสมุนุไพรแต่่ละ

ประเภทได้้ ดัังนี้้�

3.1 สถานการณ์ของการเพาะปลูก การส่งเสริมและโอกาสทางการตลาดของกระชายดำ�

	 กระชายดำำ� มีชีื่่�อวิทยาศาสตร์ ์คืือ Kaempferia parviflora ช่ื่�อภาษาอัังกฤษว่่า black galingale เน่ื่�องจากมีลีัักษณะ

เหง้้าคล้้ายขิิง เนื้้�อในมีีสีีม่่วงดำำ� ในเหง้้ากระชายดำำ� ประกอบด้้วยสารสำำ�คััญต่่างๆ ได้้แก่่ น้ำำ�มัันหอมระเหย, Flavonoids 

(สารฟลาโวนอยด์) และ Flavones (กลุ่่�มฟลาโวน เช่่น 5,7-dimethoxyflavone, 5,7,4’-trimethoxyflavone, 5,7,3’, 

4’-tetramethoxyflavone และ 3,5,7,3’, 4’-pentamethoxyflavone กลุ่่�มสาร Antho-cyanins (แอนโทไซยานิิน) และ 

phenolic compounds (สารประกอบฟีีนอลิก) มีคีวามนิยมสููงในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ยาสมุนุไพร เครื่่�องด่ื่�มเพื่่�อสุขุภาพ 

เครื่่�องด่ื่�มชููกำำ�ลััง เน่ื่�องจากได้้รัับการยอมรัับว่่ามีสีรรพคุณุในการบำำ�รุงร่า่งกายและเสริมิสมรรถภาพทางเพศ รวมถึึงมีกีารขยาย

ผลงานวิิจััยไปเรื่่�องการชะลอวััย ทั้้�งนี้้� ภาคการผลิิตและการส่่งออกได้้รัับแรงสนัับสนุนุจากนโยบายภาครััฐ โดยมีนีโยบายส่่งเสริมิ 

การใช้ใ้นอุตุสาหกรรมที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง1 เช่น่

	 -	นโยบายสมุุนไพรแห่่งชาติิ (Thai Herbal Master Plan) รััฐบาลไทยได้้จััดทำำ�แผนแม่่บทสมุุนไพรแห่่งชาติิ ซึ่่�งมี ี

เป้้าหมายในการพัฒันาสมุนุไพรไทยสู่่�มาตรฐานสากล หนึ่่�งในสมุนุไพรที่่�ได้้รัับการผลัักดัันอย่า่งมากคืือกระชายดำำ�ที่่�เป็็นหนึ่่�งใน 

Herbal champions ที่่�จะต้้องต่่อยอด สร้า้งมููลค่่า และเพิ่่�มการส่่งออก ซึ่่�งกระชายดำำ�มีีสรรพคุุณที่่�ชััดเจนในด้้านการบำำ�รุง

ร่า่งกาย โดยภาครััฐให้้การสนัับสนุุนการวิิจััยและพััฒนาเทคโนโลยีีการสกััดกระชายดำำ�ที่่�มีีคุุณภาพสููง เพื่่�อใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์

อาหารเสริมิและยา

	 -	การส่่งเสริมิอุตุสาหกรรมอาหารเสริมิและยาสมุนุไพร (Promoting Herbal Products for Health Supplement and 

Medicine) รััฐบาลสนัับสนุนุให้้ผู้้�ประกอบการที่่�ผลิิตอาหารเสริมิและยาสมุุนไพรโดยใช้้กระชายดำำ�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐาน

การผลิิต (GMP) เพื่่�อให้้สามารถแข่ง่ขัันในตลาดโลก โดยเฉพาะในกลุ่่�มประเทศที่่�มีคีวามต้องการสููง เช่น่ จีีนและสหรััฐอเมริกิา

 
	  1.1 ข้อมูลการเพาะปลูกกระชายดำ�
	 จากสถิติิการเพาะปลููกกระชายดำำ� ในปีี 2567 พบว่่า มีจีำำ�นวนครััวเรืือน และเนื้้�อที่่�เพาะปลููก ลดลงจากปีี 2566 เล็็กน้้อย 

โดยจำำ�นวนครััวเรืือนเท่่ากัับ 1,741 ครััวเรืือน และเนื้้�อที่่�เพาะปลููกเท่่ากัับ 674.17 ไร่ ่โดยมีผีลิิตเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา กระชายดำำ� 

เป็็นพืืชหััว/เหง้า้ เก็็บเกี่่�ยวเพียีงครั้้�งเดีียวต่่อรอบปลููก โดยขุดุหััวขึ้้�น ทำำ�ให้จ้ำำ�นวนพื้้�นที่่�ปลููกใกล้้เคีียงกัับพื้้�นที่่�เก็็บเกี่่�ยว หรืือบางครั้้�ง 
พื้้�นที่่�เก็็บเกี่่�ยวอาจจะมีน้ี้อยกว่่าพื้้�นที่่�ปลููก หากมีกีารสููญเสีียหรืือไม่ขุ่ดุหััวออกทั้้�งหมด 

	 ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ คิิดเป็็น 443,841.01 กิิโลกรััม และผลผลิิตเฉลี่่�ย 1,250.01 กิิโลกรััม แต่่ราคาที่่�เกษตรกรขายได้้

เฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� 81.38 บาท / กิิโลกรััม คิิดเป็็นมููลค่่าประมาณ 36 ล้้านบาท ลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมาเล็็กน้้อย รายละเอีียดดัังตารางที่่� 1 

ทั้้�งนี้้� ช่ว่งเวลาที่่�ผลผลิิตออกอยู่่�ระหว่างเดืือนธัันวาคม – มกราคมของทุกุปีี โดยผลิิตออกมากที่่�สุดุในเดืือนมกราคม ร้อ้ยละ 90

1	 แผนปฏิบัตการด้านสมนุไพรแห่งชาติ ฉบับท่ี 2 พ.ศ.2566-2570 คณะกรรมการนโยบายสมนุไพรแห่งชาติ
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	พื้้ �นที่่�ที่่�มีกีารเพาะปลููกกระชายดำำ�มากที่่�สุดุ 5 อัันดัับแรก ได้้แก่่ พื้้�นที่่�จัังหวััดพิษิณุุโลก คิิดเป็็นร้อ้ยละ 41.09 ของพื้้�นที่่�

เพาะปลููกทั้้�งหมด รองลงมาคืือ จัังหวััดปราจีีนบุุรี ี คิิดเป็็นร้อ้ยละ 12.05 จัังหวััดน่่าน คิิดเป็็นร้อ้ยละ 10.31 จัังหวััดเลย คิิดเป็็น

ร้อ้ยละ 9.15 และจัังหวััดชััยภููมิ ิคิิดเป็็นร้อ้ยละ 4.00 รายละเอีียดดัังตารางที่่� 2

	 เมื่่�อพิจิารณาข้อ้มููลสถิติิการเพาะปลููกและพื้้�นที่่�เพาะปลููกกระชายดำำ� พบว่่า กระชายดำำ�เป็น็พืืชสมุนุไพรที่่�สามารถเพาะปลููก 

ได้ใ้นหลายพื้้�นที่่�ของประเทศไทย โดยเฉพาะในพื้้�นที่่�ภาคเหนืือและภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ ซึ่่�งมีีสภาพภููมิิอากาศและปััจจััย 

ทางธรรมชาติิที่่�เอื้้�อต่่อการเจริญิเติิบโตของพืืชดัังกล่่าว ทั้้�งนี้้� กระชายดำำ�มีีศัักยภาพในการเจริญิเติิบโตดีและสามารถทนต่่อ

สภาพอากาศแห้้งได้้ อย่่างไรก็็ตาม ราคาจำำ�หน่ายกระชายดำำ�ในตลาดยัังคงมีีความผัันผวน อัันเน่ื่�องมาจากปริมิาณผลผลิิต 

ที่่�ยัังไม่่สามารถรองรัับความต้องการของตลาดได้้อย่่างต่่อเน่ื่�องตลอดทั้้�งปีี กล่่าวคืือ ในบางช่่วงเดืือน ความต้องการของตลาด 

มีีมากกว่่าปริมิาณผลผลิิตที่่�สามารถจััดหาได้้ โดยเฉพาะในช่่วงฤดููกาลผลิิตที่่�ผลผลิิตออกสู่่�ตลาดพร้อ้มกัันเป็็นจำำ�นวนมาก 

ส่่งผลให้้เกิิดปััญหาอุปุทานล้้นตลาดในบางช่ว่ง และขาดแคลนในบางช่ว่ง

ที่่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชสมุนุไพรและเครื่่�องเทศ กรมส่่งเสริมิการเกษตร

ที่่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชสมุนุไพรและเครื่่�องเทศ กรมส่่งเสริมิการเกษตร

ตารางที่ 1 ผลผลิตกระชายดำ� ปี พ.ศ. 2563-2567

ตารางที่ 2 พื้นที่ปลูกกระชายดำ� ปี พ.ศ. 2567

1)	พิ ษิณุุโลก

2)	 ปราจีีนบุุรีี

3)	น่ าน

4)	 เลย

5)	ชััยภููมิ ิ

6)	อื่ �น ๆ

277.00

81.25

69.50

61.67

27.00

157.75

674.17

41.09

12.05

10.31

9.15

4.00

23.40

100.00

พื้้�นท่ี่�ปลูกูกระชายดำำ� ปีี พ.ศ. 2567 ไร่่ %

รวม

จำำ�นวนครััวเรืือนเกษตรกร

เนื้้�อที่่�ปลููก (ไร่)่

เนื้้�อที่่�เก็็บเกี่่�ยวผลผลิิต (ไร่)่

ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ (กิิโลกรััม)

ผลผลิิตเฉลี่่�ย (กิิโลกรััม)

ราคาขายเฉลี่่�ย (บาท/กิิโลกรััม)

มููลค่่า (บาท)

76

212.46

128

119,465.25

933.32

59.66

7,127,296.82

279

233.4

37.75

89,100.00

2,360.26

65.98

5,878,818.00

2,021.00

893.3

291.83

311,642.00

1,067.89

84.46

26,321,283.32

1,741.00

674.17

355.07

443,841.01

1,250.01

81.38

36,119,781.39

23

83.71

-

-

-

-

 -

ข้้อมููลผลผลิิต 2563 2564 2565 2566 2567
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	 จากข้อ้มููลสถานการณ์์ผลผลิิตกระชายดำำ� ปีี 2566 ของกลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชสมุนุไพรและเครื่่�องเทศ กรมส่่งเสริมิการเกษตร 

พบว่่า กระชายดำำ�มีผีลผลิิตออกสู่่�ตลาดมากที่่�สุดุในช่ว่งเดืือนมกราคม คิิดเป็็นร้อ้ยละ 90 ของปริมิาณผลผลิิตทั้้�งปีี สถานการณ์์

ดัังกล่่าวส่่งผลให้้เกษตรกรขาดรายได้้ที่่�มั่่�นคง และประสบปััญหาในการวางแผนการผลิิตและการตลาดอย่า่งยั่่�งยืืน นอกจากนี้้� 

กระบวนการเพาะปลููกกระชายดำำ�ยัังต้้องอาศััยความรู้�ด้านการปฏิิบััติทางการเกษตรที่่�ดีี (Good Agricultural Practices: GAP) 

และการบริหิารจััดการการผลิิตให้้เป็็นไปตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด อย่่างไรก็็ดีี จากข้้อมููลการรัับรองมาตรฐาน GAP และพืืช

อิินทรียี์ข์องกรมวิชาการเกษตร2 พบว่่า จำำ�นวนเกษตรกรที่่�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐานดัังกล่่าวยัังอยู่่�ในระดัับต่ำำ�มากเมื่่�อเทีียบกัับ

จำำ�นวนเกษตรกรที่่�เพาะปลููกกระชายดำำ�ทั่�วประเทศ โดยมีเีกษตรกรที่่�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐาน GAP จำำ�นวน 23 ราย ครอบคลุมุ

พื้้�นที่่�เพาะปลููกเพีียง 51 ไร่ ่และได้้รัับการรัับรองมาตรฐานพืืชอินทรียี์์จำำ�นวน 28 ราย ครอบคลุุมพื้้�นที่่�เพาะปลููกเพีียง 7 ไร่ ่

ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงช่อ่งว่่างในการพัฒันาคุณุภาพวััตถุดิุิบกระชายดำำ�ให้้เป็็นไปตามมาตรฐานที่่�ตลาดต้้องการ 

	 ในด้้านการสนัับสนุนุจากภาครััฐ การดำำ�เนิินมาตรการเชิิงนโยบายเพื่่�อส่่งเสริมิการปลููกกระชายดำำ�เชิิงพาณิิชย์์ รวมถึึง 

การสนัับสนุนุการวิิจััยและพัฒันาการปลููกอย่า่งยั่่�งยืืน ส่่งผลดีีต่่อการยกระดัับคุณุภาพของผลผลิิต และเพิ่่�มโอกาสทางการตลาด 
ของกระชายดำำ� ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ อย่า่งไรก็็ตาม ประเด็็นที่่�ควรพิจิารณาเพิ่่�มเติิม ได้้แก่่ ความทั่�วถึึงในการเข้า้ถึึง

เทคโนโลยีีการเพาะปลููกและกระบวนการผลิิตที่่�ได้้มาตรฐาน ตลอดจนการถ่่ายทอดองค์์ความรู้�ด้านการจััดการคุุณภาพของ

วััตถุดิุิบให้้แก่่เกษตรกรรายย่อ่ย ซึ่่�งยัังคงเป็็นข้อ้จำำ�กััดสำำ�คััญที่่�อาจส่่งผลต่่อการพัฒันาคุณุภาพและความสม่ำำ�เสมอของวััตถุดิุิบ

สมุนุไพรเพื่่�อรองรัับการผลิิตในระดัับอุตุสาหกรรมต่่อไป

	  1.2 แนวโน้มของตลาดกระชายดำ�
	 1.2.1 ตลาดในประเทศและตลาดต่่างประเทศ

	 กระชายดำำ� มีีแนวโน้้มเติิบโตในตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร โดยเฉพาะผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการชะลอวััย บำำ�รุง

ร่า่งกาย และบรรเทาอาการอัักเสบ ผู้้�บริโิภคท่ั่�วโลกให้้ความสนใจในสมุุนไพรที่่�มาจากธรรมชาติิ และมีีงานวิิจััยสนัับสนุุนถึึง

ประสิิทธิภิาพดัังกล่่าว

	 การแปรรููปเพื่่�อเป็็นสารสกััดกระชายดำำ� ผู้้�ผลิิตสารสกััดจะมีกีารทำำ�ข้อ้ตกลงล่่วงหน้าระหว่างเกษตรกรกัับผู้้�ประกอบการ 

(Contract Farming) กัับเกษตรกร หรืือจััดซื้้�อกระชายดำำ�ผ่่านเกษตรกร หรืือพ่่อค้าคนกลาง แล้้วจึึงนำำ�กระชายดำำ�เข้้าสู่่�

กระบวนการการผลิิตสารสกััดโดยควบคุมุกระบวนการเพื่่�อสกััดสารทุกุขั้้�นตอน ความเทคนิิคของผู้้�ผลิิตสารสกััด โดยความการ

ผลิิตสกััดกระชายดำำ� แบ่่งเป็็น 2 ประเภทใหญ่่ๆ  คืือ 

	 1)	ส ารสกััดกระชายดำำ�ในรููปแบบผง (Black Galingale Extract Powder) ซึ่่�งนิิยมใช้ใ้นอุุตสาหกรรมเครื่่�องด่ื่�ม 

อุตุสาหกรรมยา โดยสารสกััดกระชายดำำ�ในตลาดการค้้า นิิยมแบ่่งตามสารสำำ�คััญ เช่น่ 10% Flavonoids และ Black Galingale 

Extract Powder 

	 2)	ส ารสกััดกระชายดำำ�ในรููปแบบของเหลว (Black Galingale Extract Liquid) ซึ่่�งนิิยมใช้ใ้นอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง 

โดยสารสกััดกระชายดำำ�ในตลาดการค้้า นิิยมแบ่ง่ตามสารสำำ�คััญ เช่น่  50 mg.% Flavonoids และ Black Galingale Extract Liquid 

รวมถึึงน้ำำ�มัันระเหยง่า่ย (Volatile Oil)

	 ตลาดในประเทศ กระชายดำำ�ถููกใช้อ้ย่า่งแพร่ห่ลายในผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ยาสมุนุไพรแผนโบราณ เครื่่�องด่ื่�มเพื่่�อสุขุภาพ 

และเครื่่�องด่ื่�มชููกำำ�ลัังผสมสารสกััดกระชายดำำ� มููลค่่าตลาดของกระชายดำำ�ในไทยขยายตััวอย่า่งต่่อเน่ื่�อง ที่่�ความต้องการผลิิตภััณฑ์์ 

เสริมิภููมิคิุ้้�มกัันสููงขึ้้�น และยัังมีกีารใช้ใ้นอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง

	 ตลาดส่่งออก ประเทศไทยส่่งออกสารสกััดจากกระชายดำำ�ไปยัังหลายประเทศในเอเชียี สหรััฐอเมริกิา และยุโุรป เน่ื่�องจาก 

ผู้้�บริโิภคท่ั่�วโลกให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิที่่�มีสีรรพคุณุด้้านสุขุภาพ 

	 1.2.2 โอกาสทางการตลาด

	 	 ความต้องการในผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารและยา กระชายดำำ�มีสีรรพคุณุในการบำำ�รุงร่า่งกาย เสริมิสมรรถภาพทางร่า่งกาย 

และเพิ่่�มภููมิคิุ้้�มกััน ซึ่่�งเป็็นที่่�ต้้องการในตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร โดยเฉพาะในช่ว่งหลัังการระบาดของโควิิด-19 ผู้้�บริโิภคหััน

มาให้้ความสนใจกัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�ช่ว่ยเสริมิภููมิคิุ้้�มกัันมากขึ้้�น

2	 https://gap.doa.go.th/, http://organic.doa.go.th
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	 	 การขยายตััวของตลาดสุขุภาพและ Functional food ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�ใช้ก้ระชายดำำ�เป็็นส่่วนผสมมีโีอกาส

เติิบโตได้้ดีีในตลาดสุุขภาพ ทั้้�งในประเทศที่่�เน้้นการดููแลสุุขภาพเชิิงป้้องกััน เช่่น ญี่่�ปุ่่�น และสหรััฐอเมริกิา รวมถึึงในภููมิิภาค

เอเชียีตะวัันออกเฉีียงใต้้

	 	ต ลาดผู้้�บริโิภคที่่�เน้้นสมรรถภาพทางเพศและความแข็ง็แรงของร่า่งกาย กระชายดำำ�มีสีรรพคุณุที่่�ตอบสนองความต้องการ 

ของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�มองหาผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเสริมิสมรรถภาพทางเพศและการบำำ�รุงร่า่งกาย ซึ่่�งเป็็นตลาดเฉพาะกลุ่่�มที่่�มีมีููลค่่าสููง

	 1.2.3 ปััจจััยส่่งเสริมิ

	 	 การสนัับสนุนุจากภาครััฐและการวิิจััย รััฐบาลไทยมีนีโยบายสนัับสนุนุการวิิจััยและพัฒันาเทคโนโลยีกีารสกััดกระชายดำำ� 

อย่า่งเข้ม้ข้น้ เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้มีคีุณุภาพสููงและปลอดภััยสำำ�หรัับการบริโิภค รวมถึึงการสนัับสนุนุให้้ผู้้�ประกอบการสามารถ

ขอรัับใบรัับรองมาตรฐานสากล เช่น่ GAP, GMP, HACCP

	 	 นโยบายสมุนุไพรแห่่งชาติิ การส่่งเสริมิให้้สมุนุไพรไทยเข้า้สู่่�ตลาดโลกผ่่านการผลัักดัันจากนโยบายสมุนุไพรแห่่งชาติิ

ที่่�เน้้นการพัฒันาสมุนุไพรที่่�มีศีัักยภาพสููง เช่น่ กระชายดำำ� เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าในอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร 

และยาสมุนุไพร

3.2 สถานการณ์ของการเพาะปลูก การส่งเสริมและโอกาสทางการตลาดของบัวบก

	บัั วบก มีีชื่่�อวิทยาศาสตร์ ์คืือ Centella asiatica ชื่่�อสามััญภาษาอัังกฤษ คืือ Gotu kola หรืือ Pennywort เป็็น 

ไม้ล้้้มลุกุ ใบเดี่่�ยวขอบใบหยััก ลำำ�ต้นทอดไปแตะดิินก็็จะแตกราก มีลีัักษณะเป็น็กอ สารสำำ�คััญของบััวบกจััดอยู่่�ในกลุ่่�ม Triterpenoid 

glycosides ซึ่่�งประกอบด้้วย สาร Asiaticoside, Asiatic Acid, Madecassic Acid, และ Madecassoside ได้้รัับความนิยมใน

อุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางและผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิว เน่ื่�องจากมีสีรรพคุณุในการสมานแผลและบำำ�รุงผิิวพรรณ โดยเฉพาะในตลาด 

ความงามและผลิิตภััณฑ์์ลดรอยแผลเป็็น ตลาดสารสกััดบััวบก (Centella Asiatica Extract) เติิบโตอย่า่งรวดเร็ว็ในประเทศ

ต่่างๆ3 เช่่น ตลาดสารสกััดบััวบกในประเทศจีีนเน่ื่�องจากความต้องการผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวจากธรรมชาติิที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�น และการ

ประยุกุต์์ใช้ใ้นอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางและยาอย่า่งกว้้างขวาง ส่่วนประเทศญี่่�ปุ่่�น ความต้องการสารสกััดบััวบกในตลาดได้้รัับ 

แรงหนุนุจากความนิยมของผู้้�บริโิภคญี่่�ปุ่่�นที่่�หัันมาใช้ผ้ลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวจากธรรมชาติิ และความนิยมของสมุนุไพรในตำำ�รัับยา

พื้้�นบ้้านที่่�เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง ขณะเดีียวกัันในประเทศเกาหลีใต้้ สารสกััดบััวบกมีีความโดดเด่่นในฐานะส่่วนหนึ่่�งของ

อุตุสาหกรรม K‑Beauty ซึ่่�งมีศีัักยภาพเติิบโตสููง

	 ในส่่วนของประเทศไทย รััฐบาลได้ใ้ห้้ความสำำ�คััญกัับการพัฒันาอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางจากสมุนุไพร ผ่่านนโยบาย 

ส่่งเสริมิอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางจากสมุนุไพร (Herbal Cosmetics Industry Promotion) โดยเฉพาะการสนัับสนุนุงานวิิจััย

และพัฒันาสารสกััดจากบััวบก เพื่่�อเพิ่่�มคุณุค่่าแลประสิิทธิภิาพในการนำำ�ไปใช้เ้ป็็นส่่วนผสมในผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงผิิว ซึ่่�งมีสีรรพคุณุ

ด้้านการลดการอัักเสบและสมานแผล นโยบายนี้้�ได้้ผลัักดัันให้้ผู้้�ประกอบการนำำ�สารสกััดบััวบกมาใช้ใ้นเชิิงพาณิิชย์์ควบคู่่�กัับ 

การพััฒนาเทคโนโลยีีการสกััดและยกระดัับมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในระดัับสากล ผ่่านการบููรณาการร่ว่มกัับ

หน่วยงานเชื่่�อมโยงด้้านนวััตกรรม เช่่น วว. ซึ่่�งร่ว่มกัับกรมการแพทย์์แผนไทยฯ เพื่่�อศึึกษาวิิจััยและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์นวััตกรรม

สมุุนไพรเวชสำำ�อาง4 และศููนย์์นาโนเทคโนโลยีีแห่่งชาติิ สวทช.ได้้พััฒนาผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากอนุภุาคบััวบกและได้้รัับ

ความสนใจจากผู้้�ประกอบการนำำ�ไปพัฒันาผลิิตภััณฑ์์และผลิิตจำำ�หน่าย

	 นอกจากนี้้� รัั ฐบาลยัังสนัับสนุนุ การสร้า้งแบรนด์์สมุนุไพรไทย5 (Thai Herbal Branding Promotion) โดยมีเีป้้าหมาย 

เพื่่�อเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือและยกระดัับขีดีความสามารถในการแข่่งขัันของผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรไทยในตลาดต่่างประเทศ รวมถึึงสารสกััด 
บััวบกในกลุ่่�มเครื่่�องสำำ�อางและอาหารเสริมิ จึึงมีีการส่่งเสริมิให้้ผู้้�ประกอบการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้ไ้ด้้มาตรฐานสากล และ

ช่่วยกระตุ้้�นการจดทะเบีียนเครื่่�องหมายการค้้า นอกจากนี้้� ยัังมีีการจััดมหกรรมสมุุนไพรแห่่งชาติิและงานส่่งเสริมิการตลาด

สมุนุไพร เพื่่�อสร้า้งเครืือข่า่ยและช่อ่งทางขายภายในประเทศและต่่างประเทศ

	
3	 ดเูพิม่เติมใน Cognitive Market Research, Asia Pacific Centella Asiatica Extract Market Report 2025: Market Size, Type, and Application Outlook, 2024.

4	 วว. และกรมการแพทยแ์ผนไทยและการแพทยท์างเลือก, “วว. หนนุวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์สมนุไพรเวชสำ�อาง ผลักดันสู่เชงิพาณิชย,์” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568,  
จาก https://www.tistr.or.th/PressCenter/news/6473/?utm_source=chatgpt.com.

5	ส ำ�นักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์, “การส่งเสรมิสมนุไพรไทย: โอกาสใหมข่องเศรษฐกิจไทย,” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.opsmoac.go.th/sustainable_
agri-knowledge-files-431291791805?utm_source=chatgpt.com.
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ที่่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชพืืชผัักและเห็็ด กรมส่่งเสริมิการเกษตร

ตารางที่ 3 ผลผลิตบัวบก ปี พ.ศ. 2563-2567

	พื้้ �นที่่�ที่่�มีีการเพาะปลููกบััวบกมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก ได้้แก่่ พื้้�นที่่�จัังหวััดนครปฐม คิิดเป็็นร้อ้ยละ 46.54 ของพื้้�นที่่�

เพาะปลููกทั้้�งหมด รองลงมาคืือ จัังหวััดนครศรีธีรรมราช คิิดเป็็นร้อ้ยละ 22.22 จัังหวััดนนทบุุรี ีคิิดเป็็นร้อ้ยละ 18.68 จัังหวััด

อุุบลราชธานีี คิิดเป็็นร้อ้ยละ 5.44 และจัังหวััดสุุพรรณบุุรี ีคิิดเป็็นร้อ้ยละ 2.01 รายละเอีียดดัังตารางที่่� 4

จำำ�นวนครััวเรืือนเกษตรกร

เนื้้�อที่่�ปลููก (ไร่)่

เนื้้�อที่่�เก็็บเกี่่�ยวผลผลิิต (ไร่)่

ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ (กิิโลกรััม)

ผลผลิิตเฉลี่่�ย (กิิโลกรััม)

ราคาขายเฉลี่่�ย (บาท/กิิโลกรััม)

มููลค่่า (บาท)

364

1,511.00

1,511.00

2,947,800.00

1,950.89

21.02

61,962,756.00 

522

1,469.00

1,469.00

2,421,900.00

1,648.67

28.39

68,757,741.00 

511

1,288.06

1,288.06

2,496,496.00

1,938.18

21.93

54,748,157.28 

1,232.00

1,108.13

1,108.13

2,958,618.03

2,669.92

18.14

53,669,331.06 

816

900.27

900.27

2,841,779.00

3,156.59

22.62

64,281,040.98 

ข้้อมููลผลผลิิต 2563 2564 2565 2566 2567

1) นครปฐม

2) นครศรีธีรรมราช

3) นนทบุุรีี

4) อุบุลราชธานีี

5) สุพุรรณบุุรีี

6) อ่ื่�น ๆ

419.00

200.00

168.13

49.00

18.06

46.08

900.27

46.54

22.22

18.68

5.44

2.01

5.12

100.00

ที่่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชพืืชผัักและเห็็ด กรมส่่งเสริมิการเกษตร

ตารางที่ 4 พื้นที่ปลูกบัวบก ปี พ.ศ. 2567

พื้้�นท่ี่�ปลูกูบััวบก ปีี พ.ศ. 2567 ไร่่ %

รวม

	  2.1 ข้อมูลการเพาะปลูกบัวบก
	 จากสถิติิการเพาะปลููกบััวบก ในปีี 2567 พบว่่า มีีจำำ�นวนครััวเรืือน เนื้้�อที่่�เพาะปลููก และผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ ลดลงจาก 

ปีี 2566 เล็็กน้้อย โดยจำำ�นวนครััวเรืือนเท่่ากัับ 816 ครััวเรืือน บััวบกเป็็นพืืชเก็็บใบเพื่่�อจำำ�หน่าย มีีจำำ�นวนพื้้�นที่่�ปลููกเท่่ากัับเนื้้�อที่่� 

เก็็บเกี่่�ยวผลผลิิต 900.27 ไร่ ่

	 ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ 2,841,779 กิิโลกรััม โดยมีีผลผลิิตเฉลี่่�ย และราคาขายเพิ่่�มขึ้้�นเล็็กน้้อย โดยผลผลิิตเฉลี่่�ย 

เท่่ากัับ 3,156.59 กิิโลกรััม และราคาที่่�เกษตรกรขายได้้เฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� 22.62 บาท / กิิโลกรััม คิิดเป็็นมููลค่่าประมาณ 64 ล้้านบาท 

รายละเอีียดดัังตารางที่่� 3 ทั้้�งนี้้� บััวบกเก็็บเกี่่�ยวผลผลิิตหลัังจากปลููก 70 –90 วััน จากนั้้�นสามารถเก็็บผลผลิิตได้้ทุกุ 2 –3 เดืือน 

สามารถเก็็บผลผลิิตได้้นาน 2 –3 ปีี ขึ้้�นอยู่่�กัับการดููแลรัักษา
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	 เมื่่�อพิจิารณาข้อ้มููลสถิติิการเพาะปลููกและพื้้�นที่่�เพาะปลููกบััวบก พบว่่า บััวบกเป็็นพืืชสมุนุไพรที่่�สามารถเพาะปลููกได้้ง่า่ย 

ในหลายภููมิภิาคของประเทศไทย โดยเฉพาะในพื้้�นที่่�ภาคกลางและภาคใต้้ ลัักษณะเด่่นของบััวบกคืือ ใช้ร้ะยะเวลาในการเพาะปลููก 

สั้้�นและสามารถเก็็บเกี่่�ยวผลผลิิตได้้ทุกุ 2–3 เดืือนต่่อรอบการเพาะปลููก อย่า่งไรก็็ตาม การเพาะปลููกบััวบกยัังมีคีวามเสี่่�ยงจาก

ปััจจััยทางธรรมชาติิ โดยเฉพาะสภาพอากาศที่่�แปรปรวนและการขาดแคลนน้ำำ�ในบางพื้้�นที่่� หรืือการเลืือกแหล่งน้ำำ�ที่่�สะอาด 

ปราศจากการปนเปื้้� อนของสารเคมี ี ซึ่่�งส่่งผลให้้เกษตรกรต้้องลงทุนุเพิ่่�มเติิมในด้้านการบริหิารจััดการน้ำำ�เพื่่�อรัักษาคุณุภาพและ

ปริมิาณผลผลิิตให้ไ้ด้้ตามเป้้าหมาย

	 ประเด็็นสำำ�คััญที่่�ควรให้้ความสำำ�คััญ ได้้แก่่ การถ่่ายทอดองค์์ความรู้�เฉพาะทางด้้านการเพาะปลููกที่่�ได้้มาตรฐาน เพื่่�อให้้

ผลผลิิตบััวบกสามารถใช้้เป็็นวััตถุุดิิบในกระบวนการผลิิตและแปรรููปเป็็นผลิิตภััณฑ์์คุุณภาพสููง จากข้้อมููลการรัับรองมาตรฐาน

การปฏิิบััติทางการเกษตรที่่�ดีี (GAP) และพืืชอินทรียี์์ ของกรมวิชาการเกษตร พบว่่า สััดส่่วนของเกษตรกรที่่�ได้้รัับการรัับรอง 

มาตรฐานยัังอยู่่�ในระดัับต่ำำ� เมื่่�อเทีียบกัับจำำ�นวนเกษตรกรผู้้�เพาะปลููกบััวบกท่ั่�วประเทศ โดยมีเีกษตรกรที่่�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐาน 

GAP จำำ�นวน 71 ราย ครอบคลุมุพื้้�นที่่�เพาะปลููก 141 ไร่ ่และเกษตรกรที่่�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐานพืืชอินทรียี์ ์จำำ�นวน 147 ราย 

ครอบคลุมุพื้้�นที่่�เพาะปลููก 107 ไร่ ่ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงความจำำ�เป็็นในการพัฒันาคุณุภาพวััตถุดิุิบอย่า่งต่่อเน่ื่�อง

	 ในด้้านการสนัับสนุนุจากภาครััฐ อาจพิจิารณาการเพิ่่�มประสิิทธิภิาพการเพาะปลููก การตรวจสอบความปลอดภััย และส่่ง

เสริมิการใช้บ้ััวบกในอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง โดยมุ่่�งเน้้นการขยายโอกาสให้เ้กษตรกรสามารถเข้า้ถึึงเทคโนโลยีแีละองค์์ความรู้� 

ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งได้้อย่า่งท่ั่�วถึึง ตลอดจนการพัฒันามาตรฐานการผลิิต เพื่่�อยกระดัับคุณุภาพของวััตถุดิุิบบััวบกให้้สามารถตอบสนอง

ความต้องการของอุตุสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวและเครื่่�องสำำ�อางทั้้�งในประเทศและตลาดต่่างประเทศอย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ

	  2.2 แนวโน้มของตลาดบัวบก
	 2.2.1 ตลาดในประเทศและตลาดต่่างประเทศ

	บัั วบกมีีแนวโน้้มเติิบโตในตลาดเครื่่�องสำำ�อางอย่่างต่่อเน่ื่�อง โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวที่่�เน้้นส่่วนผสมจาก

ธรรมชาติิ บััวบกได้้รัับความนิยมในผลิิตภััณฑ์์ลดรอยแผลเป็็นและลดการอัักเสบ ผลิิตภััณฑ์์ต่่อต้านริ้้�วรอย (Anti-aging)

	 ความต้องการของสารสกััดบััวบก สารสกััดบััวบก แบ่่งเป็็น 2 ประเภทใหญ่่ๆ  คืือ 

	 1)	ส ารสกััดบััวบกในรููปแบบของเหลว (Centella asiatica Extract Liquid) ซึ่่�งนิิยมใช้ใ้นอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง 

สามารถแบ่ง่ได้้หลายเกรด เพื่่�อให้ต้รงกัับความต้องการของผู้้ �ใช้ ้ เช่น่ Asiaticoside 1,000mg% หรืือ Centella asiatica Extract 

Liquid 

	 2)	ส ารสกััดบััวบกในรููปแบบผง (Centella asiatica Extract Powder) ซึ่่�งเป็็นสารสกััดเข้ม้ข้น้ และทำำ�เป็็นผง ซึ่่�งนิิยมใช้้

ในอุตุสาหกรรมอาหาร อุตุสาหกรรมยา เป็็นต้้น โดยสารสกััดบััวบกสามารถแบ่่งได้้หลายเกรด เพื่่�อให้้ตรงกัับความต้องการของ

ผู้้ �ใช้ ้เช่น่ Asiaticoside 2.5%, Triterpene 1% หรืือ Centella asiatica Extract Powder 

	 ตลาดในประเทศ มีกีารใช้บ้ััวบกอย่า่งกว้้างขวางในอุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง เช่น่ ผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิว เช่น่ ครีมีบำำ�รุงผิิว 

เจลรัักษาสิิว ผลิิตภััณฑ์์ลดรอยแผลเป็็น และยาสีีฟััน รวมถึึงผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อช่่วยลดความเครียีดและบำำ�รุงสมอง 

และยาแผนโบราณในลัักษณะแคปซููลและยาชงเพื่่�อแก้ไ้ข แก้้ร้อ้นใน และเครื่่�องด่ื่�มผสมสารสกััดบััวบก 

	 ตลาดส่่งออก ตลาดส่่งออกสารสกััดจากบััวบกเติิบโตอย่่างรวดเร็ว็ โดยเฉพาะในกลุ่่�มประเทศที่่�เน้้นการใช้้สมุุนไพร

เพื่่�อความงาม เช่น่ เกาหลีใต้้ จีีน และญี่่�ปุ่่�น ซึ่่�งมีคีวามต้องการสารสกััดจากบััวบกสำำ�หรัับใช้เ้ป็็นส่่วนผสมในผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงผิิว

	 2.2.2 โอกาสทางการตลาด

	  ความต้องการในอุุตสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง บััวบกมีีสรรพคุุณโดดเด่่นในการลดการอัักเสบ สมานแผล และบำำ�รุง

ผิิวพรรณ ทำำ�ให้้เป็็นที่่�นิิยมในผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางและบำำ�รุงผิิว โดยเฉพาะในประเทศที่่�เน้้นการใช้้สมุุนไพรธรรมชาติิใน

ผลิิตภััณฑ์์ความงาม เช่น่ เกาหลีใต้้ และญี่่�ปุ่่�น

	  การเติิบโตของตลาดผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงสมองและลดความเครียีด สารสกััดจากบััวบกมีีการนำำ�ไปใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์เสริมิ

อาหารเพื่่�อช่ว่ยบำำ�รุงสมอง ลดความเครียีด และเสริมิสร้า้งความจำำ� ซึ่่�งเป็็นตลาดที่่�กำำ�ลัังเติิบโตอย่า่งรวดเร็ว็ทั้้�งในประเทศและ

ต่่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุทุี่่�ต้้องการดููแลสุขุภาพทางจิิตใจ
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3.3 สถานการณ์ของการเพาะปลูก การส่งเสริมและโอกาสทางการตลาดของกะเพรา

	 กะเพราเป็็นสมุุนไพรที่่�มีีศัักยภาพสููงในการนำำ�มาใช้้เป็็นส่่วนประกอบในผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร โดยเฉพาะผลิิตภััณฑ์์ที่่� 

มุ่่�งเน้้นการบรรเทาอาการอัักเสบ ต้้านจุลุชีพี และต่่อต้านอนุมุููลอิิสระ อัันเป็น็คุณุสมบััติทางเภสััชวิทยาที่่�ได้้รัับการรัับรองในงานวิิจััย 

หลายฉบัับ นอกจากนี้้� กะเพรายัังได้้รัับความนิยมในอุุตสาหกรรมอาหาร โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�ต้้องการปรุุงแต่่งกลิ่่�น

และรสชาติิจากธรรมชาติิ ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวโน้้มการบริโิภคอาหารที่่�ปลอดภััยและเป็็นมิติรกัับสิ่่�งแวดล้้อมในปััจจุบุััน6

	 ในด้้านการตลาด ข้อ้มููลจาก Future Market Insights (2023)7 และ IMARC Group (2024)8 ระบุวุ่่าตลาดสารสกััดกะเพรา 

มีแีนวโน้้มเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�อง โดยคาดการณ์์ว่่ามููลค่่าตลาดท่ั่�วโลกจะขยายตััวเฉลี่่�ยร้อ้ยละ 3–5 ต่่อปีี ภายในช่ว่งทศวรรษหน้า 

การเติิบโตนี้้�ขัับเคล่ื่�อนโดยความต้องการในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร อุุตสาหกรรมอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม รวมถึึงเวชสำำ�อาง 

ทั้้�งนี้้� ประเทศในภููมิิภาคเอเชีียแปซิิฟิิก โดยเฉพาะจีีน ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีใต้้ และประเทศในกลุ่่�มอาเซีียน ถืือเป็็นตลาดส่่งออกที่่�มีี

ศัักยภาพ เน่ื่�องจากให้้ความสำำ�คััญกัับการใช้ส้มุนุไพรเพื่่�อสุขุภาพในเชิงิป้้องกัันและการรัักษาโรค

	 จากข้้อมููลข้้างต้้น สะท้้อนให้้เห็็นว่่า กะเพราเป็็นสมุุนไพรที่่�มีีโอกาสในการพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เชิิงพาณิิชย์์ทั้้�งในและ 

ต่่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสุุขภาพและอาหารจากธรรมชาติิ ซึ่่�งสอดรัับกัับแนวโน้้มการบริโิภคในปััจจุุบัันที่่�

มุ่่�งเน้้นความปลอดภััยและความยั่่�งยืืนทางสุขุภาพ

	 การส่่งเสริมิเกษตรกรปลููกกะเพราในระบบเกษตรกรรมเชิิงพาณิิชย์์ (Commercial Basil Farming Promotion) 

เป็็นหนึ่่�งในแนวทางที่่�รัั ฐบาลดำำ�เนิินการอย่่างต่่อเน่ื่�อง เพื่่�อเพิ่่�มศัักยภาพการผลิิตวััตถุุดิิบสมุุนไพรที่่�มีีคุุณภาพสููง โดยเฉพาะ

การเพาะปลููกกะเพรา ซึ่่�งเป็็นพืืชที่่�มีศีัักยภาพในการสกััดสารออกฤทธิ์์�ที่่�มีคีุณุสมบััติต้้านอนุมุููลอิิสระ และต้้านการอัักเสบ อัันเป็็น 

สารสำำ�คััญที่่�นำำ�ไปใช้เ้ป็็นส่่วนประกอบในผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร เพื่่�อส่่งเสริมิสุขุภาพของผู้้�บริโิภค ทั้้�งนี้้� รัั ฐบาลได้ใ้ห้้การสนัับสนุนุ

ทั้้�งในด้้านเงิินทุุน องค์์ความรู้� และเทคโนโลยีีการผลิิต9 เพื่่�อยกระดัับประสิิทธิิภาพในการเพาะปลููก รวมถึึงเพิ่่�มปริมิาณและ

คุณุภาพของผลผลิิตกะเพราให้้สามารถรองรัับความต้องการของตลาดทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ

	 นอกจากนี้้� รัั ฐบาลยัังมีนีโยบายพัฒันาอุตุสาหกรรมอาหารจากสมุนุไพร (Herbal Food Industry Development Policy) 

โดยให้้ความสำำ�คััญกัับการส่่งเสริมิการนำำ�กะเพรามาใช้ใ้นอุุตสาหกรรมอาหาร โดยเฉพาะในกลุ่่�มอาหารฟัังก์์ชััน (Functional 

Foods)10 ซึ่่�งเป็็นผลิิตภััณฑ์์อาหารที่่�มีีคุุณสมบััติในการส่่งเสริมิสุุขภาพและป้้องกัันโรค เพื่่�อรองรัับความต้องการของผู้้�บริโิภค 

ยุคุใหม่ท่ี่่�ให้ค้วามสำำ�คััญกัับการดููแลสุขุภาพผ่านอาหาร นโยบายดัังกล่่าวยัังครอบคลุมุถึึงการสนัับสนุนุให้ผ้ลิิตภััณฑ์์ที่่�มีส่ี่วนผสม 

ของกะเพราผ่่านการรัับรองมาตรฐานสากล เช่น่ มาตรฐาน HACCP11 และ GMP เพ่ื่�อเพิ่่�มความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริโิภคและรองรัับ

การส่่งออกสู่่�ตลาดต่่างประเทศอย่า่งยั่่�งยืืน

6	 ขอ้มูลเพิม่เติมท่ี Coherent Market Insights, “Basil Extract Market Size, Trends, and Forecast 2023-2030,” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.coherentmarketinsights.
com/market-insight/basil-extract-market-6575?utm_source=chatgpt.com. และ Pharmacognosy Review, “Ocimum sanctum Linn. – A medicinal plant with myriad 
therapeutic uses: A review,” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC3295182/.

7	 Future Market Insights, “Basil Extract Market Outlook (2023 to 2033),” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.futuremarketinsights.com/reports/basil-extract-
market?utm_source=chatgpt.com.

8	 IMARC Group, “Basil Extract Market: Global Industry Trends, Share, Size, Growth, Opportunity and Forecast 2024-2032,” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.
imarcgroup.com/basil-extract-market?utm_source=chatgpt.com.

9	 ศนูยข์ยายพันธุพ์ืชท่ี 2 จ.ตรงั, “กะเพราขาดตลาด! ‘ลยุขยาย 3 สายพันธุ’์ หนนุเกษตรกรปลกูขายรายได้งาม,” แนวหน้า, 2 พฤษภาคม 2568, สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.
naewna.com/local/881390

10	2. Future Market Insights, “Basil Extract Market Outlook (2023 to 2033),” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://www.futuremarketinsights.com/reports/basil-extract-market

11	ส ำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา, “GMP 420 – กองอาหาร,” สืบค้นเมือ่ 6 กรกฎาคม 2568, จาก https://food.fda.moph.go.th/gmp-head/420/

	  การขยายตััวของตลาดเครื่่�องด่ื่�มสมุนุไพร มีโีอกาสในการใช้ส้ารสกััดจากบััวบกในเครื่่�องด่ื่�มสมุนุไพรเพื่่�อสุขุภาพ ที่่�เน้้น 

สรรพคุณุในการลดความเครียีดและบำำ�รุงร่า่งกาย

	 2.2.3 ปััจจััยส่่งเสริมิ

	  การสนัับสนุุนจากโครงการ “เครื่่�องสำำ�อางสมุุนไพรไทย” รััฐบาลไทยได้้สนัับสนุุนอุุตสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางที่่�ใช้้

สมุนุไพรเป็็นส่่วนผสมหลััก รวมถึึงการพัฒันาแบรนด์์ที่่�ใช้บ้ััวบกเป็็นสารสำำ�คััญ เพื่่�อเจาะตลาดทั้้�งในและต่่างประเทศ

	  การวิิจััยพััฒนาเทคโนโลยีีการสกััด การพััฒนาเทคโนโลยีีการสกััดสารจากบััวบกที่่�มีีคุุณภาพสููงและสอดคล้้องกัับ

มาตรฐานสากล ส่่งผลให้้ผลิิตภััณฑ์์จากบััวบกสามารถแข่ง่ขัันในตลาดโลกได้้ โดยเฉพาะในกลุ่่�มเครื่่�องสำำ�อางระดัับพรีเีมี่่�ยม
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	  3.1 ข้อมูลการเพาะปลูกกะเพรา
	 จากสถิติิการเพาะปลููกกะเพรา ในปีี 2567 พบว่่า มีจีำำ�นวนครััวเรืือน และเนื้้�อที่่�เพาะปลููก ลดลงจากปีี 2566 เล็็กน้้อย 

โดยจำำ�นวนครััวเรืือนเท่่ากัับ 5,422 ครััวเรืือน และเนื้้�อที่่�เพาะปลููกเท่่ากัับ 6,239.07 ไร่ ่ กะเพราเป็็นพืืชที่่�เก็็บก้้านเพื่่�อจำำ�หน่าย 

ได้้ต่่อเน่ื่�องหากดููแลตััดยอดสม่ำำ�เสมอ ทำำ�ให้้พื้้�นที่่�เดิิมถููกเก็็บได้้หลายรอบ จึึงถููกนัับเป็็นพื้้�นที่่�เก็็บเกี่่�ยวหลายเดืือน 

	 ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้เพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา คิิดเป็็น 12,462,179.65 กิิโลกรััม ผลผลิิตเฉลี่่�ย 729.45 กิิโลกรััม แต่่ราคา 

ที่่�เกษตรกรขายได้้เฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� 20.18 บาท / กิิโลกรััม ลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมาเล็็กน้้อย คิิดเป็็นมููลค่่าประมาณ 251 ล้้านบาท 

รายละเอีียดดัังตารางที่่� 5 ทั้้�งนี้้� กะเพราเก็็บเกี่่�ยวผลผลิิตหลัังจากปลููก 45 –60 วััน จากนั้้�นสามารถเก็็บผลผลิิตได้้ทุกุ 15-20 วััน 

และสามารถเก็็บผลผลิิตได้้นาน 1 –2 ปีี ขึ้้�นอยู่่�กัับการดููแลรัักษา

	 กะเพราเป็็นพืืชที่่�สามารถเพาะปลููกได้้ท่ั่�วไปในหลายพื้้�นที่่� พื้้�นที่่�ที่่�มีีการเพาะปลููกกะเพรามากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก ได้้แก่่ 

พื้้�นที่่�จัังหวััดนครปฐม คิิดเป็็นร้อ้ยละ 19.42 ของพื้้�นที่่�เพาะปลููกทั้้�งหมด รองลงมาคืือ จัังหวััดปทุุมธานีี คิิดเป็็นร้อ้ยละ 14.91 

จัังหวััดเพชรบุุรี ี คิิดเป็็นร้อ้ยละ 9.55 จัังหวััดกรุุงเทพมหานคร คิิดเป็็นร้อ้ยละ 7.81 และจัังหวััดอ่่างทอง คิิดเป็็นร้อ้ยละ 6.68 

รายละเอีียดดัังตารางที่่� 6

ท่ี่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชพืืชผัักและเห็็ด กรมส่่งเสริมิการเกษตร

ตารางที่ 5 ผลผลิตกะเพรา ปี พ.ศ. 2563-2567

จำำ�นวนครััวเรืือนเกษตรกร

เนื้้�อที่่�ปลููก (ไร่)่

ผลผลิิตที่่�เก็็บเกี่่�ยวได้้ (กิิโลกรััม)

ผลผลิิตเฉลี่่�ย (กิิโลกรััม)

ราคาขายเฉลี่่�ย (บาท/กิิโลกรััม)

มููลค่่า (บาท)

4,865.00

8,551.63

14,994,489.82

802.42

17.45

261,653,847.36

4,783.00

7,674.20

15,237,567.38

828.48

17.85

271,990,577.73

5,071.00

8,505.38

16,989,574.95

867.01

23.10

392,459,181.35

5,506.00

7,041.17

12,425,617.72

756.88

22.18

275,600,201.03

5,422.00

6,239.07

12,462,179.65

729.45

20.18

251,486,785.34

ข้้อมููลผลผลิิต 2563 2564 2565 2566 2567

1) นครปฐม

2) ปทุมุธานีี

3) เพชรบุุรีี

4) กรุุงเทพมหานคร

5) อ่่างทอง

6) อ่ื่�น ๆ

1,211.75

930.13

595.75

487.38

416.50

2,597.56

6,239.07

19.42

14.91

9.55

7.81

6.68

41.63

100.00

ท่ี่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชพืืชผัักและเห็็ด กรมส่่งเสริมิการเกษตร

ตารางที่ 6 พื้นที่ปลูกกะเพรา ปี พ.ศ. 2567

พื้้�นท่ี่�ปลูกูกะเพรา ปีี พ.ศ. 2567 ไร่่ %

รวม
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	 เมื่่�อพิิจารณาข้้อมููลสถิติิการเพาะปลููกและพื้้�นที่่�เพาะปลููกกะเพรา พบว่่า กะเพราเป็็นพืืชที่่�ปลููกง่่ายในทุุกภููมิิภาคของ 

ประเทศไทยและเป็็นพืืชสมุุนไพรที่่�ได้้รัับความนิยมสููงในอาหารไทย อย่่างไรก็็ตาม ผลผลิิตของกะเพรามัักประสบปััญหา 

คุณภาพไม่ส่ม่ำำ�เสมอ โดยเฉพาะในพื้้�นที่่�ที่่�ขาดการดููแลจััดการที่่�เหมาะสม จากข้อ้มููลการรัับรองมาตรฐานการปฏิิบััติทางการเกษตร 

ที่่�ดีี (GAP) และพืืชอินทรียี์ ์ของกรมวิชาการเกษตร12 พบว่่า เกษตรกรที่่�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐานอยู่่�ในสััดส่่วนที่่�น้้อยเมื่่�อเทีียบ

กัับจำำ�นวนเกษตรกรที่่�เพาะปลููกกะเพราท่ั่�วประเทศ โดยมาตรฐาน GAP ได้้รัับการรัับรอง 525 ราย ครอบคลุมุพื้้�นที่่�เพาะปลููก 

488 ไร่ ่และมาตรฐานพืืชอินทรียี์ ์ได้้รัับการรัับรอง 799 ราย ครอบคลุมุพื้้�นที่่�เพาะปลููก 115 ไร่่

	 ในระดัับประเทศ กะเพราได้้รัับการยอมรัับอย่่างกว้้างขวางทั้้�งในและต่่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์อาหาร

เพื่่�อสุุขภาพ เน่ื่�องจากเป็็นสมุุนไพรพื้้�นบ้้านที่่�มีีสรรพคุุณส่่งเสริมิสุุขภาพ ทั้้�งในแง่่การต้้านอนุมุููลอิิสระและการบรรเทาอัักเสบ 

นัับเป็็นวััตถุุดิิบที่่�มีีศัักยภาพสููงในการพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารและยาสมุุนไพรที่่�ได้้รัับความสนใจในตลาดผู้้�บริโิภค

กลุ่่�มสุขุภาพ

	รัั ฐบาลได้้ริเิริ่่�มโครงการส่่งเสริมิการปลููกกะเพราเต็็มรููปแบบในเชิงิพาณิิชย์ ์(Commercial Basil Farming Promotion) 

โดยมอบทุุนสนัับสนุนุและถ่่ายทอดองค์์ความรู้�ทางการเกษตรที่่�ได้้มาตรฐาน เพื่่�อเพิ่่�มผลผลิิตและคุุณภาพของกะเพราให้ไ้ด้้

ตามเกณฑ์์ที่่�ตลาดต้้องการ ทั้้�งนี้้� เพื่่�อใช้ใ้นการสกััดสารสำำ�คััญสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารและยาอย่่างเป็็นระบบ รองรัับ

ทั้้�งตลาดภายในประเทศและตลาดส่่งออก13 นอกจากนี้้� นโยบายพััฒนาอุุตสาหกรรมอาหารจากสมุุนไพร (Herbal Food 

Industry Development Policy) ยัังมุ่่�งเน้้นให้้กะเพราได้้รัับการใช้ใ้นกลุ่่�มอาหารฟัังก์์ชััน (Functional Foods) ซึ่่�งเป็็นอาหาร 

ที่่�มีคีุณุสมบััติส่่งเสริมิสุขุภาพและป้อ้งกัันโรคอย่า่งชััดเจน นโยบายดัังกล่่าวรวมถึึงการสนัับสนุนุให้ผ้ลิิตภััณฑ์์ที่่�มีส่ี่วนผสมของกะเพรา 

ผ่่านการตรวจรัับรองมาตรฐานสากล เช่น่ HACCP และ GMP เพื่่�อให้้สามารถแข่ง่ขัันในตลาดต่่างประเทศได้้อย่า่งยั่่�งยืืน14

	อ ย่่างไรก็็ดีี แม้้กะเพราจะเป็็นที่่�รู้้ �จัักในประเทศไทย แต่่การรัับรู้้ �ในตลาดต่่างประเทศโดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ 

สมุุนไพรและอาหารเสริมิยัังค่่อนข้้างจำำ�กััด อีีกทั้้�งยัังต้้องเผชิิญกัับการแข่่งขัันจากประเทศเพื่่�อนบ้้านที่่�มีีต้้นทุุนการผลิิตต่ำำ�กว่่า 

นอกจากนี้้�การขาดการสร้า้งแบรนด์์ที่่�เข้้มแข็็งและช่่องทางการตลาดที่่�เจาะกลุ่่�มผู้้�บริโิภคในต่่างประเทศอย่่างเป็็นระบบทำำ�ให้้

ลดโอกาสขยายตลาดสู่่�ระดัับสากล อย่า่งไรก็็ตาม กระแสโลกที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์สุขุภาพและอาหารเสริมิกำำ�ลัังเพิ่่�ม 

สููงขึ้้�น ประกอบกัับข้อ้มููลเชิงิการตลาดที่่�ระบุุว่่าตลาดสารสกััดกะเพราเติิบโตด้วยอััตราเฉลี่่�ยร้อ้ยละ 3–6 ต่่อปีี (2022–2029) 

ทั้้�งในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์อาหาร อาหารเสริมิ และเวชภััณฑ์์ จึึงแสดงให้้เห็็นว่่า ยัังมีีโอกาสทางการตลาดที่่�ประเทศไทยสามารถ

พัฒันากะเพราเป็็นผลิิตภััณฑ์์คุณุภาพสู่่�ตลาดโลกได้้15

	  3.2 แนวโน้มของตลาดกะเพรา
	 3.2.1 ตลาดในประเทศและตลาดต่่างประเทศ

	 กะเพรา มีีแนวโน้้มเติิบโตในตลาดอาหารและเครื่่�องด่ื่�มเพื่่�อสุุขภาพ การใช้้กะเพราเป็็นส่่วนผสมในอาหารและ

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อช่ว่ยระบบย่อ่ยอาหาร ขัับลม และบรรเทาอาการเจ็็บป่่วยต่่าง ๆ เช่น่ ไข้ห้วััด นอกจากนี้้�ยัังมีฤีทธิ์์�ต้้าน

การอัักเสบและต้้านอนุมุููลอิิสระ มีแีนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�น โดยเฉพาะในตลาดต่่างประเทศที่่�เน้้นการปรุุงอาหารจากสมุนุไพรไทย

	 ตลาดในประเทศ การใช้้กะเพราในรููปแบบอาหารเสริมิและยาสมุุนไพรเริ่่�มได้้รัับความสนใจมากขึ้้�น นอกจากนี้้�ยัังมี ี

การใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องด่ื่�มสมุนุไพร และการสกััดออกมาในรููปแบบน้ำำ�มัันหอมระเหยที่่�ใช้ใ้นเครื่่�องสำำ�อาง

	 ตลาดส่่งออก สารสกััดจากกะเพรามีีศัักยภาพในการส่่งออกไปยัังตลาดต่่างประเทศ โดยเฉพาะในภููมิิภาคที่่�นิิยม

สมุนุไพรเพื่่�อการบำำ�รุงสุขุภาพ เช่น่ อิินเดีีย และประเทศในตะวัันออกกลาง

12  https://gap.doa.go.th/, http://organic.doa.go.th

13	ศนูยข์ยายพันธุพ์ืชท่ี 2 จ.ตรงั, “กะเพราขาดตลาด! ‘ลยุขยาย 3 สายพันธุ’์ หนนุเกษตรกรปลกูขายรายได้งาม,” แนวหน้า, 2 พ.ค. 2568. สืบค้นเมือ่ 6 ก.ค. 2568, จาก https://www.naewna.
com/local/881390

14	Future Market Insights, “Basil Extract Market Outlook (2023 to 2033),” สืบค้นเมือ่ 6 ก.ค. 2568, จาก https://www.futuremarketinsights.com/reports/basil-extract-market 
และ IMARC Group, “Basil Extract Market: Global Industry Trends, Share, Size, Growth, Opportunity and Forecast 2024 2032,” สืบค้นเมือ่ 6 ก.ค. 2568, จาก https://www.
imarcgroup.com/basil-extract-market

15	Data Bridge Market Research, “Global Basil Extracts Market – Industry Trends and Forecast to 2029,” สืบค้นเมือ่ 6 ก.ค. 2568, จาก https://www.databridgemarketresearch.
com/reports/global-basil-extracts-market
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	 3.2.2 โอกาสทางการตลาด

	 	 ความนิยมในอาหารเพื่่�อสุขุภาพ กะเพราเป็็นสมุนุไพรที่่�มีกีารใช้ใ้นอาหารไทยอย่า่งแพร่ห่ลาย และมีสีรรพคุณุในการ

ช่ว่ยย่อ่ยอาหาร ต้้านอนุมุููลอิิสระ และบรรเทาอาการอัักเสบ ทำำ�ให้้มีโีอกาสเติิบโตในตลาดอาหารเพื่่�อสุขุภาพและ Functional 

food ที่่�เน้้นสรรพคุณุทางสุขุภาพ

	 	การขยายตััวของตลาดอาหารเสริมิและเครื่่�องด่ื่�มสมุุนไพร กะเพรามีีศัักยภาพในการใช้้เป็็นส่่วนผสมในผลิิตภััณฑ์์

เสริมิอาหารและเครื่่�องด่ื่�มสมุนุไพร เน่ื่�องจากมีสีรรพคุณุที่่�ช่ว่ยในการบำำ�รุงสุขุภาพและเสริมิสร้า้งภููมิคิุ้้�มกััน

	 	 โอกาสในตลาดยาแผนโบราณ สารสกััดจากกะเพรามีสีรรพคุณุทางยา ซึ่่�งทำำ�ให้้สามารถใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์ยาสมุนุไพร

และยาแผนโบราณได้้ เช่น่ การรัักษาอาการอัักเสบ และบำำ�รุงระบบย่อ่ยอาหาร

	 3.2.3 ปััจจััยส่่งเสริมิ

	 	นโยบายการพััฒนาอาหารสมุุนไพรเพื่่�อสุุขภาพ รััฐบาลไทยมีีการสนัับสนุุนและส่่งเสริมิการใช้้สมุุนไพรไทยใน

อุุตสาหกรรมอาหารเสริมิและยา ซึ่่�งส่่งผลให้้กะเพราได้้รัับการสนัับสนุนุให้้เป็็นสมุุนไพรที่่�สามารถใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสุุขภาพ 

ที่่�เป็็นที่่�ต้้องการในตลาดโลก

	 	 การสนัับสนุนุเกษตรกรผู้้�ปลููกกะเพรา โครงการพัฒันาเกษตรกรรมเชิงิพาณิิชย์ท์ี่่�เน้้นการเพาะปลููกสมุนุไพรคุณุภาพสููง 

เช่่น กะเพรา ได้้รัับการสนัับสนุุนจากรััฐบาลเพื่่�อเพิ่่�มผลผลิิตและส่่งเสริมิการแปรรููปสมุุนไพรให้้มีีคุุณภาพสอดคล้้องกัับ

ความต้องการของตลาด

โดยสรุุป
สารสกัดัสมุนุไพรทั้้�ง 3 ชนิิด ได้แ้ก่่

กระชายดำำ� บัวับก และกะเพรา
มีโีอกาสทางการตลาดที่่�ดีใีนหลากหลายอุุตสาหกรรม

ไม่ว่่่าจะเป็็นอุุตสาหกรรมอาหารเสริิม ยา เครื่่�องสำำ�อาง และเครื่่�องดื่่�มเพื่่�อสุขภาพ
ความต้อ้งการในตลาดที่่�เน้น้ผลิติภัณัฑ์์ธรรมชาติแิละสมุนุไพรธรรมชาติเิพิ่่�มสููงขึ้้�น

ทำำ�ให้ผ้ลิติภัณัฑ์จ์ากสมุนุไพรเหล่า่นี้้�มีศัีักยภาพในการเติบิโต ปััจจัยัที่่�ส่่งเสริิม
มาจากการสนับัสนุุนของรััฐบาล การวิิจัยัและพััฒนาเทคโนโลยีการสกััดที่่�ทันัสมัยั

และการปรัับปรุุงมาตรฐานการผลิติให้ส้อดคล้อ้ง 
กับัความต้อ้งการของตลาดโลก
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บทที่

4

มูลค่าตลาดของ
สมุนไพรและผลิตภัณฑ์

สมุนไพรเป้าหมาย
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มูลค่าตลาดของสมุนไพร
และผลิตภัณฑ์สมุนไพรเป้าหมาย

	มูู ลค่่าตลาดคำำ�นวณจากรายได้้ของกิิจการที่่�มีกีารส่่งงบการเงินิกัับกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า โดยอ้างอิิงกิิจกรรมทางธุุรกิิจ 

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับธุุรกิิจสมุุนไพร ตั้้�งแต่่ขั้้�นตอนการเพาะปลููก การแปรรููป ไปจนถึึงจำำ�หน่าย โดยมีีนิิยามการจััดประเภทธุุรกิิจของ

นิิติิบุุคคล (TSIC) ดัังนี้้�

	 กลุ่่�มเพาะปลูกู ประกอบด้้วย 2 กลุ่่�มธุรกิิจ ได้้แก่่

	 - TSIC 01279: การปลููกพืืชอื่�น ๆ ที่่�นำำ�ไปทำำ�เครื่่�องด่ื่�มซึ่่�งมิไิด้้จััดประเภทไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น คำำ�อธิบิายธุรกิิจหมายถึึง การปลููก

โกโก้้ การปลููกพืืชที่่�ใช้ท้ำำ�เครื่่�องด่ื่�มสมุนุไพร (เช่น่ เก็็กฮวย กระเจี๊๊�ยบแดง หม่อ่น) และพืืชอื่�น ๆ ที่่�นำำ�ไปทำำ�เครื่่�องด่ื่�ม ซึ่่�งมิไิด้้จััด

ประเภทไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น

	 - TSIC 01289: การปลููกพืืชอื่�น ๆ  ประเภทเครื่่�องเทศเครื่่�องหอมยารัักษาโรค และพืืชทางเภสััชภััณฑ์์ซึ่่�งมิไิด้้จััดประเภทไว้ใ้น 

ที่่�อ่ื่�น คำำ�อธิบิายธุรกิิจ หมายถึึง การปลููกพืืชล้มลุกุและพืืชยืืนต้้นที่่�ใช้เ้ป็น็เครื่่�องเทศ เครื่่�องหอมและยารัักษาโรค การปลููกลููกจัันทน์์เทศ 

ดอกจัันทน์์เทศและกระวาน การปลููกผัักชี ียี่่�หร่า่ โป๊๊ยกั๊๊�ก เทีียนข้า้วเปลืือก อบเชย กานพลูู การปลููกวานิิลา มััสตาร์ด์ หญ้า้ฝรั่่�น 
ฮอฟมินิท์์ การปลููกขิงิ ข่า่ ตะไคร้ ้ขมิ้้�น การปลููกมะขามแขก ฟ้้าทะลายโจร เหงืือกปลาหมอ และการปลููกพืืชที่่�ใช้เ้ป็็นเครื่่�องเทศ 

เครื่่�องหอมและยารัักษาโรค การปลููกพืืชเสพติด (ยกเว้้น ยาสููบ) เช่น่ กััญชา ฝิ่่�น กระท่่อม การปลููกพืืชที่่�ใช้ใ้นการผลิิตน้ำำ�หอม 

ใช้ใ้นทางเภสััชภััณฑ์์หรืือใช้ใ้นการป้้องกัันแมลงและกำำ�จััดเชื้้�อราหรืือวััตถุปุระสงค์์ที่่�คล้้ายกััน และสมุนุไพร

	 กลุ่่�มผู้้�ผลิิต / แปรรููป ประกอบด้้วย 3 กลุ่่�มธุรกิิจ ได้้แก่่

	 - TSIC 10769: การผลิิตสมุนุไพรผงสำำ�หรัับชงเป็็นเครื่่�องด่ื่�ม คำำ�อธิบิายธุรกิิจ หมายถึึง การผลิิตสมุนุไพรชง สารสกััด

และสิ่่�งปรุุงแต่่งจากชาสมุนุไพร ไม่ว่่่าเติิมนํ้้าตาลหรืือสารทำำ�ให้้หวานอ่ื่�น ๆ หรืือไม่ก็่็ตาม

	 - TSIC 11043: การผลิิตเครื่่�องด่ื่�มกาแฟ ชาและชาชงสมุนุไพรพร้อ้มดื่�ม คำำ�อธิบิายธุรกิิจ หมายถึึง การผลิิตเครื่่�องด่ื่�ม 

ที่่�มีกีาแฟ ชาและชาชงสมุนุไพรเป็็นส่่วนประกอบหลััก ไม่ว่่่าจะบรรจุใุนกระป๋๋อง ขวดหรืือภาชนะบรรจุทุี่่�ปิิดสนิทอ่ื่�น ๆ เช่น่ กาแฟ

กระป๋๋องพร้อ้มดื่�ม เครื่่�องด่ื่�มชาเขียีวยููเอชทีหรืือบรรจุขุวด เครื่่�องด่ื่�มชาชงสมุนุไพรบรรจุขุวด

	 - TSIC 21002: การผลิิตผลิิตภััณฑ์์จากพืืชและสััตว์ที่่�ใช้้รัั กษาโรค คำำ�อธิิบายธุรกิิจ หมายถึึง การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่� 

ทำำ�จากพืืชและสััตว์ (การบด การคััด การโม่)่ สำำ�หรัับใช้ท้างเภสััชภััณฑ์์ เช่น่ ยาสมุนุไพร ยาที่่�ทำำ�จากสััตว์ การผลิิตผลิิตภััณฑ์์

เสริมิอาหารจากพืืชสมุนุไพร เช่น่ เห็็ดหลินจืืออััดเม็ด็ ใบแป๊๊ะก๊๊วยอััดเม็ด็ ขมิ้้�นชัันอััดเม็ด็ สาหร่า่ยเกลีียวทอง การผลิิตผลิิตภััณฑ์์

เสริมิอาหารจากสััตว์และผลพลอยได้้ที่่�ได้้จากสััตว์ เช่น่ นมผึ้้�งอััดเม็ด็

	 โดยมีรีายละเอีียดของมููลค่่าตลาดภาพรวม และมููลค่่าตลาดแยกรายกลุ่่�ม ดัังนี้้�
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ที่่�มา: กรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

ตารางที่ 7 มูลค่าตลาดภาพรวม

2562

2563

2564

2565

2566

17.58

26.79

327.70

475.22

1,111.16

อััตราการเติิบโตเฉล่ี่�ย 5 ปีี (%) 129.15 3.12 3.48

90.98

52.36

1,123.15

45.02

133.82

53,868.68

53,191.24

59,788.63

62,871.18

62,816.25

-1.57

-1.26

12.40

5.16

-0.09

53,886.27

53,218.03

60,116.33

63,346.40

63,927.41

-1.55

-1.24

12.96

5.37

0.92

ปีี พ.ศ.

กลุ่่�มเพาะปลูกูวััตถุดิุิบ กลุ่่�มผู้้�ผลิิต / แปรรููป รวม

รายได้้ (ล้้านบาท) อััตรา
การเติิบโต (%)

รายได้้
(ล้้านบาท)

รายได้้
(ล้้านบาท)

อััตรา
การเติิบโต (%)

อััตรา
การเติิบโต (%)

	  4.1 มูลค่าตลาดภาพรวม
	ภ าพรวมรายได้้ของกิิจการทุกุรายที่่�ยัังคงดำำ�เนิินการอยู่่�ในปีี 2566 อยู่่�ที่่� 63,927.41 ล้้านบาท โดยเป็็นรายได้้ที่่�มาจากกลุ่่�ม 

ผู้้�ผลิิต / แปรรููป คิิดเป็็น 62,816.25 ล้้านบาท และกลุ่่�มเพาะปลููกวััตถุดิุิบ คิิดเป็็น 1,111.16 ล้้านบาท สำำ�หรัับอััตราการเติิบโตของ 

รายได้โ้ดยรวมเฉลี่่�ย 5 ปี ีอยู่่�ที่่� 3.48% ซึ่่�งอััตราการเติิบโตของกลุ่่�มผู้้�ผลิิต / แปรรููป มีค่ี่าใกล้้เคีียงกัับอััตราการเติิบโตของภาพรวม คืือ 

3.12% ส่่วนกลุ่่�มเพาะปลููก แม้จ้ะมีรีายได้โ้ดยรวมน้อยกว่่ากลุ่่�มอื่�นมาก แต่่มีอีััตราการเติิบโตสููงถึึง 129.15% โดยมีอีััตราการเติิบโต 

ที่่�สููงในปีี 2564 รายละเอีียดดัังตารางที่่� 7
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	  4.2 มูลค่าตลาดกลุ่มเพาะปลูกวัตถุดิบ
	 รายได้้ของกิิจการทุกุรายที่่�ยัังคงดำำ�เนิินการอยู่่�ในปีี 2566 อยู่่�ที่่� 1,111.16 ล้้านบาท แบ่่งเป็็นรายได้้จากกลุ่่�มธุรกิิจปลููกพืืช 

อ่ื่�น ๆ ประเภทเครื่่�องเทศเครื่่�องหอมยารัักษาโรค และพืืชทางเภสััชภััณฑ์์ซึ่่�งมิไิด้้จััดประเภทไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น 1,099.52 ล้้านบาท และ

กลุ่่�มธุรกิิจปลููกพืืชอื่�น ๆ ที่่�นำำ�ไปทำำ�เครื่่�องด่ื่�มซึ่่�งมิไิด้้จััดประเภทไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น 11.64 ล้้านบาท โดยมีอีััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นต่่อเน่ื่�อง

ทุกุปีี โดยเฉพาะปีี 2564 ที่่�มีกีารเติิบโตสููง ปััจจััยที่่�ทำำ�ให้้การปลููกพืืชสมุนุไพรได้้รัับความสนใจ และมีอีััตราการเติิบโตแบบก้้าว

กระโดดในปีี 2564 มีหีลายสาเหตุ ุ เช่น่ ความต้องการสมุนุไพรจากสถานการณ์์ COVID-19 การสนัับสนุนุจากภาครััฐ ที่่�มีแีผน

ปฏิิบััติการด้้านสมุนุไพรแห่่งชาติิที่่�เริ่่ �มมาตั้้�งแต่่ปีี 2560 และการจััดตั้้�งนโยบายส่่งเสริมิสมุนุไพรในเชิงิเศรษฐกิิจ ส่่งผลให้้มีกีาร

สนัับสนุนุจากรััฐบาลในการปลููกและพัฒันาสมุนุไพรไทยอย่า่งเป็็นรููปธรรม ทำำ�ให้้ชุมุชนในพื้้�นที่่�ต่่างจัังหวััด และพื้้�นที่่�การเกษตร

ต่่างๆ หัันมาปลููกสมุนุไพรมากขึ้้�น รวมถึึงแนวโน้้มการตลาดและเศรษฐกิิจสีีเขียีว ที่่�มีคีวามนิยมในผลิิตภััณฑ์์ที่่�ใช้ว้ััตถุดิุิบจาก

ธรรมชาติิเพิ่่�มขึ้้�น และการบริโิภคอาหารและยาที่่�ปลอดภััยต่่อสิ่่�งแวดล้้อม เป็็นต้้น อย่า่งไรก็็ตาม เมื่่�อพิจิารณาประสิิทธิภิาพ

ของการดำำ�เนิินธุุรกิิจจากผลประกอบการในส่่วนของกำำ�ไร พบว่่า กิิจการส่่วนใหญ่ข่าดทุนุมากกว่่ามีกีำำ�ไร โดยมีสีััดส่่วนกิิจการ

ที่่�มีกีำำ�ไรประมาณร้อ้ยละ 20 ของจำำ�นวนกิิจการทั้้�งหมด ทั้้�งนี้้� อาจเป็็นผลมาจากปััญหาเรื่่�องการจััดการต้้นทุนุ เสถียรภาพของ

ตลาด และผลกระทบจากปััจจััยสิ่่�งแวดล้้อมภายนอก เช่น่ สภาพแวดล้้อม ราคา เป็็นต้้น ซึ่่�งเป็็นปััญหาที่่�เกิิดขึ้้�นกัับสิินค้้าเกษตร

ของไทยมาอย่า่งต่่อเน่ื่�อง รายละเอีียดดัังตารางที่่� 8

รายได้้รวม

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉล่ี่�ย 5 ปีี (%)

รายได้้

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (%)

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ส่่งงบ

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ขาดทุนุ

สััดส่่วนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

รายได้้

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (%)

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ส่่งงบ

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ขาดทุนุ

สััดส่่วนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

17.58

90.98

10.77

3,023.97

15

6

9

40.00

6.82

-23.07

40

7

33

17.50

14.51

34.79

21

5

16

23.81

12.28

80.10

68

11

57

16.18

6.35

-56.25

1.57

26

6

20

23.08

321.35

2,517.00

176.38

225

30

195

13.33

21.81

243.50

27

8

19

29.63

453.41

41.10

485

82

403

16.91

11.64

-46.63

30

5

25

16.67

1,099.52

142.50

712

167

543

23.46

129.15

TSIC 01279: การปลูกูพืืชอ่ื่�น ๆ ท่ี่�นำำ�ไปทำำ�เครื่่�องด่ื่�มซึ่่�งมิิได้้จััดประเภทไว้ใ้นท่ี่�อ่ื่�น

TSIC 01289: การปลูกูพืืชอ่ื่�น ๆ ประเภทเครื่่�องเทศเครื่่�องหอมยารักัษาโรค และพืืชทางเภสััชภััณฑ์์ซึ่่�งมิไิด้้จััดประเภทไว้ใ้นท่ี่�อ่ื่�น

26.79

52.36

327.70

1,123.15

475.22

45.02

1,111.16

133.82

ปีี พ.ศ. 25662565256425632562

ตารางที่ 8 มูลค่าตลาดกลุ่มเพาะปลูกวัตถุดิบ

ที่่�มา: กลุ่่�มส่่งเสริมิพืืชพืืชผัักและเห็็ด กรมส่่งเสริมิการเกษตร

หน่วย : ล้้านบาท
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	  4.3 มูลค่าตลาดกลุ่มผู้ผลิต / แปรรูป
	 รายได้้ของกิิจการทุุกรายที่่�ยัังคงดำำ�เนิินการอยู่่�ในปีี 2566 อยู่่�ที่่� 62,816.25 ล้้านบาท แบ่่งเป็็นรายได้้จากกลุ่่�มธุรกิิจ 

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์จากพืืชและสััตว์ที่่�ใช้ร้ัั กษาโรค เช่น่ ยาสมุนุไพร ยาที่่�ทำำ�จากสััตว์ การผลิิตผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารจากพืืชสมุนุไพร 

เป็็นต้้น อยู่่�ที่่� 44,640.49 ล้้านบาท กลุ่่�มธุรกิิจการผลิิตเครื่่�องด่ื่�มกาแฟ ชาและชาชงสมุนุไพรพร้อ้มดื่�ม 17,809.89 ล้้านบาท 

และกลุ่่�มธุรกิิจการผลิิตสมุนุไพรผงสำำ�หรัับชงเป็็นเครื่่�องด่ื่�ม 365.88 ล้้านบาท ในภาพรวมมีอีััตราการเติิบโตลดลงเล็็กน้้อยในปี ี2566 

และมีีอััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 3.12% โดยกลุ่่�มธุรกิิจการผลิิตเครื่่�องด่ื่�มกาแฟ ชาและชาชงสมุุนไพรพร้อ้มดื่�ม 

และผลิิตผลิิตภััณฑ์์จากพืืชและสััตว์ที่่�ใช้ร้ัั กษาโรค มีอีััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี เพิ่่�มขึ้้�นเล็็กน้้อย ส่่วนกลุ่่�มธุรกิิจการผลิิตสมุนุไพร

ผงสำำ�หรัับชงเป็็นเครื่่�องด่ื่�มมีีอััตราการเติิบโตลดลง ซึ่่�งในช่่วงที่่�ผ่่านมาสมุุนไพรผงเพื่่�อสุุขภาพได้้รัับความนิยมเพิ่่�มขึ้้�นท่ั่�วโลก 
ทำำ�ให้ไ้ทยต้องเผชิิญกัับสิินค้้านำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ เช่่น ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีใต้้ และจีีน ซึ่่�งสามารถผลิิตสินค้้าคุุณภาพสููง และ

มีีต้้นทุนุต่ำำ�กว่่า ทำำ�ให้้สิินค้้าจากไทยแข่ง่ขัันได้้ยากในแง่ข่องราคา และคุณุภาพ อย่า่งไรก็็ตาม เมื่่�อพิจิารณาประสิิทธิภิาพของ

การดำำ�เนิินธุุรกิิจจากผลประกอบการในส่่วนของกำำ�ไร พบว่่า สามารถสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจได้้ดีี โดยมีสีััดส่่วนกิิจการที่่�มีี

กำำ�ไรประมาณร้อ้ยละ 40 ของจำำ�นวนกิิจการทั้้�งหมดในทุกุกลุ่่�มธุรกิิจ รายละเอีียดดัังตารางที่่� 9

หน่วย : ล้้านบาทตารางที่ 9 มูลค่าตลาดกลุ่มผู้ผลิต / แปรรูป

รายได้้รวม

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉล่ี่�ย 5 ปีี (%)

รายได้้

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (%)

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ส่่งงบ

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ขาดทุนุ

สััดส่่วนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

รายได้้

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (%)

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ส่่งงบ

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ขาดทุนุ

สััดส่่วนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

53,868.68

-1.57

560.17

99.65

56

26

29

46.43

10,312.73

-3.42

168

81

87

48.21

643.19

14.82

75

35

39

46.67

10,265.07

-0.46

170

71

99

41.76

871.94

35.56

-8.17

91

44

46

48.35

16,324.10

59.03

11.55

210

101

109

48.10

418.99

-51.95

95

44

51

46.32

16,610.03

1.75

232

110

122

47.41

365.88

-12.68

91

37

54

40.66

17,809.89

7.22

231

117

114

50.65

3.12

TSIC 10769: การผลิิตสมุุนไพรผงสำำ�หรับัชงเป็็นเครื่่�องด่ื่�ม

TSIC 11043: การผลิิตเครื่่�องด่ื่�มกาแฟ ชาและชาชงสมุุนไพรพร้อ้มดื่�ม

53,191.24

-1.26

59,788.63

12.40

62,871.18

5.16

62,816.25

-0.09

ปีี พ.ศ. 25662565256425632562
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หน่วย : ล้้านบาท

ที่่�มา: กรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

รายได้้

อััตราการเติิบโต (%)

อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (%)

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ส่่งงบ

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

จำำ�นวนนิิติิบุุคคลที่่�ขาดทุนุ

สััดส่่วนนิิติิบุุคคลที่่�มีกีำำ�ไร

42,995.78

-1.77

772

382

387

49.48

42,282.98

-1.66

738

327

408

44.31

42,592.59

0.73

0.75

782

333

446

42.58

45,842.15

7.63

854

334

517

39.11

44,640.49

-2.62

875

350

522

40.00

TSIC 21002: การผลิิตผลิิตภััณฑ์์จากพืืชและสััตว์์ท่ี่�ใช้้รักัษาโรค

ปีี พ.ศ. 25662565256425632562

ตารางที่ 9 มูลค่าตลาดกลุ่มผู้ผลิต / แปรรูป (ต่อ)
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	  4.4 มูลค่าตลาดกลุ่มผู้ผลิตสารสกัดสมุนไพร
	ปั ัจจุุบัันมีีโรงงานที่่�ผ่่านการรัับรองมาตรฐาน GMP PIC/S ที่่�มีีความสามารถในการผลิิตสารสกััดสมุุนไพรได้้ จำำ�นวน 

54 โรงงาน16 ซึ่่�งมาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice)17 PIC/S เป็็นมาตรฐานการผลิิตยาและผลิิตภััณฑ์์สุขุภาพ

ที่่�ได้้รัับการพัฒันาโดย Pharmaceutical Inspection Co-operation Scheme (PIC/S)18 ซึ่่�งเป็็นองค์์กรระดัับนานาชาติิที่่�มีี

เป้้าหมายในการเสริมิสร้า้งมาตรฐานการตรวจสอบและการผลิิตยาระดัับสากล19 GMP ท่ั่�วไปเป็็นมาตรฐานที่่�กำำ�หนดโดยแต่่ละ 

ประเทศ แต่่ GMP PIC/S เป็น็มาตรฐานที่่�ได้้รัับการยอมรัับในระดัับโลก ประเทศที่่�เป็น็สมาชิกิของ PIC/S จะมีแีนวทางการตรวจสอบ 

คุุณภาพการผลิิตยาแบบเดีียวกััน ปััจจุุบัันมีีสมาชิิกมากกว่่า 50 ประเทศ รวมถึึงสหภาพยุุโรป (EU) สหรััฐอเมริกิา แคนาดา 

ออสเตรเลีีย ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีใต้้ สิิงคโปร์ ์และไทย 

	ทั้้ �งนี้้� จากการตรวจสอบข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ในปีี พ.ศ. 2566 

พบว่่ามีโีรงงานที่่�มีผีลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็น็สมุนุไพรเป้า้หมายส่่วนใหญ่อ่ยู่่�ในกลุ่่�มของผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร อาหารและเครื่่�องด่ื่�มมากที่่�สุดุ 

รายละเอีียดดัังตารางที่่� 10

16	กองผลิตภัณฑ์สมนุไพร สำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ขอ้มูล ณ วันท่ี 2 กันยายน 2567

17	 https://www.who.int

18	https://picscheme.org/

19	กองยา สำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสขุ

ที่่�มา: ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา และสถานการณ์์ดำำ�เนิินธุุรกิิจ จากกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

ตารางที่ 10 ข้อมูลรายได้สถานประกอบการที่มีศักยภาพในการผลิตสารสกัดสมุนไพร 
และผลิตภัณฑ์เป้าหมายที่เกี่ยวข้อง

บริษิััท บางกอกแล็็ป แอนด์์
คอสเมติค จำำ�กััด (มหาชน) 

บริษิััท โนวา ออร์แ์กนิิค จำำ�กััด 
(มหาชน) 

บริษิััท เฮเว่่น เฮิิร์บ์ จำำ�กััด 

บริษิััท อ้้วยอัันโอสถ จำำ�กััด

บริษิััท แก้้วมัังกรเภสััช จำำ�กััด 

บริษิััท ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรไทย 
จำำ�กััด 

บริษิััท สเปเชี่่�ยลตี้้� เนเชอรััล
โปรดัักส์์ จำำ�กััด (มหาชน) 

บริษิััท ขาวละออเภสััช จำำ�กััด 

บริษิััท ไทยเอฟดีี จำำ�กััด 

บริษิััท ชััยชาดา จำำ�กััด

บริษิััท คั้้�นกี่่�น้ำำ�เต้้าทอง จำำ�กััด

ห้า้งหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด สิินไทย
เคมีภัีัณฑ์์และการค้้า

กระชายดำำ�

กระชายดำำ�

กระชายดำำ�

บััวบก

กระชายดำำ� บััวบก

บััวบก

กระชายดำำ�

กระชายดำำ� บััวบก

บััวบก

กระชายดำำ�

บััวบก

กระชายดำำ�, บััวบก

10-พ.ย.-65

21-มิ.ิย.-64

19-ก.ค.-47

2-ก.ค.29

17-พ.ค.-44

28-ก.ย.-38

8-ส.ค.-66

24-ธ.ค.-51

24-มี.ีค.-49

20-พ.ย.55

14-ม.ค.19

30-ส.ค.20

300,000,000.00

300,000,000.00

35,000,000.00

20,000,000

10,000,000.00

80,000,000.00

405,000,000.00

9,000,000.00

400,000.00

10,000,000.00

70,000,000

250,000.00

840,506,220.00

613,258,596.00

491,624,799.00

316,558,520.08

133,629,650.13

131,613,554.49

130,186,508.00

124,109,893.35

52,494,869.72

49,460,934.16

46,027,424.35

28,305,119.30

บริษัิัท ทุนุจดทะเบีียน
รายได้้รวมทั้้�งหมด

ปีี 2566
ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง
กัับสมุนุไพรเป้า้หมาย

วัันท่ี่�
จดทะเบีียนจััดตั้้�ง
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	  4.5 มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรเป้าหมาย
	 แนวทางการประมาณมููลค่่าตลาด ได้้ทำำ�การรวบรวมข้้อมููลรายชื่่�อที่่�ได้้รัับอนุุญาตให้้ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ 

สมุุนไพรเป้้าหมาย 3 ชนิด ได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา โดยคััดเลืือกเฉพาะกิิจการที่่�เป็็นนิิติิบุุคคล เพื่่�อให้้สามารถ

ค้้นหาข้้อมููลรายได้้ของกิิจการจากฐานข้้อมููลของกรมพััฒนาธุุรกิิจการค้้าได้้ ซึ่่�งมีีจำำ�นวนผู้้�ประกอบการจำำ�นวน 84 ราย ซึ่่�งได้้

ทำำ�การติิดต่่อนััดหมายเพื่่�อขอเข้า้สััมภาษณ์์กิิจการที่่�มีรีายได้้ปีี พ.ศ. 2566 ตั้้�งแต่่ 5 ล้้านบาทขึ้้�นไป เพื่่�อสอบถามความคิดเห็็น

ต่่อผลิิตภััณฑ์์เป้้าหมายที่่�จะออกสู่่�พาณิิชย์ ์และมีผีู้้�ประกอบการตอบรัับให้้เข้า้ทำำ�การสััมภาษณ์์ จำำ�นวน 41 ราย

	 ในส่่วนของการประเมิินมููลค่่าตลาด ใช้้สััดส่่วนของรายได้้ของผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรเป้้าหมาย ซึ่่�งมาจากการสอบถาม 

ผู้้�ประกอบการเทีียบกัับรายได้้รวมของบริษิััทในปีี พ.ศ. 2566 โดยมีีรายละเอีียดมููลค่่าตลาดของผลิิตภััณฑ์์จากสมุุนไพร 

เป้้าหมายแต่่ละกลุ่่�ม ดัังนี้้�
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	 4.5.1 ประมาณการมููลค่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรกระชายดำำ�

	 ในการประมาณการมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรกระชายดำำ� ได้้ประเมิินในภาพรวมและแยกตามกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ โดยใน

ภาพรวมมีมีููลค่่าตลาดปีี พ.ศ. 2566 ประมาณ 1,224 ล้้านบาท อยู่่�ในกลุ่่�มอาหารและเครื่่�องด่ื่�มมากที่่�สุดุ มููลค่่า 625 ล้้านบาท 

รองลงมาคืือ ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร มููลค่่า 500 ล้้านบาท ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร มููลค่่า 68 ล้้านบาท และเครื่่�องสำำ�อาง มููลค่่า 

29 ล้้านบาท ด้้านแนวโน้้มการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (2562-2566) อยู่่�ที่่� 4.42% โดยกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร มีอีััตราการเติิบโต 

สููงที่่�สุดุ คิิดเป็็น 5.69% รองลงมาคืือ เครื่่�องสำำ�อาง คิิดเป็็น 5.54% อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม คิิดเป็็น 3.84% และผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร 

คิิดเป็็น 0.88% รายละเอีียดดัังตารางที่่� 11-13  

ที่่�มา:	 1) ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ณ เดืือนพฤศจิิกายน 2567 
	 2) รายได้้ปีี 2562-2566 มาจากฐานข้อ้มููลของกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

ตารางที่ 11 รายได้ตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรกระชายดำ�

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

เครื่่�องสำำ�อาง

รวม

3,454,171,609.11

2,233,445,301.96

1,641,188,320.12

373,043,595.35

7,701,848,826.54

3,803,776,266.23

2,671,150,955.49

1,514,093,032.33

462,337,057.11

8,451,357,311.16

3,915,159,738.85

2,882,611,718.83

1,654,799,588.56

427,879,949.79

8,880,450,996.03

5,016,512,276.19

2,767,079,518.27

1,594,641,084.21

435,673,919.23

9,813,906,797.90

4,170,071,566.96

2,945,135,549.57

1,714,288,435.29

488,592,973.40

9,318,088,525.22

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

หมายเหตุ:ุ ตััวเลข % ประมาณการรายได้้จากผลิิตภััณฑ์์ มาจากการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ  โดยประมาณการรายได้้จากผลิิตภััณฑ์์ และคิิดเป็็น
สััดส่่วนเมื่่�อเทีียบกัับผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมด แล้้วนำำ�มาคิิดค่่าเฉลี่่�ยตามกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์

ตารางที่ 12 ประมาณการมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรกระชายดำ�

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

เครื่่�องสำำ�อาง

15%

17%

4%

6%

  518,125,741.37 

   379,685,701.33 

     65,647,532.80 

    22,382,615.72 

  985,841,591.23 

   570,566,439.93 

   454,095,662.43 

    60,563,721.29 

    27,740,223.43 

1,112,966,047.09 

   587,273,960.83 

   490,043,992.20 

     66,191,983.54 

    25,672,796.99 

1,169,182,733.56 

   752,476,841.43 

   470,403,518.11 

    63,785,643.37 

    26,140,435.15 

1,312,806,438.06 

   625,510,735.04 

   500,673,043.43 

    68,571,537.41 

    29,315,578.40 

1,224,070,894.29 

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
ประมาณการ

รายได้้
จากผลิิตภััณฑ์์

ประมาณการรายได้้ (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

รวม

หมายเหตุ:ุ คิิดอััตราการเติิบโตจากตััวเลขที่่�ประมาณการได้ใ้นตารางที่่� 12 

ตารางที่ 13 อัตราการเติบโตจากประมาณการมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรกระชายดำ�

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

เครื่่�องสำำ�อาง

3.84

5.69

0.88

5.54

4.42

10.12

19.60

-7.74

23.94

12.90

2.93

7.92

9.29

-7.45

5.05

28.13

-4.01

-3.64

1.82

12.28

-16.87

6.43

7.50

12.15

-6.76

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
อััตราการเติิบโต

เฉล่ี่�ย 5 ปีี

อััตราการเติิบโต (%)

2563 2564 2565 2566

รวม
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ที่่�มา:	 1) ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ณ เดืือนพฤศจิิกายน 2567 
	 2) รายได้้ปีี 2562-2566 มาจากฐานข้อ้มููลของกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

ตารางที่ 14 รายได้ตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรบัวบก

เครื่่�องสำำ�อาง

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

รวม

2,553,081,581.48

3,393,961,505.74

5,055,080.00

115,473,208.20

6,067,571,375.42

2,854,090,158.47

3,436,201,048.08

31,900,504.92

83,908,668.20

6,406,100,379.67

2,570,607,475.31

3,280,287,454.06

64,874,463.29

75,197,660.93

5,990,967,053.59

2,685,972,554.52

3,747,856,575.72

90,865,461.59

121,816,527.96

6,646,511,119.79

2,582,915,271.42

3,510,950,980.48

327,287,469.20

140,840,905.97

6,561,994,627.07

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

หมายเหตุ:ุ ตััวเลข % ประมาณการรายได้้จากผลิิตภััณฑ์์ มาจากการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ  โดยประมาณการรายได้้จากผลิิตภััณฑ์์ และคิิดเป็็น
สััดส่่วนเมื่่�อเทีียบกัับผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมด แล้้วนำำ�มาคิิดค่่าเฉลี่่�ยตามกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์

ตารางที่ 15 ประมาณการมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรบัวบก

เครื่่�องสำำ�อาง

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

25%

13%

12.5%

5%

638,270,395.37 

441,214,995.75 

631,885.00 

5,773,660.41 

1,085,890,936.53

713,522,539.62 

446,706,136.25 

3,987,563.12 

4,195,433.41 

1,168,411,672.39

642,651,868.83 

426,437,369.03 

8,109,307.91 

3,759,883.05 

1,080,958,428.81

671,493,138.63 

487,221,354.84 

11,358,182.70 

6,090,826.40 

1,176,163,502.57

645,728,817.86 

456,423,627.46 

40,910,933.65 

7,042,045.30 

1,150,105,424.27

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
ประมาณการ

รายได้้
จากผลิิตภััณฑ์์

ประมาณการรายได้้ (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

รวม

หมายเหตุ:ุ คิิดอััตราการเติิบโตจากตััวเลขที่่�ประมาณการได้ใ้นตารางที่่� 15

ตารางที่ 16 อัตราการเติบโตจากประมาณการมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรบัวบก

เครื่่�องสำำ�อาง

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

0.23

0.68

130.27

4.05

1.16

11.79

1.24

531.06

-27.33

7.60

-9.93

-4.54

103.37

-10.38

-7.48

4.49

14.25

40.06

62.00

8.81

-3.84

-6.32

260.19

15.62

-2.22

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
อััตราการเติิบโต

เฉล่ี่�ย 5 ปีี

อััตราการเติิบโต (%)

2563 2564 2565 2566

รวม

	 4.5.2 ประมาณการมููลค่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์จากสารสกััดบััวบก

	ภ าพรวมมีมีููลค่่าตลาดอยู่่�ที่่�ประมาณ 1,150 ล้้านบาท โดยกลุ่่�มเครื่่�องสำำ�อางมีมีููลค่่ามากที่่�สุดุ อยู่่�ที่่� 645 ล้้านบาท รองลงมา 

คืือผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร มููลค่่า 456 ล้้านบาท ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร มููลค่่า 40 ล้้านบาท และอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม มููลค่่า 7 ล้้านบาท 

ด้้านแนวโน้้มการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (2562-2566) อยู่่�ที่่� 1.16% โดยกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร มีีอััตราการเติิบโตสููงที่่�สุุด 

คิิดเป็็น 130.27% รองลงมาคืือ อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม คิิดเป็น็ 4.05% ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร คิิดเป็น็ 0.68% และเครื่่�องสำำ�อาง คิิดเป็็น 

0.23% รายละเอีียดดัังตารางที่่� 14-16 และรายละเอีียดข้อ้มููลบริษิััทที่่�ใช้ใ้นการประเมินิมููลค่่าตลาดแสดงในภาคผนวก ก-2
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	 4.5.3 ประมาณการมููลค่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรกะเพรา

	 ในภาพรวมมีมีููลค่่าตลาดอยู่่�ที่่�ประมาณ 111 ล้้านบาท อยู่่�ในกลุ่่�มอาหารและเครื่่�องด่ื่�มมากที่่�สุดุ มููลค่่า 108 ล้้านบาท และ

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร มููลค่่า 2 ล้้านบาท ด้้านแนวโน้้มการเติิบโตเฉลี่่�ย 5 ปีี (2562-2566) อยู่่�ที่่� 4.74% โดยกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร 

มีอีััตราการเติิบโต คิิดเป็็น 4.74% อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม คิิดเป็็น 4.36% รายละเอีียดดัังตารางที่่� 17-19 

หมายเหตุ:ุ ตััวเลข % ประมาณการรายได้้จากผลิิตภััณฑ์์ มาจากการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ  โดยประมาณการรายได้้จากผลิิตภััณฑ์์ และคิิดเป็็น
สััดส่่วนเมื่่�อเทีียบกัับผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมด แล้้วนำำ�มาคิิดค่่าเฉลี่่�ยตามกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์

หมายเหตุ:ุ คิิดอััตราการเติิบโตจากตััวเลขที่่�ประมาณการได้ใ้นตารางที่่� 18 

ตารางที่ 18 ประมาณการมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรกะเพรา

ตารางที่ 19 อัตราการเติบโตจากประมาณการมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรกะเพรา

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

3%

3%

85,993,177.78

2,240,707.72

88,233,885.50

94,465,034.03

2,900,487.51

97,365,521.53

99,840,252.18

3,571,924.59

103,412,176.77

100,173,853.95

3,926,602.99

104,100,456.94

108,435,034.48

2,773,943.49

111,208,977.97

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
ประมาณการ

รายได้้
จากผลิิตภััณฑ์์

ประมาณการรายได้้ (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

รวม

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

4.36

4.74

4.74

29.45

10.35

10.35

23.15

6.21

6.21

9.93

0.67

0.67

-29.36

6.83

6.83

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ อััตราการเติิบโต
เฉล่ี่�ย 5 ปีี

อััตราการเติิบโต (%)

2563 2564 2565 2566

รวม

ที่่�มา:	 1) ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ณ เดืือนพฤศจิิกายน 2567 
	 2) รายได้้ปีี 2562-2566 มาจากฐานข้อ้มููลของกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า

ตารางที่ 17 รายได้ตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรกะเพรา

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

รวม

2,866,439,259.37

74,690,257.37

2,941,129,516.74

3,148,834,467.51

96,682,916.96

3,245,517,384.47

3,328,008,405.97

119,064,153.02

3,447,072,558.99

3,339,128,465.10

130,886,766.31

3,470,015,231.41

3,614,501,149.26

92,464,783.11

3,706,965,932.37

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 40

	  4.6 ประมาณการมูลค่าการส่งออกสมุนไพรเป้าหมาย
	มูู ลค่่าการส่่งออกสิินค้้าของไทย ปีี 2562-2566 โดยครอบคลุุมสินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับสารสกััดสมุุนไพรทั้้�ง 3 ชนิด ได้้แก่่ 

กลุ่่�มสินค้้าสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร เครื่่�องสำำ�อาง ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ยารัักษาโรค และผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งปรุุงรส ซึ่่�งใช้้

นิิยามการส่่งออกของกลุ่่�มสินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้อ้งอ้้างอิิงตามพิกิััด Harmonized Code (HS Code) โดยมีีมููลค่่าการส่่งออกแต่่ละกลุ่่�ม

สิินค้้า ดัังนี้้�

	 4.6.1 สิินค้้าสมุุนไพร และสารสกััดสมุุนไพร

	 1) สมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้พิกิััดหลััก 1211 (พรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ ้ (รวมถึึงเมล็ดและผล) ชนิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลััก 

ในการทำำ�เครื่่�องหอม ในทางเภสััชกรรม หรืือสำำ�หรัับฆ่า่แมลง ฆ่า่รา หรืือวััตถุปุระสงค์์ที่่�คล้้ายกััน สด แช่เ่ย็น็ แช่เ่ย็น็จนแข็ง็ หรืือแห้้ง 

จะตััด บด หรืือท้าเป็็นผงหรืือไม่ก็่็ตาม) โดยจััดอยู่่�ในกลุ่่�มพิกิััด 1211.9 หรืือพรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ช้นิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลััก 

ในทางเภสััชกรรม มููลค่่าการส่่งออกในปีี 2566 เท่่ากัับ 310.66 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -6.15% แต่่มีี

อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 3.21% โดยรายละเอีียดประกอบด้้วยพิกิััดย่อ่ย 4 รายการ ดููจากภาคผนวก ค

	 2) สารสกััดสมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้พิกิััดหลััก 1302 (น้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) และสิ่่�งสกััดจากพืืช สารจ้้าพวกเพกติิก เกลืือของกรด 

เพกติินิิก (เพกติิเนต) และเกลืือของกรด เพกติิก (เพกเตต) รวมทั้้�งวุ้้�นที่่�ได้้จากสาหร่า่ยทะเลและวุ้้�น และยางข้น้อ่ื่�น ๆ ที่่�ได้้จาก 

ผลิิตภััณฑ์์จากพืืชจะดััดแปลงหรืือไม่่ก็็ตาม) โดยจััดอยู่่�ในกลุ่่�มพิิกััดย่่อย 1302.19.90 หรืือน้ำำ�เลี้้�ยงและสิ่่�งสกััดจากพืืชอื่�น ๆ 

(นอกเหนืือจากฝิ่่� น พััลลิิซิิโอฟีอััม (Pelletized opium) ชะเอม ยี่่�หุ่่�ย ฝิ่่� นเฝอรา สิ่่�งสกััดและทิิงเจอร์จ์ากกััญชา น้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) 

และสิ่่�งสกััดจากไพรพรม หรืือจากรากพืืชที่่�มีรีโทโนน และน้ำำ�กััก) มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโต 

ลดลงอยู่่�ที่่� -2.29% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 104.90 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -15.54% 

ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน มาเลเซียี ญี่่�ปุ่่�น สหรััฐอเมริกิา และรััสเซียี

	 4.6.2 สิินค้้าเครื่่�องสำำ�อาง

	สิ นค้้าเครื่่�องสำำ�อางที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้พิกิััดหลััก 5 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 

	 -	พิ ิกััด 3302 ของผสมของสารที่่�มีีกลิ่่�นหอม และของผสม (รวมถึึง สารละลายในแอลกอฮอล์) ที่่�มีีสารดัังกล่่าว ตั้้�งแต่่ 
หนึ่่�งชนิดขึ้้�นไปเป็็นหลััก ชนิดที่่�ใช้เ้ป็็นวััตถุดิุิบในอุตุสาหกรรม รวมถึึงของปรุุงแต่่งอ่ื่�น ๆ ที่่�มีสีารที่่�มีกีลิ่่�นหอมเป็็นหลัักชนิดที่่�ใช้้

สำำ�หรัับผลิิตเครื่่�องด่ื่�ม 

	 -	พิ ิกััด 3304 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้เสริมิความงามหรืือแต่่งหน้าและสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับบำำ�รุงรัักษาผิิว (นอกจากการรัักษา 
หรืือ ป้้องกัันโรค) รวมถึึงสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้ท้ากัันแดดหรืือทำำ�ให้้ ผิิวคล้ำำ� สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้ต้กแต่่งเล็็บมืือหรืือเล็็บเท้้า พิกิััด 

	 -	พิ กิััด 3305 สิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผม 

	 -	พิ ิกััด 3306 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้เพื่่�ออนามััยของช่่องปากหรืือฟััน รวมถึึงเพสต์และผงสำำ�หรัับยึึดฟัันปลอม รวมทั้้�งด้้าย

ใช้้ทำำ�ความสะอาดซอกฟััน (เดนทััลฟลอส) ที่่�บรรจุภุาชนะเพื่่�อการขายปลีีก 

	 -	พิ ิกััด 3307 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้ก่่อน ระหว่าง หรืือหลัังการโกนหนวด สิ่่�งที่่�ใช้้ดัับกลิ่่�นตััว สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้อาบน้ำำ� สิ่่�งที่่�ใช้้ทำำ�ให้้ 
ขนร่ว่ง และเครื่่�องหอมอื่�น ๆ  เครื่่�องสำำ�อางหรืือสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับประทิินร่า่งกายหรืือประทิินโฉม ที่่�ไม่่ได้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น 
สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้ด้ัับกลิ่่�นห้้อง จะมีกีลิ่่�นหอม หรืือมีคีุณุสมบััติในการฆ่า่เชื้้�อหรืือไม่ก็่็ตาม 

	มูู ลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 รวมทั้้�งสิ้้�น 71,599.98 ล้้านบาท โดยอััตราการเติิบโต และตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 
ดููจากภาคผนวก ค
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	 4.6.3 ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

	สิ นค้้าผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 2106 

อาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่ไ่ด้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 6 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 6 พิกิััด ในปีี 

2566 เท่่ากัับ 3,122.50 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -9.56% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 4.36%

	 4.6.4 ผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรม

	สิ นค้้าผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรมที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 3004 

ยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (ไม่ร่วมถึึงของตามประเภท 30.02, 30.05 หรืือ 30.06) ที่่�ประกอบด้้วยผลิิตภััณฑ์์ผสมหรืือผลิิตภััณฑ์์

ที่่�ไม่่ผสมสำำ�หรัับใช้้รัักษาหรืือป้้องกัันโรค ที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นเพื่่�อใช้้ตามขนาดที่่�กำำ�หนด (รวมถึึงของที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นในลัักษณะเพื่่�อให้้

ผ่่านทางผิิวหนััง) หรืือในลัักษณะหรืือบรรจุภุาชนะเพื่่�อการขายปลีีก มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของ

สิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 148.12 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 106.58% แต่่อััตราการขยายตััว

เฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� -1.17%

	 4.6.5 สิินค้้าเครื่่�องปรุงรส

	สิ นค้้าเครื่่�องปรุุงรสที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 2103 ซอสและ 

ของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส ของผสมที่่�ใช้ป้รุุงรส และของผสมที่่�ใช้ชูู้รส ผงละเอีียดและผงหยาบของมััสตาร์ด์ และมััสตาร์ด์ปรุุงแต่่ง 

มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 15,741.01 ล้้านบาท อััตราการ 

ขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 1.33% และอััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 3.25%





เสียงจาก
อุตสาหกรรม

บทที่
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เสียงจากภาคอุตสาหกรรม

	 ในการศึึกษาครั้้�งนี้้�ได้้ทำำ�การสััมภาษณ์์ข้้อมููลเชิิงลึึกกัับผู้้�ประกอบการที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับอุุตสาหกรรมเป้้าหมาย โดยทำำ�การ

คััดเลืือกสถานประกอบการที่่�ได้้รัับอนุญุาตผลิิตผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร แล้้วนำำ�มาเปรียีบเทีียบกัับข้อ้มููลประเภทกิิจการ และรายได้้ 

ปีีล่่าสุดุของกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า ได้้สถานประกอบการจำำ�นวน 84 ราย  ซ่ึ่�งทำำ�การสััมภาษณ์์ได้้จำำ�นวน 41 ราย ประกอบด้้วย  

ผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร จำำ�นวน 15 ราย ยาสมุนุไพร 14 ราย เครื่่�องสำำ�อาง 7 ราย อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม 5 ราย โดยผู้้�ประกอบ

การส่่วนใหญ่ม่ีกีารจำำ�หน่ายผลิิตภััณฑ์์ในประเทศ ร้อ้ยละ 90 และจำำ�หน่ายลููกค้้าต่่างประเทศ ร้อ้ยละ 10 รููปแบบการผลิิต

สิินค้้าเป็็นแบบรัับจ้้างผลิิต (OEM) และผลิิตและจำำ�หน่ายภายใต้้แบรนด์์ของตนเอง ในสััดส่่วนใกล้้เคีียงกััน (ประมาณ 50:50) 

ส่่วนวััตถุดิุิบที่่�ใช้ใ้นการผลิิตประกอบด้้วย 3 ช่อ่งทางหลััก ได้้แก่่ รัับมาจากผู้้�ค้า (Supplier) ในประเทศ รองลงมาคืือ ปลููกเอง หรืือ 

ทำำ� Contact Farming กัับเกษตรกร และนำำ�เข้า้จากต่่างประเทศ 

5.1 สถานการณ์การแข่งขันในตลาด

	 จากการวิิเคราะห์์ข้อ้มููลของผู้้�ประกอบการ พบว่่า การแข่ง่ขัันในตลาดประกอบด้้วย 4 ปััจจััยหลััก ดัังนี้้�

	 - การแข่ง่ขัันด้้านราคา (Price Competition) ผู้้�ประกอบการรายใหม่ม่ัักใช้ก้ลยุทุธ์ก์ารตั้้�งราคาต่ำำ�เพื่่�อดึึงดููดลููกค้้า 

ขณะที่่�บริษิััทที่่�มีชีื่่�อเสีียงมัักใช้ก้ลยุทุธ์ก์ารสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�ม (Value-Added Strategy) เช่น่ การใช้ว้ััตถุดิุิบออร์แ์กนิิก หรืือการใช้้

เทคโนโลยีสีกััดสมุนุไพรที่่�ทัันสมััย

	 - การรัับรองมาตรฐานและกฎหมาย (Regulatory & Compliance) ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรต้้องได้้รัับการรัับรองจาก 

หน่วยงานภาครััฐ เช่น่ อย. หรืือมาตรฐานสากล เช่น่ GMP, HACCP ซึ่่�งเป็็นปััจจััยสำำ�คััญที่่�ช่ว่ยสร้า้งความได้้เปรียีบให้้กัับบริษิััท 

ที่่�มีกีารรัับรอง 

	 - ช่่องทางการจััดจำำ�หน่าย (Distribution Channels) บริษิััทที่่�สามารถเข้้าถึึงช่่องทางออนไลน์์และแพลตฟอร์ม์ 

E-commerce ได้้ดีี จะได้้เปรียีบทางการแข่ง่ขััน เน่ื่�องจากผู้้�บริโิภคหัันมาซื้้�อสินค้้าผ่่านช่อ่งทางดิิจิิทััลมากขึ้้�น 

	 - การสร้า้งแบรนด์์และการตลาด (Branding & Marketing) แบรนด์์ที่่�สามารถสร้า้งความน่าเชื่่�อถืือและมีีเรื่่�องราว 

เกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรที่่�น่่าสนใจมัักได้้รัับความนิยมสููง โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางและผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

5.2 ปัจจัยในการแข่งขันของอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพรเป้าหมาย

	สำ ำ�หรัับการแข่่งขัันในตลาดของแต่่ละอุุตสาหกรรม สามารถวิิเคราะห์์ได้้ว่่ามีีการแข่่งขัันสููงในเกืือบทุุกอุุตสาหกรรม 

โดยกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร การแข่่งขัันสููงมาก เน่ื่�องจากตลาดกว้้าง มีีผู้้�ผลิิตจำำ�นวนมาก การแข่่งขัันด้้านราคาสููง 

กลุ่่�มยาสมุนไพร การแข่่งขัันปานกลาง-สููง เพราะมีีข้้อจำำ�กััดด้้านกฎหมายและมาตรฐาน อย. ที่่�ทำำ�ให้้รายใหม่เข้้าตลาดได้้ยาก 

กลุ่่�มเครื่่�องสำำ�อาง การแข่่งขัันสููง มีีการใช้้กลยุุทธ์์ทางการตลาดหลากหลายเพื่่�อเพิ่่�มยอดขาย เช่่น การใช้้บุุคคลมีีชื่่�อเสีียง 

และแข่ง่ขัันด้้านราคากลุ่่�มอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม การแข่ง่ขัันสููง เน่ื่�องจากเพราะเป็็นตลาดที่่�ขยายตััวเร็ว็ มีคีู่่�แข่ง่หลายราย และ

ขึ้้�นอยู่่�กัับตลาดปลายทางของลููกค้้า โดยสรุปสามารถสรุปปััจจััยที่่�ส่่งผลต่่อการแข่ง่ขัันของแต่่ละอุตุสาหกรรมได้้ ดัังนี้้�
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	 ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการแขง่ขนั ได้แก่ 

	 (1) ความกว้้างของตลาด ตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารมีีขนาดใหญ่่ และสามารถเข้้าถึึงผู้้�บริโิภคได้้หลากหลายกลุ่่�ม 

ทำำ�ให้้มีผีู้้�ประกอบการจำำ�นวนมากสนใจเข้า้สู่่�ตลาด

	 (2) การแข่่งขัันด้้านราคา บริษิััทขนาดเล็็กมัักใช้้กลยุุทธ์ก์ารตั้้�งราคาต่ำำ�เพื่่�อจููงใจลููกค้้า ทำำ�ให้้ตลาดมีีการแข่่งขัันด้้าน

ราคาที่่�รุุนแรง

	 (3) การตลาดและโฆษณา บริษิััทที่่�มีเีงินิทุนุสููงใช้ก้ารตลาดเชิงิรุุก เช่น่ การใช้ ้Influencer และโฆษณาบนแพลตฟอร์ม์ 

ออนไลน์์ ส่่งผลให้้เกิิดการแข่ง่ขัันทางการตลาดที่่�สููง

	 (4) ความน่าเชื่่�อถืือของผลิิตภััณฑ์์ เน่ื่�องจากผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารต้้องมีกีารรัับรองจาก อย. บริษิััทที่่�สามารถผ่า่นมาตรฐาน 

และมีผีลการวิิจััยรองรัับมัักได้้เปรียีบทางการแข่ง่ขััน

	 ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการแขง่ขนั ได้แก่

	 (1)	ข้ อ้จำำ�กััดทางกฎหมาย โดยเฉพาะตลาดยาสมุนุไพรต้้องเผชิญิกัับการควบคุมุจากหน่วยงานภาครััฐ โดยเฉพาะ อย. 

ซึ่่�งกำำ�หนดให้้มีกีารรัับรองสรรพคุณุของยาอย่า่งชััดเจน ทำำ�ให้้การเข้า้สู่่�ตลาดของรายใหม่เ่ป็็นไปได้้ยาก

	 (2)	ความน่าเชื่่�อถืือและมาตรฐานของผลิิตภััณฑ์์ การแข่ง่ขัันไม่ไ่ด้้อยู่่�ที่่�ราคาเป็็นหลััก แต่่ขึ้้�นอยู่่�กัับคุณุภาพและการวิิจััย 

ทางวิิทยาศาสตร์ข์องผลิิตภััณฑ์์

	 (3)	กลุ่่�มเป้้าหมายที่่�จำำ�กััด ผู้้�บริโิภคยาสมุุนไพรมัักเป็็นกลุ่่�มที่่�มีีความเชื่่�อมั่่�นในแพทย์์แผนไทยหรืือใช้ใ้นการรัักษาโรค

บางประเภท ทำำ�ให้้ตลาดไม่ส่ามารถขยายตััวได้้รวดเร็ว็มากนััก

	 เครื่องสำ�อางจากสารสกัดสมุนไพร ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการแขง่ขนั ได้แก่

	 (1)	 การใช้ก้ารตลาดเชิงิรุุก แบรนด์์เครื่่�องสำำ�อางจากสมุนุไพรแข่ง่ขัันกัันด้้วยการใช้ส่้ื่�อออนไลน์์ การใช้บุุ้คคลมีชีื่่�อเสีียง 

(Celebrity Endorsement) และการขายผ่่าน E-commerce

	 (2)	การแข่ง่ขัันด้้านราคาและนวััตกรรม ตลาดเครื่่�องสำำ�อางมีกีารแข่ง่ขัันสููงเน่ื่�องจากต้้นทุนุการผลิิตไม่สูู่งมาก ทำำ�ให้้มีี

ผู้้�เล่่นรายใหม่เ่ข้า้สู่่�ตลาดได้้ง่า่ย

	 (3)	คุุณสมบััติเฉพาะและความปลอดภััย ความแตกต่่างของผลิิตภััณฑ์์มัักมาจากสููตรเฉพาะของสารสกััดสมุุนไพร 

บริษิััทที่่�สามารถให้้ผลลััพธ์ท์ี่่�ชััดเจน และมีกีารรัับรองทางวิิทยาศาสตร์จ์ะได้้เปรียีบในการแข่ง่ขััน

	 อาหารและเครื่องดื่ม ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการแขง่ขนั ได้แก่

	 (1)	การพึ่่�งพาตลาดปลายทาง ตลาดเครื่่�องเทศที่่�ป้้อนวััตถุุดิิบให้้กัับอุุตสาหกรรมอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม หากสิินค้้า 

ปลายทางมียีอดขายสููง บริษิััทที่่�ผลิิตเครื่่�องเทศก็็ได้้รัับผลกระทบเชิงิบวกไปด้้วย

	 (2)	ราคาวััตถุุดิิบและคุุณภาพ ต้้องมีีมาตรฐานด้้านความสะอาดและคุุณภาพของวััตถุุดิิบ ผู้้�ประกอบการที่่�สามารถ

จััดหาวััตถุดิุิบคุณุภาพสููงได้้จะมีคีวามได้้เปรียีบ

	 (3)	ความต้องการของตลาด อาหารและเครื่่�องด่ื่�มที่่�มีส่ี่วนผสมของสมุนุไพรได้้รัับความนิยมเพิ่่�มขึ้้�น ทำำ�ให้ม้ีกีารแข่ง่ขัันสููง

	 (4)	ช่่องทางการจััดจำำ�หน่าย ผู้้�ประกอบการต้้องแข่่งขัันกัันทั้้�งในช่่องทางออนไลน์์และออฟไลน์์ ผู้้�ที่่�สามารถกระจาย

สิินค้้าได้้กว้้างกว่่ามัักมีโีอกาสทางการตลาดมากกว่่า
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5.3 ปัจจัยที่ส่งผลดีต่อตลาดสมุนไพรและผลิตภัณฑ์สมุนไพรในมุมมองของผู้ประกอบการ

	 ไม่่เพีียงแต่่สมุุนไพรเป้้าหมาย 3 ชนิด (กระชายดำำ� บััวบก กะเพรา) แต่่รวมถึึงสมุุนไพรและผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรอ่ื่�น 

มีปีััจจััยบวกหลายประการที่่�ช่ว่ยสนัับสนุนุการพัฒันาและผลัักดัันเข้า้สู่่�ตลาดเชิงิพาณิิชย์ ์ได้้แก่่

	 1)	  การทราบความต้องการของตลาด และศัักยภาพของสมุนุไพรที่่�ตรงกัับความต้องการของตลาด กระชายดำำ� เป็น็ที่่�ต้้องการ 

ในตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารสำำ�หรัับผู้้�สููงอายุุและผู้้�ที่่�ต้้องการเพิ่่�มพลัังงาน บััวบก เป็็นที่่�ต้้องการในตลาดเครื่่�องสำำ�อางและ

เวชสำำ�อางเน่ื่�องจากช่่วยบำำ�รุงผิิวและลดการอัักเสบ และกะเพรา มีีคุุณสมบััติช่่วยต้านอนุุมููลอิิสระ เสริมิภููมิิคุ้้�มกััน เหมาะกัับ

ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อสุขุภาพ

	 2)	การใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสููงเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ ช่่วยเพิ่่�มความคงตััวของสารสำำ�คััญและการดููดซึึมในร่า่งกาย ทำำ�ให้้

ผลิิตภััณฑ์์มีคีวามแตกต่่างจากคู่่�แข่ง่ และมีปีระสิิทธิภิาพมากขึ้้�นซึ่่�งสามารถพิสิููจน์์จากผลการทดสอบ

	 3)	 กระแสการบริโิภคผลิิตภััณฑ์์ธรรมชาติิ ผู้้�บริโิภคให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิที่่�ปลอดภััยและเป็็นมิติร

กัับสิ่่�งแวดล้้อม ส่่งผลให้้สมุนุไพรทั้้�ง 3 ชนิดมีโีอกาสเติิบโตในตลาดสุขุภาพและความงาม 

	 4)	สนัั บสนุนุการพัฒันาเชิงิพาณิิชย์ ์งานวิิจััยที่่�พัฒันาจนพร้อ้มใช้ง้านเชิงิพาณิิชย์ช์่ว่ยลดภาระการลงทุนุด้้านการวิิจััยของ 

ผู้้�ประกอบการ ทำำ�ให้ส้ามารถนำำ�ไปต่่อยอดการผลิิตได้้อย่า่งรวดเร็ว็ 

	 5)	ศัักยภาพในการส่่งออก เทคโนโลยีีที่่�ทัันสมััยช่่วยเพิ่่�มโอกาสการขยายตลาดไปยัังต่่างประเทศ โดยเฉพาะในยุุโรป 

เอเชียี และสหรััฐอเมริกิา

5.4 ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคต่อตลาดสมุนไพรและผลิตภัณฑ์สมุนไพรในมุมมองของผู้ประกอบการ

	 แม้้ว่่างานวิิจััยจะชี้้�ให้้เห็็นว่่าเป็็นสมุุนไพรที่่�มีีศัักยภาพสููง แต่่ก็็ยัังมีีปััญหาและข้้อจำำ�กััดที่่�ต้้องได้้รัับการแก้ไ้ขเพื่่�อให้้

ผลิิตภััณฑ์์สามารถแข่ง่ขัันได้ใ้นระดัับสากล ได้้แก่่

	 1)	ต้ นทุนุการผลิิตสููง เช่น่ การใช้ร้ะบบการสกััดที่่�ทัันสมััย การใช้น้าโนเทคโนโลยีทีำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์มีคีุณุภาพดีขึ้้�น แต่่ก็็

นำำ�ไปสู่่�ต้นทุนุการผลิิตที่่�สููงขึ้้�น ส่่งผลให้้ราคาสิินค้้าอาจสููงเกิินไปสำำ�หรัับผู้้�บริโิภคบางกลุ่่�ม

	 2)	 การได้้รัับการรัับรองมาตรฐานระดัับสากล แม้้สารสกััดจะมีีคุุณภาพดี แต่่หากไม่่ได้้รัับการรัับรองมาตรฐาน 

เช่่น USDA Organic หรืือ EU Organic เพ่ื่�อให้้ผู้้�บริโิภคมั่่�นใจว่่าสิินค้้าที่่�มีีตรานี้้�ผลิิตตามมาตรฐานเกษตรอิินทรียี์์ที่่�กำำ�หนด 

อาจทำำ�ให้้เกิิดความล่าช้า้ในการเข้า้สู่่�ตลาดต่่างประเทศที่่�มีกีฎระเบีียบเข้ม้งวด

	 - USDA Organic20 เป็็นตราสััญลัักษณ์์รัับรองมาตรฐานเกษตรอิินทรียี์์ของสหรััฐอเมริกิา ออกโดยกระทรวงเกษตร

ของสหรััฐอเมริกิา (USDA) ภายใต้โ้ครงการ National Organic Program (NOP) สิินค้้าที่่�ได้้รัับตรานี้้�ต้้องมีีส่่วนประกอบ

อิินทรียี์อ์ย่า่งน้้อย 95% และผ่่านการตรวจสอบว่่าปลููก แปรรููป และจััดการตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด ห้้ามใช้ส้ารเคมีสีัังเคราะห์์ 

สารกำำ�จััดศััตรููพืืช และฮอร์โ์มนสัังเคราะห์์ นอกจากนี้้� สิินค้้าที่่�ได้้รัับการรัับรองจาก USDA Organic ยัังสามารถวางจำำ�หน่ายใน

สหภาพยุโุรปได้้ภายใต้้ข้อ้ตกลงความเท่่าเทีียมกัันระหว่างสหรััฐอเมริกิาและสหภาพยุโุรป

	 - EU Organic21 เป็็นตราสััญลัักษณ์์รัับรองมาตรฐานเกษตรอิินทรียี์์ของสหภาพยุุโรป สิินค้้าที่่�ได้้รัับตรานี้้�ต้้องปฏิิบััติ

ตามระเบีียบของสหภาพยุุโรปว่่าด้้วยการผลิิตและการติิดฉลากสิินค้้าเกษตรอิินทรียี์์ ซึ่่�งกำำ�หนดหลัักการและวััตถุุประสงค์์ของ

เกษตรอิินทรียี์์ รวมถึึงมาตรฐานการผลิิต ห้้ามใช้้สารเคมีีสัังเคราะห์์และ GMO ในกระบวนการผลิิต นอกจากนี้้� สิินค้้าที่่�ได้้รัับ 

การรัับรองจาก EU Organic ยัังสามารถวางจำำ�หน่ายในสหรััฐอเมริกิาได้้ภายใต้้ข้อ้ตกลงความเท่่าเทีียมกัันระหว่างสหรััฐอเมริกิา

และสหภาพยุโุรป

20	https://usda-eu.org/sustainability/organics/

21	https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming_en
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	 3) การเข้้าถึึงเทคโนโลยีีของผู้้�ประกอบการรายย่่อย หรืือ SME ผู้้�ประกอบการรายย่่อยขาดทรััพยากรในการลงทุุนกัับ

เทคโนโลยีขีั้้�นสููง ส่่งผลให้ไ้ม่ส่ามารถนำำ�งานวิิจััยไปต่่อยอดได้้อย่า่งเต็็มที่่� 

	 4) การสร้า้งการรัับรู้้ �ในตลาดผู้้�บริโิภค ผู้้�บริโิภคบางกลุ่่�มยัังขาดความเชื่่�อมั่่�นในสมุนุไพรในด้้านประสิิทธิภิาพ การใช้ง้าน 

และความปลอดภััยของผลิิตภััณฑ์์จากสมุนุไพร

	 5) การขาดการเข้้าถึึงเทคโนโลยีีและการจััดการวััตถุุดิิบสมุุนไพร เช่่น เทคโนโลยีีการปลููกสมััยใหม่่ การตรวจสอบ 

สารตกค้้างในพืืช เทคโนโลยีีการสกััด การใช้้นาโนเทคโนโลยีีเพื่่�อกัักเก็็บและห่่อหุ้้�มสารสำำ�คััญ ฯลฯ เพื่่�อพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์

ที่่�มาจากสารสกััดสมุนุไพร จึึงต้้องใช้เ้วลา เงินิลงทุนุ ในการสร้า้งการรัับรู้้ �และความเชื่่�อมั่่�น

	 6) ระบบสนัับสนุนุด้้านการตลาดยัังไม่่ครอบคลุุม ยัังขาดการสนัับสนุนุด้้านเงิินทุุน การสร้า้งแบรนด์์ และการฝึึกอบรม

การตลาดที่่�เหมาะสมสำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ

	 7) ข้้อจำำ�กััดด้้านวััตถุุดิิบ คุุณภาพของวััตถุุดิิบสมุุนไพรอาจแตกต่่างกัันไปตามแหล่งผลิิต ส่่งผลต่่อมาตรฐานของ 

สารสกััดและการยอมรัับในตลาด 

	 8) ความเข้้าใจว่่า ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มาจากต่่างประเทศมีีคุุณภาพดีกว่่าผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผลิิตจากในประเทศ ทำำ�ให้้เกิิดอุุปสรรค 

ต่่อการสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นในตลาด

5.5 ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร 

	
	  ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสมุนไพรเพื่อชะลอวัย

	 ความคิดเห็น็ของผู้้�ประกอบการด้้านแนวโน้้มความต้องการของผลิิตภััณฑ์์ชะลอวััยจากกระชายดำำ�

	ผู้ ้�ประกอบการเห็็นว่่ามีีโอกาสสููง เน่ื่�องจากตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อชะลอวััยกำำ�ลัังเติิบโต หากสามารถ

พัฒันาผลิิตภััณฑ์์ที่่�แตกต่่าง เช่น่ รููปแบบเจล หรืือชงด่ื่�ม อาจช่ว่ยให้้เข้า้ถึึงตลาดได้้ง่า่ยขึ้้�น แต่่หากทำำ�เป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

ธรรมดาโดยไม่ม่ีนีวััตกรรมใหม่ ่อาจไม่ส่ามารถแข่ง่ขัันได้้ เพราะตลาดมีกีระชายดำำ�มากอยู่่�แล้้ว

	 (1) โอกาส

	 -	 กระชายดำำ�มีีคุุณสมบััติช่่วยในการไหลเวีียนโลหิิต ซึ่่�งเกี่่�ยวข้้องกัับการชะลอวััยและมีีสารฟลาโวนอยด์และสารต้้าน

อนุมุููลอิิสระ ที่่�ช่ว่ยชะลอความเส่ื่�อมของเซลล์์ ซึ่่�งได้้รัับการยอมรัับทางวิิทยาศาสตร์์

	 -	ผู้ ้�บริโิภคที่่�สนใจสุขุภาพยินิดีีจ่่ายสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีคีุณุภาพสููงและให้้ผลลััพธ์ช์ััดเจน

	 -	ส ามารถนำำ�เทคโนโลยีนีาโนมาใช้เ้พื่่�อเพิ่่�มการดููดซึึม แต่่ต้้องคำำ�นึึงถึึงต้้นทุนุที่่�สููงขึ้้�น

	 -	 มีคีวามเป็็นไปได้้สููง หากสามารถพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ให้้มีงีานวิิจััยรองรัับและนำำ�เสนอคุณุสมบััติให้้ชััดเจน เช่น่ การช่ว่ย

ลดริ้้�วรอย หรืือเสริมิสร้า้งคอลลาเจน

	 -	 กลุ่่�มเป้้าหมายหลัักคืือผู้้�ที่่�มีอีายุ ุ30-40 ปีี ซึ่่�งให้้ความสนใจในเรื่่�องสุขุภาพและการดููแลผิิวพรรณ โดยเฉพาะในกลุ่่�ม 

ผู้้�สููงอายุใุนเอเชียี ยุโุรป และสหรััฐฯ ที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลสุขุภาพและการชะลอความเส่ื่�อมของเซลล์์

	 (2) ความท้าทาย

	 -	ปั ัจจุบุัันกระชายดำำ�ถููกจดจำำ�ในตลาดว่่าเป็็นสมุนุไพรที่่�ช่ว่ยเสริมิสมรรถภาพทางเพศชาย ไม่ใ่ช่เ่รื่่�องชะลอวััย

	 -	จำ ำ�เป็็นต้้องให้้ความรู้�ผู้้�บริโิภคเพิ่่�มเติิมว่า กระชายดำำ�ช่ว่ยชะลอวััยได้้อย่า่งไร

	 -	 การขึ้้�นทะเบีียน อย. มีขี้อ้จำำ�กััด เน่ื่�องจากผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารไม่ส่ามารถกล่่าวอ้้างสรรพคุณุการรัักษาได้้ และหาก

ต้้องการระบุุสรรพคุณุเกี่่�ยวกัับการชะลอวััย มีคีวามจำำ�เป็็นจะต้้องผ่่านกระบวนการอนุมุััติจาก อย.

	 -	ยัั งขาดข้อ้มููลวิิจััยรองรัับที่่�มากเพียีงพอสำำ�หรัับการอ้้างสรรพคุณุอย่า่งเป็็นทางการ

	 -	ผู้ �บริโิภคบางกลุ่่�มเปรียีบเทีียบกัับการเข้้าคลิินิิกเสริมิความงาม เช่่น Botox ซึ่่�งเห็็นผลเร็ว็กว่่าการใช้้ผลิิตภััณฑ์์จาก

สมุนุไพร
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	 การเสนอแนวทางเพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากผู้้�ประกอบการ

	 ความคิดเห็็นต่่อผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารชะลอวััยจากสารสกััดกระชายดำำ� เพื่่�อออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์์ จากความคิดเห็็นของ

แต่่ละบริษิััท สามารถแบ่่งออกเป็็น 5 กลุ่่�มหลััก ตามแนวทางและทิิศทางความคิดเห็็นที่่�คล้้ายคลึึงกััน ได้้แก่่

	 กลุ่่�มที่� 1: สนัับสนุนุให้เ้ป็็น “ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร” แต่่ต้้องมีีงานวิิจััยรองรับั

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มองว่่ากระชายดำำ�มีีศัักยภาพในการทำำ�ตลาดเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารได้้ เน่ื่�องจากมีีโอกาส 

ในการขยายตลาดและเข้า้ถึึงผู้้�บริโิภคได้้กว้้างกว่่าเมื่่�อเทีียบกัับยา อย่า่งไรก็็ตาม การผลิิตในรููปแบบอาหารเสริมิจะต้้องมีงีานวิิจััย 

รองรัับที่่�ชััดเจน และมีบีทความตีพิมิพ์ผ์ลจากการทดสอบประสิิทธิภิาพ เพื่่�อให้้ผู้้�บริโิภคมั่่�นใจว่่าผลิิตภััณฑ์์สามารถช่ว่ยชะลอวััย

ได้้จริงิ

	 นอกจากนี้้� ควรส่่งเสริมิเทคโนโลยีกีารสกััด การใช้เ้ทคโนโลยี ี เช่น่ นาโนเทคโนโลยี ีหรืือการปรัับสููตรให้้สามารถดููดซึึม 

ได้้ดีีขึ้้�น เป็็นปััจจััยสำำ�คััญที่่�จะช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิภิาพของผลิิตภััณฑ์์ หรืือการปรัับรููปแบบผลิิตภััณฑ์์ให้้แตกต่่างจากผลิิตภััณฑ์์

เสริมิอาหารท่ั่�วไป

	 ในด้้านการตลาด ควรมุ่่�งเน้้นการให้้ความรู้�แก่่ผู้้�บริโิภค ผ่่านช่่องทางต่่าง ๆ เช่่น งานวิิจััยที่่�ได้้รัับการรัับรอง, การใช้้ส่ื่�อ

ออนไลน์์ และการสร้า้งภาพลัักษณ์์ที่่�แข็ง็แกร่ง่ เพื่่�อทำำ�ให้้กระชายดำำ�เป็็นที่่�ยอมรัับในวงกว้้างและสามารถแข่ง่ขัันในตลาดได้้อย่า่ง 

มีปีระสิิทธิภิาพ

	 กลุ่่�มที่� 2: ต้้องเน้้น “การตลาดและช่่องทางจำำ�หน่่าย”

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�ให้้ความสำำ�คััญกัับการทำำ�ตลาดและการเลืือกช่อ่งทางการจำำ�หน่ายที่่�เหมาะสม โดยเน้้นไปที่่�การใช้ ้

โซเชียีลมีเีดีีย และ Influencer เป็็นเครื่่�องมืือหลัักในการสร้า้งการรัับรู้้ �เกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์

	 การตลาดควรมีกีารออกแบบบรรจุภัุัณฑ์์ที่่�ทัันสมััย และพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ให้อ้ยู่่�ในรููปแบบที่่�ทานง่า่ย เช่น่ แคปซููล, ผงชงด่ื่�ม, 

ลููกอม เพื่่�อให้้ผู้้�บริโิภคเข้้าถึึงง่่ายขึ้้�น นอกจากนี้้� ควรเน้้น Content Marketing โดยให้้ความรู้�เกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์ผ่่านช่่องทาง

ออนไลน์์ เช่น่ Facebook, TikTok, YouTube เพื่่�อให้้เกิิดการรัับรู้้ �ในวงกว้้าง

	 การสร้า้งภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ให้้มีีความแตกต่่างจากสิินค้้าประเภทเดีียวกัันในตลาด เป็็นอีีกหนึ่่�งปััจจััยสำำ�คััญ 

ที่่�จะช่ว่ยเพิ่่�มโอกาสในการแข่ง่ขัันและดึึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมายให้้สนใจผลิิตภััณฑ์์มากยิ่่�งขึ้้�น

	 กลุ่่�มที่� 3: สนัับสนุนุให้เ้ป็็น “ยาสมุุนไพร” มากกว่่า “ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร”

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�เห็น็ว่่ากระชายดำำ�มีสีรรพคุณุทางยาและควรขึ้้�นทะเบีียนเป็น็ยา แทนการเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร 

เพื่่�อให้้สามารถกล่่าวอ้้างสรรพคุุณทางการแพทย์์ได้้เต็็มที่่� ทั้้�งนี้้� การขึ้้�นทะเบีียนเป็็นยาจะต้้องมีี งานวิิจััยรองรัับ ที่่�พิิสููจน์์

ประสิิทธิภิาพของกระชายดำำ�ในด้้านการชะลอวััย และควรให้้แพทย์เ์ป็็นผู้้�สั่�งจ่่ายเพื่่�อสร้า้งความน่าเชื่่�อถืือแก่่ผู้้�บริโิภค

	 ในด้้านการตลาด ควรเน้้นความร่ว่มมืือกัับหน่วยงานภาครััฐและโรงพยาบาล เพื่่�อเพิ่่�มความเชื่่�อมั่่�นและกระจาย

ผลิิตภััณฑ์์ไปยัังช่่องทางที่่�เหมาะสม เช่่น คลิินิิกแพทย์์แผนไทย หรืือศููนย์์สุุขภาพ ซึ่่�งจะช่่วยให้้ผลิิตภััณฑ์์ได้้รัับการยอมรัับจาก

บุุคลากรทางการแพทย์แ์ละสามารถแข่ง่ขัันกัับผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารท่ั่�วไปได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น

	 กลุ่่�มที่� 4 : กัังวลเรื่่�อง “ภาพลัักษณ์์ของกระชายดำำ�” และการรับัรู้้� ของผู้้�บริโิภค

	 แนวคิิดหลัักคืือ บริษิััทในกลุ่่�มนี้้�กัังวลเกี่่�ยวกัับ ภาพลัักษณ์์ของกระชายดำำ�ในสายตาผู้้�บริโิภค เน่ื่�องจากส่่วนใหญ่่รัับรู้้ �ว่า

กระชายดำำ�เป็็นสมุนุไพรที่่�ช่ว่ยบำำ�รุงสมรรถภาพทางเพศชาย ทำำ�ให้้ผู้้�หญิงิและกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�สนใจเรื่่�องการชะลอวััยอาจไม่ก่ล้้า

ลองใช้ผ้ลิิตภััณฑ์์

	 แนวทางหนึ่่�งที่่�อาจช่่วยแก้้ปััญหานี้้�คืือ การเปลี่่�ยนชื่่�อเรียีก หรืือใช้้ชื่่�ออื่�น เช่่น “ขิิงดำำ�”, “โสมดำำ�” หรืือ “สารสกััดจาก

กระชายดำำ�” เพื่่�อปรัับภาพลัักษณ์์ใหม่ ่และต้้องเน้้นการส่ื่�อสารอย่า่งชััดเจนว่่าผลิิตภััณฑ์์นี้้�มีสีรรพคุณุด้้านการชะลอวััย ไม่ใ่ช่แ่ค่่

เพิ่่�มสมรรถภาพทางเพศ

	 ในด้้านการตลาด ควรใช้ ้ Influencer และ Content Marketing เพ่ื่�อสร้า้งการรัับรู้้ �ใหม่เ่กี่่�ยวกัับกระชายดำำ� รวมถึึงนำำ� 

งานวิิจััยและผลทดลองจากแหล่งที่่�น่่าเชื่่�อถืือ มาเผยแพร่ผ่่่านส่ื่�อออนไลน์์ เพื่่�อให้้ผู้้�บริโิภคเข้า้ใจและมั่่�นใจในคุณุสมบััติที่่�แท้้จริงิ

ของผลิิตภััณฑ์์



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 49

	 กลุ่่�มที่� 5: กัังวลเรื่่�องการขึ้้�นทะเบีียน อย. และข้้อจำำ�กัดทางกฎหมาย

	 แนวคิิดหลัักคืือ บริษิััทกลุ่่�มนี้้�มีคีวามกัังวลเกี่่�ยวกัับ การขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์กัับ อย. เน่ื่�องจากอาหารเสริมิไม่ส่ามารถ

กล่่าวอ้้างสรรพคุณุในการรัักษาหรืือชะลอวััยได้โ้ดยตรง ทำำ�ให้้การตลาดมีขี้อ้จำำ�กััด

	 นอกจากนี้้� กฎระเบีียบของ อย. อาจไม่่อนุุญาตให้ใ้ช้้คำำ�ว่า “ชะลอวััย” เป็็นคำำ�โฆษณาโดยตรง ซึ่่�งอาจเป็็นอุุปสรรค 

ต่่อการทำำ�ตลาดของผลิิตภััณฑ์์ ดัังนั้้�น ต้้องมี ีงานวิิจััยรองรัับที่่�ชััดเจน และพิจิารณาแนวทางในการขอ อย. ที่่�เหมาะสม เพื่่�อให้้

สามารถจำำ�หน่ายผลิิตภััณฑ์์ได้้อย่า่งถููกต้้องตามกฎหมาย

	 โดยรวมเห็็นด้้วยกัับแนวคิิดการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�เน้้นคุุณสมบััติชะลอวััยจากสารสกััด

กระชายดำำ� โดยมองว่่าแนวโน้้มของตลาดเพื่่�อสุุขภาพและการชะลอวััย (Anti-aging) กำำ�ลัังเติิบโตต่่อเน่ื่�อง  

โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุุในประเทศที่่�พััฒนาแล้้ว เช่่น ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีใต้้ ยุุโรป และสหรััฐอเมริกิา ซึ่่�งผู้้�บริโิภค 

ในกลุ่่�มเหล่านี้้�ให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลสุุขภาพองค์์รวมและการชะลอความเส่ื่�อมของร่า่งกาย อย่่างไรก็็ตาม 

ผู้้�ประกอบการบางรายยัังมีีข้้อเสนอแนะว่่า หากผลิิตภััณฑ์์ยัังคงอยู่่�ในรููปแบบเดิิม เช่่น แคปซููล หรืือเม็็ด อาจ 

ไม่ส่ามารถแข่ง่ขัันได้้ จึึงเสนอให้พ้ัฒันาในรููปแบบใหม่ ่ เช่น่ ผงชงด่ื่�ม หรืือผลิิตภััณฑ์์พร้อ้มดื่�มที่่�สะดวกต่่อการบริโิภค 

และควรมีคีวามน่าสนใจทั้้�งในด้้านรสชาติิ รููปลัักษณ์์ รวมถึึงสนัับสนุนุให้้ทำำ�ในรููปแบบผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร เพราะ 

ผููประกอบการรายเล็็กสามารถเข้า้ถึึงได้้ แต่่หากเป็็นยาสมุนุไพรอาจมีเีฉพาะผู้้�ประกอบการรายใหญ่ท่ี่่�สามารถผลิิตได้้ 

นอกจากนี้้� สรรพคุุณของกระชายดำำ�ในปััจจุุบัันยัังถููกจดจำำ�ในแง่่ของการบำำ�รุงสมรรถภาพทางเพศชาย มากกว่่า

คุณุสมบััติด้้านการชะลอวััย ดัังนั้้�นการให้้ความรู้�และปรัับการรัับรู้้ �ของผู้้�บริโิภคจึึงเป็็นสิ่่�งสำำ�คััญในการเจาะตลาดนี้้�

สรุปความเห็นในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เสริมอาหารชะลอวัยจากสารสกัดกระชายดำ�



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 50

	  ผลิตภัณฑ์บรรเทาอาการอักเสบกล้ามเนื้อ คลายปวด

	ค วามคิดเห็น็ของผู้้�ประกอบการด้้านแนวโน้้มความต้องการผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อ คลายปวด

จากจากสารสกััดกระชายดำำ�	

	ผู้ ้�ประกอบการเห็็นว่่าหากสามารถพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อ คลายปวดที่่�เห็็นผลชััดเจน เช่น่ 

ครีมีเย็น็หรืือเจลร้อ้นที่่�ใช้แ้ล้้วเห็น็ผลทัันทีี โดยได้้รัับมาตรฐานที่่�สามารถเคลมสรรพคุณุเป็็นการ “บรรเทา” อาจมีโีอกาสในตลาด 

และลดมีปีััญหาเรื่่�องการกล่่าวอ้้างสรรพคุณุ 

	 (1) โอกาส

	 - หากทำำ�เป็็นครีมีหรืือน้ำำ�มัันนวด อาจได้้รัับความนิยมมากกว่่าผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร เพราะคนต้้องการบรรเทาอาการ

ปวดแบบเฉีียบพลััน

	 - ตลาดยาแก้้ปวดจากสมุนุไพรยัังเปิิดกว้้าง โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุ ุผู้้�ที่่�มีอีาการปวดเรื้้�อรััง และนัักกีีฬา

	 - สารสำำ�คััญในกระชายดำำ� เช่น่ Panduratin A มีฤีทธิ์์�ต้้านการอัักเสบและลดความเจ็็บปวด ซึ่่�งได้้รัับการยอมรัับจากงาน

วิิจััยทางการแพทย์์

	 - ผู้้�บริโิภคเริ่่�มมองหาทางเลืือกที่่�ปลอดภััยกว่่ายาสัังเคราะห์์ เช่น่ NSAIDs ที่่�อาจมีผีลข้า้งเคีียง

	 (2) ความท้าทาย

	 - ยัังไม่ม่ี ีข้อ้มููลวิิจััยในมนุษุย์ท์ี่่�ชััดเจน สำำ�หรัับการอ้้างอิิงด้้านประสิิทธิภิาพ

	 - ตลาดมีผีลิิตภััณฑ์์แก้้ปวดจากสมุนุไพรอ่ื่�นที่่�เป็็นที่่�นิิยมอยู่่�แล้้ว เช่น่ ไพล ขมิ้้�นชััน น้ำำ�มัันระกำำ�

	 - กระชายดำำ�ไม่เ่ป็็นที่่�รู้้ �จัักในฐานะสมุนุไพรที่่�ช่ว่ยแก้้ปวด จึึงต้้องมีกีารประชาสััมพันัธ์ใ์ห้้ความรู้�เพิ่่�มเติิม

	 - กลิ่่�นของสมุนุไพรอาจเป็็นปััจจััยที่่�ต้้องปรัับปรุุงในการพัฒันาเจลหรืือครีมี

	 การเสนอแนวทางเพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากผู้้�ประกอบการ

	 ความคิดเห็็นต่่อผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อ / คลายปวดจากสารสกััดกระชายดำำ�เพื่่�อออกสู่่�เชิงิพาณิิชย์ ์

จากความคิดเห็น็ของแต่่ละบริษิััท สามารถแบ่ง่ออกเป็น็ 4 กลุ่่�มหลััก ตามแนวทางและทิิศทางความคิดเห็น็ที่่�คล้้ายคลึึงกััน ได้้แก่่

	 กลุ่่�มที่� 1: ผลิิตภััณฑ์์มีีศักยภาพในการเติิบโต แต่่ต้้องมีีงานวิิจััยรองรับั

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มองว่่า กระชายดำำ�มีีศัักยภาพในการเป็็นผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับบรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อและ 

คลายปวด แต่่จำำ�เป็็นต้้องมีีงานวิิจััยรองรัับ เพื่่�อให้้ผู้้�บริโิภคมั่่�นใจและช่่วยให้้สามารถขึ้้�นทะเบีียน อย. ได้้ง่่ายขึ้้�น และสามารถ

เคลมสรรพคุณุได้้

	 ควรเน้้นการศึึกษาผลของกระชายดำำ�ในการบรรเทาปวดและลดอัักเสบเมื่่�อเทีียบกัับยาแผนปััจจุุบััน รวมถึึงการพััฒนา

เทคโนโลยีีการสกััด การใช้้เทคโนโลยีีการนำำ�ส่่งสารสำำ�คััญสู่่�ใต้้ผิิว เช่่น นาโนเทคโนโลยีี หรืือการใช้้สารสกััดเข้้มข้้น เพื่่�อเพิ่่�ม

ประสิิทธิภิาพของผลิิตภััณฑ์์ให้้เห็็นผลเร็ว็

	 กลุ่่�มที่� 2: ต้้องเน้้นการตลาดและช่่องทางการจำำ�หน่่าย

	 แนวคิิดหลัักคืือ แม้ว่้่ากระชายดำำ�จะมีศีัักยภาพในตลาด แต่่ต้้องใช้ก้ลยุทุธ์ก์ารตลาดที่่�แข็ง็แกร่ง่ เช่น่ สร้า้งการรัับรู้้ �ผ่่าน

ส่ื่�อออนไลน์์และ Influencer ออกแบบบรรจุภัุัณฑ์์ให้้ทัันสมััยและใช้ง้านง่า่ย เลืือกช่อ่งทางจำำ�หน่ายที่่�เหมาะสม เช่น่ ร้า้นขายยา 

แพลตฟอร์ม์อีคอมเมิริ์ซ์ และร้า้นค้้าสุขุภาพ

	 การทำำ�ตลาดที่่�ถููกต้้องสามารถช่ว่ยให้้ผลิิตภััณฑ์์เข้า้ถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย เช่น่ นัักกีีฬา ผู้้�สููงอายุ ุหรืือผู้้�ที่่�มีปีััญหากล้้ามเนื้้�อ

และข้อ้

	 กลุ่่�มที่� 3: ผลิิตภััณฑ์์อาจเติิบโตได้้ แต่่ต้้องแข่่งขัันกัับยาสมุุนไพรและยาแผนปััจจุบุััน

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�กัังวลว่่า ตลาดผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการปวดมีีการแข่่งขัันสููง โดยเฉพาะกัับ 1) ยาสมุุนไพร 

ที่่�เป็็นที่่�รู้้ �จััก เช่น่ เถาวััลย์เ์ปรียีง และไพล 2) ยาแผนปััจจุบุััน ที่่�ออกฤทธิ์์�รวดเร็ว็และเป็็นที่่�นิิยมอยู่่�แล้้ว



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
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	 การที่่�ผู้้�บริโิภคคุ้้�นเคยกัับยาแผนปััจจุุบัันอาจทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์กระชายดำำ�ต้องเผชิิญกัับอุุปสรรคด้้านการยอมรัับใน

ประสิิทธิภิาพ

	 กลุ่่�มที่� 4: กัังวลเรื่่�องการขึ้้�นทะเบีียน อย. และข้้อจำำ�กัดทางกฎหมาย

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มีคีวามกัังวลใน 2 เรื่่�องหลััก ได้้แก่่ 1) ภาพลัักษณ์์ของกระชายดำำ� กล่่าวคืือ ผู้้�บริโิภคส่่วนใหญ่ม่ััก 

มองว่่ากระชายดำำ�เป็น็สมุนุไพรที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับสมรรถภาพทางเพศมากกว่่าการบรรเทาปวด และ 2) ข้อ้จำำ�กััดทางกฎหมายและ อย. 

มีคีวามจำำ�เป็็นต้้องศึึกษาข้อ้กำำ�หนดของ อย. เกี่่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ โดยเฉพาะการกล่่าวอ้้างสรรพคุณุทางยา

	 โดยรวมเห็็นด้้วยกัับแนวคิิดนี้้� โดยเฉพาะหากผลิิตภััณฑ์์ถููกพััฒนาให้้สามารถแสดงผลได้้ชััดเจน เช่่น 

ครีมีเย็น็ เจลร้อ้น หรืือผลิิตภััณฑ์์ใช้ภ้ายนอกที่่�ให้้ผลรู้้�สึึกได้้ทัันทีี ซึ่่�งจะช่ว่ยสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นและความพึึงพอใจจาก

ผู้้ �ใช้้ แต่่อาจจะมีีปััญหาในการส่ื่�อสารและการกล่่าวอ้้างสรรพคุุณ เน่ื่�องจากกฎหมายควบคุุมผลิิตภััณฑ์์ประเภทนี้้� 

ค่่อนข้้างเข้้มงวด และหากสามารถทำำ�เป็็นผลิิตภััณฑ์์กึ่่�งยาได้้จะยิ่่�งดีี แต่่ต้้องพิิจารณาเรื่่�องสารสำำ�คััญที่่�สามารถ 

ออกฤทธิ์์�ได้้จริงิ และต้้องมีผีลการเก็็บตััวอย่า่งทดลองที่่�มากพอสมควร 

สรุปความคิดเห็นเกี่ยวกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรเทาอาการอักเสบกล้ามเนื้อ
คลายปวดจากกระชายดำ� 



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
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	  ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารเพื่อลดไขมันในช่องท้อง ลดไขมันในเลือด

	ค วามคิดเห็็นของผู้้�ประกอบการด้้านแนวโน้้มความต้องการผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด 

จากสารสกััดกระชายดำำ�

	ผู้ ้�ประกอบการเห็็นว่่าหากสามารถสร้า้งงานวิิจััยรองรัับ และใช้้ส่ื่�อสารให้้ถููกต้้อง อาจมีีโอกาสแข่่งขัันกัับผลิิตภััณฑ์์เดิิม 

ในตลาดได้้ แต่่ถ้้าทำำ�เป็น็อาหารเสริมิที่่�ไม่ม่ีหีลัักฐานทางวิิทยาศาสตร์แ์น่่ชััด จะไม่ส่ามารถแข่ง่ขัันได้้ เน่ื่�องจากตลาดมีตีััวเลืือกอ่ื่�น 

ที่่�ได้้รัับการยอมรัับอยู่่�แล้้ว

	 (1) โอกาส

	 -	 ผลิิตภััณฑ์์ลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมัันในเลืือด เป็็นที่่�ต้้องการสููง เน่ื่�องจากประชาชนให้้ความสำำ�คััญกัับการลดไขมััน 

ในเลืือด และบางกลุ่่�มต้องการทางเลืือกที่่�ปลอดภััยกว่่ายาเคมีี

	 -	 มีงีานวิิจััยเบื้้�องต้้นที่่�ระบุวุ่่ากระชายดำำ�ช่ว่ยลดไตรกลีีเซอไรด์์ และควบคุมุระดัับไขมัันในเลืือด แต่่จำำ�เป็น็ต้้องมีงีานวิิจััย 

รองรัับมากขึ้้�น มีบีทความทางวิิชาการตีีพิมิพ์์

	 (2) ความท้าทาย

	 -	 มีขี้อ้จำำ�กััดในการอนุญุาตการกล่่าวอ้้างสรรพคุณุการลดไตรกลีีเซอไรด์์ในอาหารเสริมิ

	 -	ต ลาดผลิิตภััณฑ์์ลดไตรกลีีเซอไรด์์มีคีู่่�แข่ง่จำำ�นวนมาก เช่น่ น้ำำ�มัันปลา น้ำำ�มัันมะกอก ซึ่่�งเป็็นที่่�ยอมรัับมากกว่่า

	 -	ยัั งไม่ม่ีงีานวิิจััยในมนุษุย์ท์ี่่�ชััดเจน และต้้องใช้เ้วลารวมถึึงงบประมาณในการศึึกษาเพิ่่�มเติิม

	 -	อย . ยัังไม่ส่ามารถอนุมุััติผลิิตภััณฑ์์ในเชิงิยา เน่ื่�องจากขาดข้อ้มููลที่่�ครบถ้้วน

	 -	อ าจต้้องใช้แ้นวทางพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารก่่อน เพื่่�อเข้า้สู่่�ตลาดได้้เร็ว็ขึ้้�น

	 การเสนอแนวทางเพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากผู้้�ประกอบการ

	 ความคิดเห็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด จากกระชายดำำ� เพื่่�อออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์ ์

จากความคิดเห็น็ของแต่่ละบริษิััท สามารถแบ่ง่ออกเป็น็ 4 กลุ่่�มหลััก ตามแนวทางและทิิศทางความคิดเห็น็ที่่�คล้้ายคลึึงกััน ได้้แก่่

	 กลุ่่�มที่� 1: สนัับสนุนุให้เ้ป็็น “ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร” แต่่ต้้องมีีงานวิิจััยรองรับั

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มองว่่ากระชายดำำ�มีศีัักยภาพในการเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมััน 

ในเลืือดได้้ แต่่ยัังไม่เ่คยพบว่่ามีผีลิิตภััณฑ์์นี้้� ซึ่่�งหากมีงีานวิิจััยรองรัับอย่า่งชััดเจน เพื่่�อเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือในตลาด ผู้้�บริโิภคให้้ 

ความสำำ�คััญกัับข้อ้มููลทางวิิทยาศาสตร์แ์ละผลทดลอง ซึ่่�งสามารถช่ว่ยดึึงดููดบริษิััทผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ด้้านนี้้�และผู้้�บริโิภคได้้

	 การพัฒันาเทคโนโลยี ี โดยมีกีารทดสอบความปลอดภััยให้้มั่่�นใจ หรืือการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ให้้สามารถดููดซึึมได้้ดีีขึ้้�น 

จะช่ว่ยให้้ผลิิตภััณฑ์์มีคีวามแตกต่่างจากผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารท่ั่�วไป

	 ในด้้านการตลาด ควรเน้้นการให้้ข้้อมููลผ่่านช่่องทางออนไลน์์ และการใช้้ Influencer หรืือผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านสุุขภาพที่่� 

น่่าเชื่่�อถืือ เพื่่�อช่ว่ยให้้ผู้้�บริโิภครัับรู้้ �และเข้า้ใจคุณุสมบััติของผลิิตภััณฑ์์

	 กลุ่่�มที่� 2: ต้้องเน้้น “การตลาดและช่่องทางจำำ�หน่่าย”

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มองว่่าผลิิตภััณฑ์์จะประสบความสำำ�เร็จ็ได้้ ต้้องใช้ก้ลยุทุธ์ท์างการตลาดที่่�แข็ง็แกร่ง่ โดยเฉพาะ

การใช้ส่้ื่�อดิจิิทััลและการสร้า้งแบรนด์์ให้้มีคีวามน่าเชื่่�อถืือ

	 การออกแบบบรรจุภัุัณฑ์์ให้้ดููทัันสมััย และเลืือกช่อ่งทางการจำำ�หน่ายที่่�เข้า้ถึึงผู้้�บริโิภคง่า่ย เช่น่ แพลตฟอร์ม์อีคอมเมิริ์ซ์

และร้า้นค้้าสุขุภาพ จะช่ว่ยเพิ่่�มโอกาสในการขาย นอกจากนี้้� ควรมี ี การให้้ข้อ้มููลเชิงิลึึกเกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์ผ่่านนัักวิิชาการหรืือ

บุุคคลที่่�มีชีื่่�อเสีียง เพื่่�อสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นให้้กัับกลุ่่�มเป้้าหมาย
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	 กลุ่่�มที่� 3: กัังวลเรื่่�อง “ภาพลัักษณ์์ของกระชายดำำ�” และการรับัรู้้� ของผู้้�บริโิภค

	 แนวคิิดหลัักคืือ บริษิััทในกลุ่่�มนี้้�มีคีวามกัังวลเกี่่�ยวกัับ ภาพลัักษณ์์ของกระชายดำำ� ว่่ายัังคงถููกมองว่่าเป็็น สมุนุไพรที่่�ช่ว่ย

บำำ�รุงสมรรถภาพทางเพศชาย มากกว่่าการช่ว่ยลดไขมัันในช่อ่งท้้องและไขมัันในเลืือด

	 เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์ได้้รัับการยอมรัับมากขึ้้�น ควรมีี การให้้ความรู้�กัับผู้้�บริโิภค ว่่ากระชายดำำ�มีีคุุณสมบััติที่่�ช่่วยลดไขมััน 

ในเลืือดได้้จริงิ และควรใช้ช้ื่่�อเรียีกหรืือคำำ�อธิบิายที่่�ไม่เ่ชื่่�อมโยงกัับการเพิ่่�มสมรรถภาพทางเพศโดยตรง

	 นอกจากนี้้� การใช้ ้ นัักวิิชาการหรืือนัักโภชนาการ มาเป็็นผู้้ �ให้้ข้อ้มููลผ่่านส่ื่�อดิจิิทััล อาจช่ว่ยเปลี่่�ยนการรัับรู้้ �ของผู้้�บริโิภค

ให้้เห็็นถึึงประโยชน์ของกระชายดำำ�ในด้้านการลดลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมัันในเลืือด

	 กลุ่่�มที่� 4: กัังวลเรื่่�องการขึ้้�นทะเบีียน อย. และข้้อจำำ�กัดทางกฎหมาย

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มีีความกัังวลเกี่่�ยวกัับ ข้้อกำำ�หนดของ อย. ซึ่่�งอาจทำำ�ให้ไ้ม่่สามารถกล่่าวอ้้างสรรพคุุณของ

ผลิิตภััณฑ์์ได้โ้ดยตรง โดยเฉพาะเรื่่�องการลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด ซึ่่�งอาจถููกจำำ�กััดให้้อยู่่�ในขอบเขตของยา

สมุนุไพรมากกว่่าผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

	 เพื่่�อให้้สามารถทำำ�ตลาดได้้อย่า่งถููกต้้อง ควรมีกีารศึึกษาแนวทางการขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์กัับ อย. อย่า่งละเอีียด และ

อาจต้้องใช้แ้นวทางการศึึกษาผลทดสอบเพิ่่�มเติิมเพื่่�อให้้สามารถอ้้างอิิงสรรพคุณุได้โ้ดยไม่ข่ััดกัับกฎหมาย

	 โดยรวมเห็็นด้้วยกัับแนวคิิดพััฒนาผลิิตภััณฑ์์นี้้� เน่ื่�องจากความต้องการค่่อนข้้างสููงจากภาวะโรคต่่าง ๆ 

ที่่�เกี่่�ยวข้้อง แต่่ยัังมองว่่าผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอาจจะต้้องมีีระยะเวลาในการพััฒนา จึึงไม่่เหมาะกัับการนำำ�ออกตลาด

ในช่ว่งระยะเวลานี้้� เพราะการกล่่าวอ้้างเรื่่�องการลดไขมััน ลดไตรกลีีเซอไรด์์จำำ�เป็็นต้้องมีหีลัักฐานทางวิิทยาศาสตร์์

ที่่�ชััดเจนและเป็็นที่่�ยอมรัับ ซึ่่� งในปััจจุุบัันยัังมีีน้้อย หากไม่่มีีการสนัับสนุุนจากงานวิิจััยหรืือ Clinical study 

จะไม่ส่ามารถสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นได้้

สรุปความคิดเห็นในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เสริมอาหารเพื่อลดไขมันในช่องท้อง ลด
ไขมันในเลือด จากกระชายดำ� 
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	  ผลิตภัณฑ์เครื่องสำ�อางจากสารสกัดบัวบก

	ค วามคิดเห็น็ของผู้้�ประกอบการด้้านแนวโน้้มความต้องการผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบก

	ผู้ ้�ประกอบการเห็็นว่่าหากสามารถผลิิตบััวบกที่่�มีคีวามเข้ม้ข้น้สููง และสามารถเคลมสรรพคุณุได้้ชััดเจน อาจเป็็นโอกาส

ที่่�ดีีในตลาด หากไม่ม่ีนีวััตกรรมเพิ่่�มเติิมหรืือแตกต่่างจากผลิิตภััณฑ์์ในตลาดจะไม่ส่ามารถแข่ง่ขัันได้้

	 (1) โอกาส

	 -	 มีแีนวโน้้มดีจากตลาดเครื่่�องสำำ�อางจากธรรมชาติิที่่�มีอีััตราเติิบโตสููง โดยเฉพาะในกลุ่่�มเวชสำำ�อางที่่�เน้้นการบำำ�รุงผิิว 

ลดรอยแผลเป็็น และชะลอริ้้�วรอย และตลาดเอเชีีย เช่่น เกาหลีใต้้ และญี่่�ปุ่่�น มีีความต้องการสููงสำำ�หรัับเวชสำำ�อางจากบััวบก

บััวบกมีคีุณุสมบััติช่ว่ยให้้ ผิิวชุ่่�มชื้้�น ลดการอัักเสบ และช่ว่ยสมานแผล ซึ่่�งได้้รัับการยอมรัับอยู่่�แล้้ว

	 -	ส ารสำำ�คััญในบััวบก เช่่น Madecassoside และ Asiaticoside มีีคุุณสมบััติช่่วยฟื้้� นฟููเซลล์์ผิิว เพิ่่�มคอลลาเจน และ

สมานแผล

	 -	 การแข่่งขัันในตลาดเครื่่�องสำำ�อางสมุุนไพรยัังเปิิดกว้้าง หากสามารถพััฒนาสารสกััดที่่�มีีความเข้้มข้้นสููง และให้้ผล 

ที่่�เห็็นได้้ชััด

	 (2) ความท้าทาย

	 -	 เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกมีอียู่่�แล้้วจำำ�นวนมาก และการแข่ง่ขัันสููงจากผลิิตภััณฑ์์นำำ�เข้า้

	 -	ต้ องมีีจุุดขายที่่�แตกต่่าง เช่่น บััวบกที่่�สกััดด้้วยเทคโนโลยีีพิิเศษ หรืือเน้้นสารสำำ�คััญเฉพาะที่่�มีีประสิิทธิภิาพสููง และ 

ได้้ผลจริงิ

	 -	 ราคาสารสกััดบััวบกไทยสููงกว่่าต่่างประเทศ (เช่่น ไทยราคาขายกิโลกรััมละ 70,000 บาท ในขณะที่่�สารสกััดจาก

อิิตาลีีราคาขายกิโลกรััมละ 30,000 บาท)

	 -	ห ากต้้องการกล่่าวอ้้างสรรพคุณุ เช่น่ ลดเลืือนฝ้้า จำำ�เป็็นต้้องมีงีานวิิจััยรองรัับเพิ่่�มเติิม

การเสนอแนวทางเพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากผู้้�ประกอบการ

 	 ความคิดเห็็นต่่อผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกเพื่่�อออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์์ จากความคิดเห็็นของแต่่ละบริษิััท 

สามารถแบ่่งออกเป็็น 3 กลุ่่�มหลััก ตามแนวทางและทิิศทางความคิดเห็็นที่่�คล้้ายคลึึงกััน ได้้แก่่

	 กลุ่่�มที่� 1: สารสกััดบััวบกมีีศักยภาพในตลาดเครื่่�องสำำ�อาง แต่่ต้้องเน้้นการพััฒนาสูตูรและคุณุภาพของสารสกััด

	 แนวคิิดหลัักคืือ บััวบกเป็็นสารสกััดที่่�มีีคุุณสมบััติช่่วยลดการอัักเสบ ฟื้้� นฟููผิิว และลดริ้้�วรอย เป็็นที่่�ยอมรัับใน

อุตุสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อาง ทำำ�ให้ม้ีศีัักยภาพสููงในตลาดเครื่่�องสำำ�อาง อย่า่งไรก็็ตาม เน่ื่�องจากสารสกััดบััวบกถููกใช้ใ้นเครื่่�องสำำ�อาง 

มาเป็็นเวลานาน มีผีลิิตภััณฑ์์จากสารสกััดบััวบกมีอียู่่�ในตลาดเป็็นจำำ�นวนมาก การเข้า้สู่่�ตลาดจึึงมีคีวามท้าทาย ผู้้�ประกอบการ

ต้้องพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ที่่�แตกต่่างจากเดิิม เช่่น การพััฒนาสููตรที่่�สามารถช่่วยบำำ�รุงผิิวในหลากหลายด้านมากขึ้้�น หรืือการเพิ่่�ม

ส่่วนผสมอื่�นที่่�เสริมิประสิิทธิภิาพการซึึมซาบสู่่�ผิิว นอกจากนี้้� การให้้ความรู้�กัับผู้้�บริโิภคเกี่่�ยวกัับสารสกััดบััวบกในมุมุมองใหม่ ่ ๆ 

เช่่น ผลลััพธ์์ที่่�เหนืือกว่่าหรืือการใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสููงในการผลิิตจะช่่วยให้้ผลิิตภััณฑ์์มีีความโดดเด่่นมากขึ้้�น โดยควรมุ่่�งเน้้น

การพัฒันาสารสกััดที่่�มีคีวามเข้ม้ข้น้สููงและออกฤทธิ์์�เร็ว็กว่่าในตลาด เพื่่�อสร้า้งความแตกต่่าง 

	 กลุ่่�มที่� 2: ต้้องเน้้น “การตลาดและช่่องทางจำำ�หน่่าย” เพื่่�อสร้า้งจุดุขายท่ี่�แข็็งแกร่ง่

	 แนวคิิดหลัักคืือ แม้ว่้่าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกจะมีศีัักยภาพในตลาด แต่่สิ่่�งที่่�สำำ�คััญคืือการสร้า้งแบรนด์์ 

และวางแผนการตลาดที่่�ชััดเจน เน่ื่�องจากผู้้�บริโิภคมีีตััวเลืือกมากมายในตลาด การแข่่งขัันสููง ผู้้�ประกอบการจึึงต้้องพััฒนา 

จุุดขายที่่�แตกต่่าง ซึ่่�งสารสกััดบััวบกอาจจะไมใช่่สารเด่่นเป็็นจุุดขายในการทำำ�การตลาด ซึ่่�งภาพรวมของเครื่่�องสำำ�อางกำำ�ลััง

ไปในทิิศทาง การเลืือกใช้้บรรจุุภััณฑ์์ที่่�สวยงาม ทัันสมััย และสามารถรีไีซเคิิลได้้ เพื่่�อดึึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 

นอกจากนี้้� การทำำ�การตลาดผ่่าน Influencer, Social Media และช่อ่งทางออนไลน์์ จะช่ว่ยเพิ่่�มการเข้า้ถึึงกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย

ได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น อีีกทั้้�งการให้้ข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ที่่�ชััดเจน เช่่น คุุณสมบััติที่่�แตกต่่างจากคู่่�แข่่งและผลวิิจััยรองรัับ จะทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์ 
ได้้รัับความเชื่่�อถืือมากขึ้้�น
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 	 โดยรวมเห็็นด้้วยกัับแนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์นี้้� และควรเน้้นการพััฒนาให้้ผลิิตภััณฑ์์มีีความเข้้มข้้นสููง 

และสามารถแสดงผลได้้ชััดเจน เพื่่�อให้้มีคีวามโดดเด่่นจากผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางท่ั่�วไปที่่�มีอียู่่�ในตลาด นอกจากนี้้� 

ยัังควรนำำ�เสนอนวััตกรรม เช่่น รููปแบบเจลซึึมไว หรืือแผ่่นมาส์์กที่่�มีีเทคโนโลยีีเฉพาะ เน้้นสารสกััดจากธรรมชาติิ 

การนำำ�สารสกััดมาใช้แ้ล้้วสามารถคงรููปแบบสารสำำ�คััญ และสรรพคุณุยัังคงอยู่่�ครบ และให้้ประสิิทธิภิาพที่่�มากกว่่า

สรุปความคิดเห็นในการวิจัยและพัฒนาเครื่องสำ�อางจากสารสกัดบัวบก 

	 กลุ่่�มที่� 3: กัังวลเรื่่�องการควบคุมุคุณุภาพของสารสกััด

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มีคีวามกัังวลเกี่่�ยวกัับคุณุภาพของสารสกััด ที่่�ต้้องมีมีาตรฐานที่่�ชััดเจน เน่ื่�องจากผลิิตภััณฑ์์จาก

สมุุนไพรบางชนิดอาจมีีสารออกฤทธิ์์�ที่่�ไม่่คงที่่� การควบคุุมปริมิาณของสารสำำ�คััญให้ไ้ด้้มาตรฐานเป็็นสิ่่�งสำำ�คััญในการสร้า้ง

ความเชื่่�อมั่่�นให้้กัับผู้้�บริโิภค อีีกหนึ่่�งปััจจััยสำำ�คััญที่่�ต้้องคำำ�นึึงถึึงคืือการเลืือกวััตถุุดิิบคุุณภาพสููงและการควบคุุมมาตรฐานของ

สารสกััดให้้มีีทั้้�งประสิิทธิภิาพและความปลอดภััย ไม่่มีีโลหะหนัักเจืือปน เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์สามารถแข่่งขัันได้ใ้นระดัับพรีเีมีียม 

นอกจากนี้้� การศึึกษาข้อ้กำำ�หนดของแต่่ละประเทศสำำ�หรัับการส่่งออกก็็เป็็นอีีกหนึ่่�งปััจจััยที่่�ต้้องคำำ�นึึงถึึง
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	  ผลิตภัณฑ์ปรุงแต่งกลิ่นอาหารจากกะเพรา

	ค วามคิดเห็น็ของผู้้�ประกอบการด้้านแนวโน้้มความต้องการผลิิตภััณฑ์์ปรุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพรา

	ผู้ ้�ประกอบการเห็็นว่่าหากสามารถพััฒนาผลิิตภััณฑ์์กะเพราในรููปแบบซอส หรืือผงโรยข้้าว ที่่�สะดวกต่่อการใช้้งาน 

จะมีโีอกาสสููงในการทำำ�ตลาด แต่่ถ้้าเป็น็ผลิิตภััณฑ์์แบบผงที่่�ไม่ส่ามารถรัักษากลิ่่�นได้้ดีี หรืือไม่ม่ีนีวััตกรรมเพิ่่�มเติิม จะไม่ส่ามารถ 
แข่ง่ขัันในตลาดได้้

	 (1) โอกาส

	 -	ต ลาดต่่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศเมืืองหนาว ที่่�ไม่ส่ามารถปลููกกะเพราได้้เอง

	 -	 แนวโน้้มตลาดผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากธรรมชาติิมีีแนวโน้้มเติิบโต เน่ื่�องจากผู้้�บริโิภคต้้องการลดการใช้้

สารปรุุงแต่่งสัังเคราะห์์ในอาหารสำำ�เร็จ็รููป ทำำ�ให้้อุตุสาหกรรมอาหารให้้ความสำำ�คััญกัับส่่วนผสมจากธรรมชาติิ

	 -	 กลุ่่�มแม่บ่้้านและผู้้�ที่่�ต้้องการทำำ�อาหารแบบเร่ง่ด่่วน เช่น่ อาหารสำำ�เร็จ็รููป ข้า้วกล่่อง

	 -	ส ารสำำ�คััญในกะเพรา เช่น่ Eugenol และ Rosmarinic acid ช่ว่ยเพิ่่�มกลิ่่�นหอมและมีคีุณุสมบััติต้้านอนุมุููลอิิสระ

	 (2) ความท้าทาย

	 -	 คนไทยส่่วนใหญ่คุ่้้�นเคยกัับการใช้ก้ะเพราสดมากกว่่า ทำำ�ให้้ตลาดในประเทศค่่อนข้า้งจำำ�กััด

	 -	 การสกััดกลิ่่�นกะเพราให้้คงอยู่่�ในผลิิตภััณฑ์์ปรุุงรสเป็็นเรื่่�องที่่�ท้้าทาย เพราะกลิ่่�นสามารถเส่ื่�อมสภาพได้้ง่า่ย

	 -	 ความเข้า้ใจของผู้้�บริโิภคเกี่่�ยวกัับกลิ่่�นกะเพรา มีคีวามแตกต่่างกัันผู้้�บริโิภคบางกลุ่่�มอาจมองว่่ากลิ่่�นฉุนุเป็น็เอกลัักษณ์์ 
แต่่อุตุสาหกรรมอาหารต้้องการให้้กลิ่่�นอ่่อนลง

	 -	 มีขี้อ้จำำ�กััดด้้านการตลาด เน่ื่�องจากผู้้�บริโิภคคุ้้�นเคยกัับการใช้ใ้บกะเพราแบบสดมากกว่่าสารสกััด

	 การเสนอแนวทางเพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากผู้้�ประกอบการ

 	 ความคิดเห็็นต่่อผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพราเพื่่�อออกสู่่�เชิิงพาณิิชย์์ จากความคิดเห็็นของแต่่ละบริษิััท 

สามารถแบ่่งออกเป็็น 4 กลุ่่�มหลััก ตามแนวทางและทิิศทางความคิดเห็็นที่่�คล้้ายคลึึงกััน ได้้แก่่

	 กลุ่่�มที่� 1: ตลาดหลัักคืือ “ต่่างประเทศ” โดยเฉพาะประเทศท่ี่�ปลูกูกะเพราได้้ยาก

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�มองว่่า ตลาดหลัักของผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพราคืือ “ต่่างประเทศ” โดยเฉพาะ

ประเทศที่่�ปลููกกะเพราได้้ยาก เช่น่ ประเทศในแถบยุโุรป เมืืองหนาว หรืือประเทศที่่�หากะเพราสดยาก ซึ่่�งจะมีรีาคากะเพราสููงกว่่า 

ประเทศไทย การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ควรเน้้นความสะดวกสบายและการเก็็บรัักษากลิ่่�นรสได้้นาน เช่่น ทำำ�ในรููปแบบ ผงปรุุงรส 

ซอสกะเพรา หรืือผลิิตภััณฑ์์แปรรููป ที่่�สามารถใช้ก้ัับเมนููต่่าง ๆ ได้้

	 ผลิิตภััณฑ์์ควรออกแบบบรรจุภัุัณฑ์์ให้้พกพาสะดวก น้ำำ�หนัักเบา และมีอีายุกุารเก็็บรัักษานาน เพื่่�อลดต้้นทุนุการขนส่่ง

และช่ว่ยให้้เข้า้ถึึงตลาดต่่างประเทศได้้ง่า่ยขึ้้�น นอกจากนี้้� การทำำ�ตลาดในต่่างประเทศควรเน้้น กลุ่่�มคนไทยที่่�อาศััยอยู่่�ต่่างแดน 

ร้า้นอาหารไทย และกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ชื่่�นชอบอาหารไทย เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์เป็็นที่่�รู้้ �จัักและได้้รัับความนิยม

	 กลุ่่�มที่� 2: กลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่�ต้้องการความสะดวกสบาย เน้้นผลิิตภััณฑ์์สำำ�เร็จ็รูป

	 แนวคิิดหลัักคืือ กลุ่่�มนี้้�เชื่่�อว่าผลิิตภััณฑ์์ควรมุ่่�งเน้้น กลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ต้้องการความสะดวกสบายและคนที่่�ไม่ม่ีเีวลาดููแล

การทำำ�อาหารมากนััก เช่น่ แม่บ่้้าน คนทำำ�งานที่่�อยู่่�คอนโด นัักเรียีน นัักศึึกษา และกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ชอบอาหารไทยแต่่ไม่ม่ีเีวลาทำำ�

อาหารแบบสด โดยผลิิตภััณฑ์์ที่่�เหมาะสมคืือ ผงปรุุงรสกะเพรา ผงสำำ�หรัับผััดกะเพรา ซอสสำำ�เร็จ็รููป หรืือผงโรยข้า้ว ที่่�สามารถ

ใช้ป้รุุงอาหารได้้ง่า่ยและรวดเร็ว็

	 ผลิิตภััณฑ์์ควรมีีความเข้้มข้้นของกลิ่่�นและรสชาติิที่่�เหมืือนกะเพราสด เพื่่�อตอบโจทย์์ผู้้�ที่่�ต้้องการรสชาติิแบบดั้้�งเดิิม 
แต่่สะดวกในการใช้้มากกว่่า นอกจากนี้้� ควรมีีการตลาดที่่�เน้้นช่่องทางออนไลน์์และ Social Media เพื่่�อเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย 

ที่่�นิิยมซื้้�อสินค้้าผ่่านแพลตฟอร์ม์ดิจิิทััล
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	 กลุ่่�มที่� 3: อุตุสาหกรรมอาหารและร้า้นอาหารเป็็นเป้้าหมายหลััก

	 แนวคิิดหลัักคืือ บริษิััทกลุ่่�มนี้้�มองว่่าตลาดที่่�เหมาะสมสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพราคืือ อุตุสาหกรรม 

อาหารแปรรููปและร้า้นอาหาร เน่ื่�องจากร้า้นอาหารและโรงงานผลิิตอาหารต้้องการ รสชาติิที่่�คงที่่�ตลอดทั้้�งปีี แต่่กะเพราสดอาจ

มีคีวามแตกต่่างของกลิ่่�นและรสชาติิตามฤดููกาล

	 ผลิิตภััณฑ์์ควรพััฒนาให้้สามารถใช้ใ้นอุุตสาหกรรมอาหารแช่่แข็็ง อาหารพร้อ้มรัับประทาน และอาหารสำำ�เร็จ็รููป โดย

เน้้นการรัักษากลิ่่�นและรสชาติิให้้คงตััวในกระบวนการผลิิต นอกจากนี้้� ควรมีผีลิิตภััณฑ์์ที่่�ตอบโจทย์ร์้า้นอาหาร เช่น่ ผงกะเพรา

สำำ�หรัับหมัักเนื้้�อ ผงแต่่งกลิ่่�นสำำ�หรัับซอส หรืือผลิิตภััณฑ์์กะเพราสำำ�เร็จ็รููปสำำ�หรัับเมนููเฉพาะ

	 กลุ่่�มที่� 4: การพััฒนากรรมวิธีกีารผลิิตและการควบคุมุคุณุภาพ

	 แนวคิิดหลัักคืือ บริษิััทกลุ่่�มนี้้�ให้้ความสำำ�คััญกัับ เทคโนโลยีกีารการรัักษาคุณุภาพหลัังการเก็็บเกี่่�ยว เทคโนโลยีกีารสกััด 

กรรมวิธีีการผลิิตผงแห้้ง และการควบคุุมคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อให้้สามารถรัักษากลิ่่�นและรสชาติิกะเพราไว้ไ้ด้้ดีีที่่�สุุด 

เน่ื่�องจากกะเพราเป็็นสมุนุไพรที่่�มีนี้ำำ�มัันหอมระเหยสููงและสููญเสีียกลิ่่�นได้้ง่า่ยเมื่่�อผ่่านกระบวนการผลิิต

	 แนวทางพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ควรใช้ ้เทคโนโลยีีการสกััดขั้้�นสููง หรืือวิธีกีารอบแห้ง้ที่่�สามารถรัักษากลิ่่�นหอมของกะเพราไว้ไ้ด้้ 
เพื่่�อให้ไ้ด้้ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีคีุณุภาพสููงและแตกต่่างจากคู่่�แข่ง่ นอกจากนี้้� ควรมีกีารวิิจััยเพื่่�อพัฒันากรรมวิธีกีารผลิิตให้้เหมาะกัับ 

กลุ่่�มเป้้าหมายที่่�แตกต่่างกััน เช่น่ สููตรที่่�เน้้น สุขุภาพ ลดโซเดีียม หรืือเพิ่่�มความเข้ม้ข้น้ของกลิ่่�น

	 โดยรวมเห็็นด้้วยกัับผลิิตภััณฑ์์นี้้� โดยเฉพาะตลาดต่่างประเทศ เน่ื่�องจากใบกะเพราเป็็นวััตถุุดิิบที่่�หายาก 

ในบางประเทศ แต่่เป็็นวััตถุดิุิบสำำ�คััญในอาหารไทยที่่�กำำ�ลัังได้้รัับความนิยมในระดัับนานาชาติิ ควรพัฒันาในรููปแบบ 

ที่่�ยัังคงกลิ่่�น รส และสีีให้้เหมืือนใบสด เช่่น ใบอบแห้้งแช่่แข็็ง โดยเน้้นไปที่่�ตลาดร้า้นอาหารไทยในต่่างประเทศ 

รวมถึึงโรงงานอาหารแช่่แข็็งหรืืออาหารพร้อ้มรัับประทาน และเน้้นกลุ่่�มเป้้าหมายเป็็นภาคอุุตสาหกรรมมากกว่่า 

ผู้้�บริโิภคท่ั่�วไป เพื่่�อให้้สามารถผลิิตในปริมิาณมากและมีคีวามคุ้้�มทุนุ

สรุปความคิดเห็นในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ปรุงแต่งกลิ่นอาหารจากกะเพรา





กลยุทธ์ผลักดัน
ผลิตภัณฑ์สมุนไพร

เป้าหมาย 

บทที่

6
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กลยุทธ์ผลักดันผลิตภัณฑ์สมุนไพรเป้าหมาย

	 จากการรวบรวมข้้อมููลทุุติิยภููมิิ ข้้อมููลสถิติิการส่่งออกของไทย การสััมภาษณ์์หน่วยงานภาครััฐ หน่วยงานภาคเอกชน 

สามารถสรุปประเด็็นสำำ�คััญในเรื่่�อง ขนาดตลาด แนวโน้้มตลาดภายในและตลาดต่่างประเทศ จุดุแข็ง็ จุดุอ่่อน โอกาสทางการตลาด 

อุปุสรรค ของสารสกััดสมุนุไพร 3 ชนิด ได้้แก่่ กระชายดำำ� บััวบก และกะเพรา และนำำ�มาประมวล และวิิเคราะห์์ปััจจััยที่่�ส่่งเสริมิ

ผลิิตภััณฑ์์เป้้าหมายออกสู่่�เชิงิพาณิิชย์ ์และจััดทำำ�เป็็นกลยุทุธ์ก์ารผลัักดัันผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรเป้้าหมาย ดัังนี้้�

6.1 สิ่งที่เป็นข้อได้เปรียบของธุรกิจสารสกัดสมุนไพรไทย

	ข้ ้อได้้เปรียีบของอุุตสาหกรรมสมุุนไพรไทยอยู่่�ที่่�ทรััพยากรธรรมชาติิที่่�โดดเด่่น และการสนัับสนุนุจากรััฐ อย่่างไรก็็ตาม 

ความได้้เปรียีบนี้้�จะเกิิดผลสููงสุดุก็็ต่่อเมื่่�อมีกีารบริหิารจััดการวััตถุดิุิบและกระบวนการผลิิตให้้มีมีาตรฐานระดัับสากล ดัังนี้้�

	 (1)	 ทรััพยากรสมุนุไพรที่่�หลากหลายและคุณุภาพดี ประเทศไทยมีพีืืชสมุนุไพรเฉพาะถิ่่�น เช่น่ กระชายดำำ� ไพล ขมิ้้�นชััน 

ที่่�เป็็นที่่�ต้้องการในตลาดสุขุภาพและความงามทั่�วโลก ภููมิปิระเทศและภููมิอิากาศเอื้้�อต่่อการเพาะปลููกสมุนุไพรที่่�มีคีุณุภาพสููง 

ซึ่่�งสามารถสร้า้งอััตลัักษณ์์ของสมุนุไพรไทยให้้เป็็นที่่�รู้้ �จัักมากขึ้้�น โดยอาจจะสร้า้งคุณุค่่าจากพื้้�นที่่�ปลููกที่่�ทำำ�ให้้มีสีารออกฤทธิ์์�ที่่�มีี

คุณุสมบััติเด่่น แตกต่่างจากที่่�อ่ื่�นๆ เป็็นต้้น

	 (2)	 กระแสความนิยมผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิ ผู้้�บริโิภคท่ั่�วโลกให้้ความสนใจผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิที่่�ปลอดภััย เช่่น 

อาหารเสริมิและเครื่่�องสำำ�อางสมุุนไพร ซึ่่�งสามารถเพิ่่�มมููลค่่าสารสกััดโดยใช้้ Organic Certificate รัับรอง โดยสนัับสนุุนให้้

เกษตรปลููกภายใต้้เงื่่�อนไขที่่�จะขอมาตรฐาน

	 (3)	การสนัับสนุุนจากรััฐบาล นโยบาย Herbal Champions และแผนปฏิิบััติการสมุุนไพรแห่่งชาติิช่่วยส่่งเสริมิ

อุตุสาหกรรมมาตรฐาน GMP และ GAP ช่ว่ยเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือของผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรไทย 

	 (4)	 ความพร้อ้มของห่ว่งโซ่คุ่ณุค่่า โดยประเทศไทยมีคีวามพร้อ้มในเรื่่�องวััตถุดิุิบ ผู้้�แปรรููป ผู้้�ผลิิตสารสกััด หน่วยงานวิิจััย 

และมหาวิิทยาลััยที่่�มีงีานวิิจััยด้านสมุนุไพรและผลิิตภััณฑ์์ โรงงานผู้้�ผลิิตเครื่่�องสำำ�อาง ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ยาโบราณ ผู้้�ผลิิต

อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม และมีผีู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์จากสมุนุไพรที่่�เพิ่่�มขึ้้�น

6.2 ข้อจำ�กัดในการขับเคลื่อนธุรกิจสารสกัดสมุนไพรไทย

	 แม้จ้ะมีทีรััพยากรที่่�ดีี แต่่ต้้นทุนุที่่�สููง และการขาดมาตรฐานสากล เป็็นอุปุสรรคสำำ�คััญที่่�ทำำ�ให้ธุุ้รกิิจไทยแข่ง่ขัันกัับต่่างชาติิ 

ได้้ยาก นอกจากนี้้� ผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยยัังเข้า้ไม่ถ่ึึงเทคโนโลยี ีและเงินิทุนุที่่�จำำ�เป็็นต่่อการพัฒันาอุตุสาหกรรม ดัังนี้้�

	 (1)	ต้นทุนุการผลิิตสููง เทคโนโลยีกีารแปรรููป เช่น่ การสกััดสารสำำ�คััญ มีค่ี่าใช้จ่้่ายสููง ทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยเผชิญิ

ความท้าทาย

	 (2)	การขาดมาตรฐานระดัับสากล หลายผลิิตภััณฑ์์ยัังไม่่ได้้รัับรองมาตรฐานสากล เช่่น USDA Organic หรืือ EU 

Organic ทำำ�ให้้ส่่งออกยาก

	 (3)	การขาดเทคโนโลยีีขั้้�นสููง ผู้้�ประกอบการรายย่่อยไม่่มีีงบประมาณในการลงทุุนด้้านนวััตกรรม ส่่งผลให้้การพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์คล้้ายคลึึงกััน ไม่ม่ีจีุดุเด่่น

	 (4)	ข้อ้จำำ�กััดด้้านการตลาด ขาดการสร้า้งแบรนด์์และกลยุทุธ์ใ์นการเข้า้ถึึงตลาดต่่างประเทศ 

	 (5)	ข้อ้จำำ�กััดด้้านวััตถุดิุิบ คุณุภาพวััตถุดิุิบไม่ส่ม่ำำ�เสมอ เน่ื่�องจากขาดมาตรฐานการเพาะปลููกที่่�ดีี หรืือการเลืือกสายพันัธุ์์� 

ที่่�ให้้ปริมิาณสารสำำ�คััญสููง อีีกทั้้�งปริมิาณผลผลิิตมีคีวามผัันผวน
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	 (6)	เงินิลงทุนุสููงและข้อ้จำำ�กััดด้้านกฎระเบียีบ โรงงานผลิิตสารสกััดต้้องใช้เ้งินิลงทุนุประมาณ 200 ล้้านบาท ซึ่่�งเกิินกำำ�ลััง 

ของผู้้�ประกอบการรายย่อ่ย

	 (7)	การวิิจััยและพััฒนา หาฟัังก์์ชั่่�นใหม่่ของสารสกััดสมุุนไพรที่่�ใหม่่และแตกต่่างจากที่่�มีีในตลาด ซึ่่�งต้้องการเคลม

สรรพคุณุ ต้้องลงทุนุสููงและยัังมีขี้อ้จำำ�กััดด้้านชนิดสมุนุไพรที่่�รัั บรองจาก อย. รวมทั้้�งมีขีั้้�นตอนการขึ้้�นทะเบียีนผลิิตภััณฑ์์ของ อย. 
ที่่�ใช้เ้วลาและเงินิลงทุนุ

6.3 โอกาสในการเติบโตของธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับสารสกัดสมุนไพรไทย

	ต ลาดสมุุนไพรยัังมีีศัักยภาพเติิบโตสููง โดยเฉพาะหากสามารถพััฒนาให้ไ้ด้้มาตรฐานระดัับสากลและสร้า้งแบรนด์์ 

ที่่�แข็ง็แกร่ง่ อย่า่งไรก็็ตาม ต้้องมีกีารพัฒันาเทคโนโลยีแีละสนัับสนุนุให้้ผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยสามารถแข่ง่ขัันได้้ ดัังนี้้�

	 (1)	 กระแสสุขุภาพและความต้องการผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิที่่�เพิ่่�มขึ้้�น สมุนุไพรได้้รัับความนิยมเพิ่่�มขึ้้�นในกลุ่่�มอาหารเสริมิ 
เครื่่�องสำำ�อาง และยาแผนไทย โดยเฉพาะแนวโน้้มอุุตสาหกรรม Plant-based และ Bio pharmacy Industry สมุุนไพรเป็็น

วััตถุดิุิบที่่�สอดคล้้องกัับแนวโน้้มตลาดโลกที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์จากพืืช

	 (2)	ประเทศไทยมีีข้้อได้้เปรียีบสำำ�หรัับสารสกััดกระชายดำำ� เน่ื่�องจากเป็็นแหล่งการผลิิตวััตถุุดิิบ กระชายดำำ�ปลููกได้้ 

ในพื้้�นที่่�ที่่�จำำ�กััด คืือ ทวีีปเอเชียีตะวัันออกเฉีียงใต้้ จึึงทำำ�ให้้ประเทศอ่ื่�นเข้า้มาแข่ง่ขัันได้้ยาก อีีกทั้้�งผู้้�ผลิิตสารสกััดมีคีวามสามารถ 

ในการสกััดที่่�ได้้สารสำำ�คััญในปริมิาณที่่�ต้้องการ โดยผู้�ผลิิตสารสกััดสมุุนไพรหลัักในประเทศไทยที่่�มีีชื่่�อเสีียง มีีความเชื่่�อถืือ 

เป็็นที่่�ยอมรัับว่่ามีคีุณุภาพ ได้้แก่่ บริษิััท บางกอกแล็็ป แอนด์์ คอสเมติคจำำ�กััด บริษิััท ขาวละออเภสััช จำำ�กััด บริษิััท สเปเชี่่�ยลตี้้� 

เนเชอรััล โปรดัักส์์ จำำ�กััด (มหาชน) บริษิััท เอวา แพลนท์์ จำำ�กััด บริษิััท ออริจิิิน แพลนท์์ จำำ�กััด บริษิััท โควิิก เคทท์์ อิินเตอร์์

เนชั่่�นแนล (ประเทศไทย) จำำ�กััด บริษิััท ชััยชาดา จำำ�กััด และบริษิััท สยามไบโอเทคและอุตุสาหกรรมเภสััช จำำ�กััด เป็น็ต้้น ซึ่่�งแบ่ง่เป็น็ 

ผลิิตสารสกััดเพื่่�อขาย และผลิิตเพื่่�อใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์ของตนเอง

	 (3)	ต ลาดส่่งออกขยายตััว ยุโุรป เอเชียี และตะวัันออกกลางให้ค้วามสนใจผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรไทยที่่�มีมีาตรฐานระดัับโลก

	 (4)	การสนัับสนุุนจากภาครััฐ นโยบายการยกเว้้นภาษีีและการส่่งเสริมิสมุุนไพรเด่่น เช่่น “Herb of the Year” 

การสนัับสนุนุการวิิเคราะห์์ทดสอบประสิิทธิภิาพและความปลอดภััย การรัับรองมาตรฐาน จะช่่วยให้้สมุุนไพรไทยมีีภาพลัักษณ์์

ที่่�ดีีขึ้้�นในตลาดโลก

	 (5)	 เพิ่่�มความร่ว่มมืือระหว่างภาครััฐและเอกชน ส่่งเสริมิการวิิจััยและพััฒนาเทคโนโลยีีตลอดห่่วงโซ่่มููลค่่า เพื่่�อให้้เกิิด 

การทำำ�งานแบบบููรณาการ เช่น่ จััดทำำ�ฐานข้อ้มููลผู้้�ผลิิตสารสกััด และผู้้ �ให้บ้ริกิารเครื่่�องจัักรที่่�ใช้ใ้นการสกััด จะทำำ�ให้เ้กิิดการพัฒันา 

สารสกััดจากสมุนุไพรไทยได้้มากขึ้้�น และพัฒันาผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร การรัับรองมาตรฐานของวััตถุดิุิบที่่�มีคีุณุภาพ กระบวนการ

การผลิิตที่่�มีีคุุณภาพ หากภาครััฐสนัับสนุุนให้้มีีหน่วยงานที่่�ช่่วยดำำ�เนิินการ Clinical Study ให้้กัับผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร และ 

ให้้คำำ�ปรึึกษาจนสามารถรัับรองเพื่่�อให้้สามารถขึ้้�นทะเบีียนกัับ อย. ได้้ และเพื่่�อให้้ตลาดต่่างประเทศมีีความเชื่่�อมั่่�นในสิินค้้า 

ของประเทศไทย และหากมีีฐานข้้อมููลสำำ�หรัับการส่่งออกสารสกััด เช่่น มาตรฐานที่่�กำำ�หนด ปริมิาณสารสกััด เอกสารต่่างๆ 

ที่่�ต้้องยื่่�นในแต่่ละประเทศ จะเป็็นการสนัับสนุนุการใช้ป้ระโยชน์จากสมุนุไพรไปสู่่�ตลาดต่่างประเทศ



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 62

6.4 ปัญหาอุปสรรคของอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพรไทย

	ปั ญัหาหลัักของอุตุสาหกรรมสารสกััดสมุนุไพรไทยคืือ การแข่ง่ขัันจากประเทศที่่�มีต้ี้นทุนุต่ำำ�กว่่า และการขาดมาตรฐานที่่� 

เป็็นที่่�ยอมรัับในตลาดโลก และส่่งออกวััตถุดิุิบในลัักษณะผ่่านกระบวนการอบแห้้ง บดหยาบ บดเป็็นผง ซึ่่�งมีรีาคาไม่แ่พง ในขณะที่่�

นำำ�เข้า้สารสกััดต่่างๆ เช่น่ สารสกััดบััวบก จากบริษิััทต่่างประเทศมีรีาคาหลากหลายให้เ้ลืือกซื้้�อ เหมาะสมเม่ื่�อเปรียีบเทีียบเทีียบกัับ 

สารสำำ�คััญ และคุณุสมบััติของสารสกััด ยัังมีกีารรัับรองคุณุภาพของสารสกััด เช่น่ มีกีารรัับรองปริมิาณสารสำำ�คััญ ใบ Certificate of 

Analysis (COA), Material Safety Data Sheet (MSDS) ระบุุปริมิาณสารสำำ�คััญ การควบคุมุปริมิาณโลหะหนัักให้ไ้ม่เ่กิินที่่�กำำ�หนด  

ค่่า Specific Gravity, Refractive Index รวมถึึงกำำ�หนดคุณุสมบััติพิเิศษ เช่น่ สารสำำ�คััญไม่ส่ลายตััวง่า่ยในสภาวะปกติิ นอกจากนี้้� 

การรองรัับคำำ�สั่�งซื้้�อที่่�เพีียงพอกัับความต้องการของผู้้ �ใช้้อย่่างสม่ำำ�เสมอ และได้้รัับสารสกััดในระยะเวลาไม่่นาน ทำำ�ให้ไ้ม่่ต้้อง

สต็อคสิินค้้า สารสกััดมีีคุุณภาพ สีี สม่ำำ�เสมอในทุุกล็็อตทำำ�ให้้การผลิิตผลิิตภััณฑ์์มีีคุุณภาพคงที่่� และอีีกประเด็็นที่่�สำำ�คััญคืือ 

ค่่านิิยมสารสกััดจากต่่างประเทศเพื่่�อสามารถนำำ�เป็็นจุดุขายทางการตลาด ทำำ�ให้้แม้ว่้่าสารสกััดนั้้�นจะแข่ง่ขัันได้้ทั้้�งในเรื่่�องราคา 

คุณุภาพ ปริมิาณสาร และระยะเวลา แต่่ผู้้�ประกอบการไทยนิยมการนำำ�เข้า้จากต่่างประเทศ 

	 นอกจากนี้้� การสนัับสนุนุผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยยัังไม่ท่่ั่�วถึึง ทำำ�ให้้ตลาดส่่วนใหญ่เ่ป็็นของผู้้�เล่่นรายใหญ่ ่ดัังนี้้�

	 (1)	การแข่่งขัันสููงจากต่่างประเทศ จีีน อิินเดีีย และเวีียดนาม มีีต้้นทุุนการผลิิตที่่�ต่ำำ�กว่่า โดยได้้รัับการสนัับสนุนุจาก

ภาครััฐทำำ�ให้้เกิิดข้้อได้้เปรียีบ และมีีระบบการตลาด การขายที่่�เข้้มแข็็ง มีีพััฒนาสารสกััดตามฟัังก์์ชั่่�นที่่�ต้้องการทำำ�ให้้ลููกค้้า

สามารถเลืือกสารสกััดที่่�ต้้องการได้้ง่า่ยขึ้้�น พัฒันาผลิิตภััณฑ์์ได้้รวดเร็ว็ขึ้้�น ส่่วนต้้นทุนุการผลิิตสารสกััดของผู้้�ผลิิตไทยโดยรวม 

มีรีาคาสููงกว่่าการนำำ�เข้า้จากต่่างประเทศ เพราะขนาดตลาดของผู้้ �ใช้ใ้นประเทศไทยมีจีำำ�นวนไม่ม่าก ยัังไม่เ่กิิดการประหยััดต่่อขนาด 

(Economy of scale)  ส่่งผลให้้ต้้นทุุนการผลิิตต่่อหน่วยสููง  ทำำ�ให้ไ้ม่่สามารถแข่่งขัันด้้านราคากัับผู้้�ผลิิตในต่่างประเทศ และ 

อาจเกิิดการตััดราคากัันเองของผู้้�ขายภายในประเทศ

	 (2)	การขาดงานวิิจััยเชิงิพาณิิชย์ ์ มีงีานวิิจััยเกี่่�ยวกัับสมุนุไพรจำำ�นวนน้้อย เช่น่ การพัฒันาให้้สารออกฤทธิ์์�มีคีวามคงตััว 

ยาวนานขึ้้�น และยัังคงมีีประสิิทธิภิาพแม้้ว่่าผ่่านกระบวนการผลิิต การทดสอบฤทธิ์์�และประสิิทธิภิาพที่่�มีีจำำ�นวนไม่่มาก ทำำ�ให้้

ผลิิตภััณฑ์์ยัังไม่่ได้้รัับการยอมรัับในวงกว้้าง การพััฒนาเรื่่�องความสม่ำำ�เสมอของสีีของสารสกััด ข้้อจำำ�กััดในการใช้้ตััวทำำ�ละลาย

ที่่�เหมาะสม ที่่�ผู้้ �ใช้ซ้ึ่่�งส่่งผลต่่อการนำำ�ไปผสมในผลิิตภััณฑ์์

	 (3)	ข้้อจำำ�กััดด้้านวััตถุุดิิบ การควบคุุมคุุณภาพมาตรฐานที่่�เข้้มงวด เพื่่�อใช้ใ้นอุุตสาหกรรมสารสกััดให้้มากขึ้้�น เน่ื่�องจาก

การปลููกบััวบกในประเทศไทยส่่วนใหญ่่ไม่่มีีการควบคุุมการเพาะปลููกสายพัันธุ์์�ที่่�ให้้สารสำำ�คััญสููง การวางแผนการผลิิตเพื่่�อให้้

วััตถุดิุิบมีคีวามสม่ำำ�เสมอ 

	 (4)	ข้อ้จำำ�กััดด้้านกฎระเบีียบและการรัับรอง การจดแจ้้ง การรัับรอง และการส่่งออกยัังมีคีวามยุ่่�งยากและใช้เ้วลานาน 

	 (5)	การขาดการสนัับสนุุนผู้้�ประกอบการรายย่่อย ผู้้�ประกอบการขนาดเล็็ก ในการเข้้าถึึงเงิินทุุนและเทคโนโลยีี หรืือ 

การได้้รัับเงินิทุนุเป็็นรายโครงการ ขาดความต่่อเน่ื่�อง

	 (6)	การนำำ�เข้า้สารสกััดจากต่่างประเทศ เน่ื่�องจากการสร้า้งคุณุค่่าทางการตลาดจากสารสกััดต่่างชาติิ อีีกทั้้�งสารสกััด

จากไทยให้้สารสำำ�คััญไม่่สููงและอาจจะมีี specification ไม่่หลากหลายเท่่ากัับของต่่างประเทศ ทำำ�ให้้มีีการนำำ�เข้้าแทนการใช้ ้

วตถุดิุิบภายในประเทศ ซึ่่�งการสร้า้งความเชื่่�อและค่่านิิยมให้ก้ัับคนในประเทศให้ใ้ช้ส้มุนุไพรเป็็นที่่�ต้้องส่่งเสริมิเพื่่�อให้ต้ลาดสมุนุไพร 

ก็็จะเติิบโต ในขณะเดีียวกััน ผู้้�ผลิิตสารสกััดควรจะสร้า้งจุดุขาย เช่น่ ประสิิทธิภิาพของสารสกััด แบรนด์์ของสารสกััด การสร้า้งส่ื่�อ 

ประชาสััมพันัธ์ท์ี่่�ทำำ�ให้้เป็็นกระแสให้้เกิิดตลาดสารสกััด

	 (7)	การขาดฐานข้้อมููลที่่�ครอบคลุุมและการเข้้าไม่่ถึึงฐานข้้อมููล เช่่น ฐานข้้อมููลเกษตรกร ผู้้�แปรรููปหรืือผู้้�รวบรวม 

ผู้้�ผลิิตสารสกััด รวมทั้้�งผู้้�จำำ�หน่ายเครื่่�องจัักร ผลงานวิิจััยของสถาบัันวิิจััยและมหาวิิทยาลััย ข้้อมููลฝั่่� งความต้องการของผู้้ �ใช้ ้

(Demand) เป็็นสิ่่�งสำำ�คััญมากเช่น่กัันที่่�ต้้องรู้้ �และประมาณการณ์์กลัับมากำำ�หนดการผลิิต
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ผลิตภัณฑ์
เสริมอาหาร
ชะลอวัย 
จาก 
กระชายดำ�

	 กระชายดำ� (Kaempferia parviflora) เป็นสมนุไพรท่ีมถ่ิีนกำ�เนิดในประเทศไทย ได้รบัความนิยมอยา่งแพรห่ลาย 

ท้ังในด้านการแพทยแ์ผนไทยและการแพทยส์มัยใหม ่เน่ืองจากมสีรรพคณุท่ีหลากหลายในการบำ�รุงรา่งกาย เสรมิสรา้งสมรรถภาพ 

และชะลอความเสือ่มของเซลล์ ในปัจจบุนั ผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารท่ีมส่ีวนผสมของกระชายดำ�ได้รบัความสนใจอยา่งมากในตลาด 

สขุภาพและความงาม เน่ืองจากคณุสมบัตท่ีโดดเด่นในการชะลอวัยและส่งเสรมิสขุภาพโดยรวม

	 การวิิเคราะห์์ทางด้้านอุุปสงค์์ (Demand) แนวโน้้มความต้องการผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อชะลอวััยยัังคงมีีโอกาส 

เน่ื่�องจากประชากรสููงอายุุเพิ่่�มมากขึ้้�นทั้้�งไทย และต่่างประเทศ ประกอบกัับผู้้�บริโิภคเริ่่�มมองหาผลิิตภััณฑ์์ที่่�สามารถช่่วยชะลอ

ความเส่ื่�อมของร่า่งกาย ซึ่่�งจากการรวบรวมข้อ้มููลจากแหล่งต่่าง ๆ  มีเีหตุผุลในการสนัับสนุนุความต้องการตลาดสิินค้้า / บริกิาร

ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับการชะลอวััย ดัังนี้้�

	  จากผลการศึึกษาอุตุสาหกรรมชะลอวััยในตลาดโลก ปี ี2019-2027 ของ Triton Market Research22 พบว่่า มููลค่่าตลาด

ผลิิตภััณฑ์์ชะลอวััยทั่�วโลกในปีี 2023 มีมีููลค่่าประมาณ 47 พันัล้้านดอลลาร์ส์หรััฐ และคาดว่่าจะเพิ่่�มขึ้้�นประมาณ 80 พันัล้้าน 
ดอลลาร์ ์ในอีีก 5 ปีีข้า้งหน้า หรืือปีี 2030 มีอีััตราเติิบโตเฉลี่่�ยประมาณ 7–8% ต่่อปีี และหากรวมบริกิารและเทคโนโลยีชีะลอวััย 

เช่น่ การรัักษาผิิวหนัังและอุปุกรณ์์เสริมิความงาม มููลค่่าตลาดจะสููงขึ้้�นอีีกมาก ซึ่่�งประเมินิว่่าตลาดชะลอวััยทั่�วโลก รวมทุกุผลิิตภััณฑ์์ 

และบริกิารมีมีููลค่่าสููงถึึง 172 พันัล้้านดอลลาร์ ์ ในปีี 2018 และจะเพิ่่�มเป็็น 340 พันัล้้านดอลลาร์ ์ภายในปีี 2027 อััตราเติิบโต

เฉลี่่�ยประมาณ 7.9% ต่่อปีี

	  Triton Market Research23 ได้้ทำำ�การศึึกษาอุตุสาหกรรมชะลอวััยในตลาดโลก ปีี 2019-2027 พบว่่า เป็็นอุตุสาหกรรม

ที่่�มีีแนวโน้้มสดใสต่่อเน่ื่�องมาเป็็นระยะเวลา 10 ปีีข้้างหน้า โดยปััจจััยขัับเคล่ื่�อนหลัักคืือสัังคมผู้�สููงอายุุ (คาดว่่าภายในปีี 2050 

ท่ั่�วโลกจะมีีประชากรอายุุเกิิน 60 กว่่าร้อ้ยละ 20 ซึ่่�งเพิ่่�มความต้องการสิินค้้าและบริกิารชะลอวััยทุุกประเภท ตั้้�งแต่่ผลิิตภััณฑ์์

ดููแลผิิวพรรณไปจนถึึงบริกิารทางการแพทย์เ์ฉพาะทาง

	  สำำ�หรัับตลาดสิินค้้าและบริกิารชะลอวััยในไทย จากบทความเรื่่�องตลาดคลิินิิกเสริมิความงาม-ชะลอวััย ของเพจ 

หาหมอ.com24 ได้้กล่่าวว่่า ผู้้�บริโิภควััยทำำ�งานรุ่่� นใหม่ก็่็เริ่่�มใส่่ใจ “การชะลอวััยตั้้�งแต่่ก่่อนสููงอายุ”ุ มากขึ้้�น เป็็นผลให้้มีกีารก่่อตั้้�ง

ศููนย์ส์ุขุภาพแบบบููรณาการและคลิินิิกเวชศาสตร์ช์ะลอวััยเพิ่่�มขึ้้�นในไทย ควบคู่่�กัับเทคโนโลยีีใหม่่ ๆ  เช่่น การตรวจพัันธุุกรรม 

เพื่่�อป้องกัันโรคชรา อย่่างไรก็็ตาม ในประเทศไทยเองการเติิบโตระยะยาวอาจจะเข้้าช่่วงอิ่่�มตััวลงบ้้างเน่ื่�องจากฐานลููกค้้าหลััก 

เช่่น ผู้้�หญิิงวััยทำำ�งาน ขยายตััวจำำ�กััด และมีกีารแข่ง่ขัันสููง

22	GLOBAL ANTI-AGING MARKET 2019-2027 (https://www.tritonmarketresearch.com)

23	GLOBAL ANTI-AGING MARKET 2019-2027 (https://www.tritonmarketresearch.com)

24	ดร. วิทยา มานะวาณิชเจรญิ 26 ธนัวาคม 2566 (หาหมอ.com)
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25	ประเมนิตลาดเสรมิความงามไทยปี 2568 ศนูยวิ์เคราะห์เศรษฐกิจ ทีทีบี 24 ก.พ. 2568

26	จับเทรนด์ผู้บรโิภคไมห่ยดุสวย” ดัน”ตลาดเครือ่งสำ�อางโลก”โตตอเน่ือง ประภาศร ีโอสถานนท์ (www.bangkokbiznews.com) 9 ม.ิย. 2567

	  ส่่วนศููนย์์วิิเคราะห์์เศรษฐกิิจ ทีีทีีบีี ได้้ประเมิินตลาดเสริมิความงามไทยปี 256825 เห็็นว่่า แนวโน้้มอุุตสาหกรรรม 

เสริมิความงามของไทยไม่เ่ติิบโตไปตามทิศทางของกระแสที่่�เกิิดขึ้้�น เน่ื่�องมาจากปัจัจััยภาวะอิ่่�มตััวของกลุ่่�มผู้้�มีกีำำ�ลัังซื้้�อ โดยเฉพาะ 

กลุ่่�มลููกค้้าหลัักในผู้้�หญิงิวััยทำำ�งาน ราคาค่่าบริกิารที่่�ค่่อนข้า้งสููงถืือเป็น็อุปุสรรคในการเข้า้ถึึงบริกิารสำำ�หรัับกลุ่่�มลููกค้้าในวงกว้้าง 

เน่ื่�องจากต้้นทุุนที่่�สููงขึ้้�นจากการนำำ�เข้้าเครื่่�องมืือและเวชภััณฑ์์จากต่่างประเทศ และกำำ�ลัังซื้้�อผู้้�บริโิภคที่่�ถููกจำำ�กััดด้้วยรายได้้ของ

คนไทยที่่�เพิ่่�มขึ้้�นช้้าเมื่่�อเทีียบกัับสหรััฐอเมริกิาที่่�เป็็นตลาดเสริมิความงามใหญ่่ที่่�สุุดในโลก รวมถึึงเกาหลีใต้้ซึ่่�งมีีชื่่�อเสีียงในด้้าน

การให้้บริกิารเสริมิความงาม อย่่างไรก็็ตาม แม้้จะมีีอุุปสรรคที่่�เป็็นข้้อจำำ�กััดจาก 3 ปััจจััยข้้างต้้น แต่่ด้้วยพฤติิกรรมผู้�บริโิภค 

ยุุคใหม่่ที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลความงามมากขึ้้�น จึึงไม่่ได้้เป็็นข้้อจำำ�กััดในการใช้้บริกิารไม่่ว่่าระดัับอายุุ เพศ และรายได้้ 

จากการศึึกษาเชิงิลึึกถึึงพฤติิกรรมผู้้�บริโิภคศููนย์วิ์ิเคราะห์์เศรษฐกิิจ ทีีทีีบีี พบว่่า กลุ่่�มตลาดเป้้าหมายที่่�มีแีนวโน้้มการตอบรัับดีี

กัับอุตุสาหกรรมเสริมิความงาม ได้้แก่่

	 (1) ตลาดกลุ่่�มผู้้�ชายได้้รัับความนิยมเพิ่่�มขึ้้�นอย่า่งเห็็นได้้ชััด โดยเฉพาะในกลุ่่�มวััยรุ่่� น ซึ่่�งมีอีััตราการขยายตััวสููงถึึง 65% 

ขณะที่่�กลุ่่�มลููกค้้าผู้้�ชายวััยทำำ�งาน ซึ่่�งถืือเป็็นสััดส่่วนหลัักของตลาดก็็มีีการขยายตััวที่่� 20% ซึ่่�งสอดคล้้องกัับกระแสการหัันมา 

ดููแลตััวเองของผู้้�ชายทั่�วโลกมากขึ้้�น สะท้้อนได้้จากการเติิบโตของผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวหน้าและผิิวกาย (Men Grooming) 

จากข้อ้มููลของ Global Market Insights ที่่�คาดว่่ามููลค่่าตลาดโลกของผลิิตภััณฑ์์นี้้�จะเติิบโตต่่อเน่ื่�องเฉลี่่�ยร้อ้ยละ 5.6% ในช่ว่งปีี 

2567-2575

	 (2) ตลาดกลุ่่�มอายุุ 50 ปีีขึ้้�นไป กำำ�ลัังกลายเป็็นตลาดที่่�มีีศัักยภาพสููง ด้้วยความพร้อ้มทางการเงิินที่่�มากกว่่ากลุ่่�มวััย 

อ่ื่�น ๆ ทำำ�ให้้กลุ่่�มนี้้�เป็็นทั้้�งโอกาสและความท้าทายสำำ�หรัับธุุรกิิจเสริมิความงาม จากการสำำ�รวจพบว่่า กลุ่่�มลููกค้้าอายุ ุ50 ปีีขึ้้�นไป

มีค่ี่าใช้จ่้่ายต่่อคนสููงกว่่ากลุ่่�มลููกค้้าที่่�อายุนุ้้อยถึึง 2 เท่่า โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�หญิงิที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับการชะลอวััย คาดว่่ากลุ่่�มนี้้� 

จะมีแีนวโน้้มขยายตััวจากโครงสร้า้งประชากรในกลุ่่�มลููกค้้าอายุ ุ40-50 ปีี มีขีนาดใหญ่ใ่นปัจัจุบุััน และจะกลายเป็็นกลุ่่�มเป้า้หมาย 

สำำ�คััญในอนาคต

	  จากบทความของกรุุงเทพธุรกิิจ26 กล่่าวว่่าประเทศไทยเป็็นหนึ่่�งในตลาดธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวและเครื่่�องสำำ�อาง 

ที่่�ใหญ่ท่ี่่�สุดุในเอเชียีตะวัันออกเฉีียงใต้้ โดยในปีี 2022 ตลาดสิินค้้าความงามของไทยที่่�รวมทั้้�งการจำำ�หน่ายภายในประเทศ และ

การส่่งออกมีมีููลค่่ากว่่า 2.46 แสนล้้านบาท ซึ่่�งมีมีููลค่่าส่่งออกคิิดเป็็น 28% ของการผลิิตในประเทศ โดยประเทศส่่งออกสำำ�คััญ 

อาทิิ ญี่่�ปุ่่�น ฟิิลิิปปิินส์์ และเวีียดนาม 

	   การวิิจััยทางวิิทยาศาสตร์ไ์ด้้ยืืนยัันถึึงสรรพคุณุของกระชายดำำ�ในหลายด้าน โดยเฉพาะอย่า่งยิ่่�งในการต้้านอนุมุููลอิิสระ 

ซึ่่�งเป็็นปััจจััยสำำ�คััญในการชะลอความเส่ื่�อมของเซลล์์ สารฟลาโวนอยด์ที่่�พบในกระชายดำำ�มีีบทบาทในการป้้องกัันการเกิิด

ออกซิเิดชััน ซึ่่�งเป็็นกระบวนการที่่�ทำำ�ให้้เซลล์์เส่ื่�อมสภาพ นอกจากนี้้� กระชายดำำ�ยัังมีฤีทธิ์์�ต้้านการอัักเสบ ซึ่่�งช่ว่ยลดความเสี่่�ยง

ของการเกิิดโรคเรื้้�อรัังต่่าง ๆ เช่น่ โรคหััวใจและหลอดเลืือด โรคเบาหวาน และโรคมะเร็ง็

	 ในด้้านการเสริมิสร้า้งสมรรถภาพทางเพศ กระชายดำำ�ได้้รัับการขนานนามว่าเป็น็ “โสมไทย” เน่ื่�องจากมีสีรรพคุณุในการ 

เพิ่่�มพลัังงาน บำำ�รุงกำำ�ลััง และเสริมิสร้า้งฮอร์โ์มนเพศชาย การศึึกษาทางคลิินิิกบางชิ้้�นพบว่่าการบริโิภคสารสกััดกระชายดำำ�

สามารถเพิ่่�มความต้องการทางเพศ และปรัับปรุุงสมรรถภาพทางเพศในผู้้�ชาย อย่า่งไรก็็ตาม ควรมีกีารวิิจััยเพิ่่�มเติิมเพื่่�อยืืนยััน

ประสิิทธิภิาพและความปลอดภััยในระยะยาว

	 นอกจากสรรพคุุณดัังกล่่าว กระชายดำำ�ยัังมีีประโยชน์ในการปรัับปรุุงระบบไหลเวีียนโลหิิต โดยช่่วยขยายหลอดเลืือด 

และเพิ่่�มการไหลเวีียนของเลืือด ซึ่่�งส่่งผลดีีต่่อสุขุภาพหััวใจ และระบบหลอดเลืือด นอกจากนี้้�ยัังมีรีายงานว่่ากระชายดำำ�สามารถ

ช่่วยลดระดัับน้ำำ�ตาลในเลืือด ซึ่่�งเป็็นประโยชน์สำำ�หรัับผู้้�ที่่�มีคีวามเสี่่�ยงต่่อโรคเบาหวาน
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	 6.1.1 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis) 

	 ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�เน้้นคุุณสมบััติในการชะลอวััยนัับเป็็นหนึ่่�งในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับความสนใจเพิ่่�มขึ้้�นอย่่าง 

ตอเน่ื่�องในตลาดสุขุภาพ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�บริโิภควััยทำำ�งานถึึงวััยสููงอายุทุี่่�ให้ค้วามสำำ�คััญกัับการดููแลสุขุภาพเชิงิป้อ้งกัันมากกว่่า 

การรัักษาเมื่่�อเกิิดอาการแล้้ว กระชายดำำ� (Kaempferia parviflora) เป็็นสมุนุไพรไทยที่่�มีศีัักยภาพสููงในเชิงิเภสััชวิทยา โดยเฉพาะ 

ในด้้านการต้้านอนุุมููลอิิสระ การเพิ่่�มประสิิทธิิภาพของระบบไหลเวีียนโลหิิต และการเสริมิสมรรถภาพทางกาย ข้้อมููลจาก 

ผู้้�ประกอบการที่่�อยู่่�ในอุุตสาหกรรมสมุุนไพร ทั้้�งในด้้านอาหารเสริมิ เครื่่�องสำำ�อาง และผลิิตภััณฑ์์แปรรููปอ่ื่�น ๆ สะท้้อนถึึง 

ความเป็็นไปได้้ของการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มนี้้�ให้้สามารถตอบโจทย์ต์ลาดสุขุภาพที่่�ขยายตััวอย่า่งต่่อเน่ื่�อง

จุดแข็ง (Strengths)

	 กระชายดำำ�เป็น็สมุนุไพรที่่�มีสีารสำำ�คััญหลากหลายชนิด โดยเฉพาะกลุ่่�มฟลาโวนอยด์ (Flavonoids) และไดเมทอกซีฟีลาโวน 

(Dimethoxyflavone) ที่่�มีีฤทธิ์์�ในการต้้านอนุุมููลอิิสระ และมีีผลดีีต่่อสุุขภาพของระบบหลอดเลืือดและสมรรถภาพโดยรวม 

ซึ่่�งถืือเป็็นคุุณสมบััติพื้้�นฐานของผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มชะลอวััย จุุดแข็็งที่่�สำำ�คััญประการหนึ่่�งคืือความพร้อ้มขององค์์ความรู้�ทาง

วิิทยาศาสตร์แ์ละงานวิิจััยในระดัับหนึ่่�ง ทั้้�งจากภาควิิชาการและภาคเอกชน ผู้้�ประกอบการหลายรายให้้ความเห็็นว่่า กระชายดำำ�

มีภีาพลัักษณ์์ที่่�สอดคล้้องกัับแนวโน้้มการบริโิภคเชิงิสุขุภาพ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�ชายวััยทำำ�งานและวััยกลางคนที่่�ให้้ความสำำ�คััญ

กัับความแข็ง็แรงของร่า่งกายและความมีชีีวิีิตชีวีา นอกจากนี้้� ผู้้�ประกอบการที่่�มีโีรงงานสกััดสารสกััดสมุนุไพรของตนเอง รวมถึึง

ทีีมวิจััยและพัฒันาที่่�เข้ม้แข็ง็ ยัังสามารถควบคุมุคุณุภาพของวััตถุดิุิบและการผลิิตได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ ซึ่่�งเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือ 

ของผลิิตภััณฑ์์และลดต้้นทุนุในระยะยาว 

จุดอ่อน (Weaknesses)

	 กระชายดำำ�ได้้รัับการยอมรัับในมุมุของการเสริมิพลัังทางเพศสำำ�หรัับเพศชายมาช้า้นาน การพัฒันาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร 

ที่่�มีีส่่วนประกอบของกระชายดำำ�สำำ�หรัับชะลอวััยสำำ�หรัับทั้้�งหญิิงและชายจึึงต้้องสร้า้งการรัับรู้้ �ที่่�มากขึ้้�น ซึ่่�งต้้องอาศััยการส่ื่�อสาร 

ทางการตลาด และยัังมีขี้อ้จำำ�กััดในเรื่่�องที่่�ผู้้�ประกอบการจำำ�นวนไม่น้่้อยระบุวุ่่าเทคโนโลยีใีนการสกััดสารสำำ�คััญของไทยยัังไม่ส่ามารถ 

แข่่งขัันกัับต่่างประเทศได้้อย่่างเต็็มที่่� กระบวนการสกััดบางรููปแบบยัังมีีต้้นทุุนสููง หรืือไม่่สามารถรัักษาคุุณภาพสารสำำ�คััญได้้

อย่่างสม่ำำ�เสมอ ปััญหาอีีกด้้านหนึ่่�งคืือการควบคุุมคุุณภาพของวััตถุุดิิบ เน่ื่�องจากการเพาะปลููกสมุุนไพรที่่�มีีคุุณภาพต้องอาศััย 

ความรู้� ความชำำ�นาญ เช่น่ GAP ทำำ�ให้เ้ป็น็อุปุสรรคต่่อการยกระดัับผลิิตภััณฑ์์สู่่�ตลาดโลก การจััดทำำ�ระบบรัับรองร่ว่มกัับหน่วยงานรััฐ 

เช่่น กรมวิชาการเกษตร หรืือ สถาบัันอาหาร สามารถช่่วยพััฒนาโซ่่อุุปทานสมุุนไพรไทยให้้มีีมาตรฐานสากล เหมืือนกรณีี

โครงการเกษตรพัันธสััญญาของสหกรณ์์ปลููกวััตถุุดิิบสมุุนไพรอิินทรียี์์ในเชีียงใหม่่ ซึ่่�งเกษตรกรในประเทศจำำ�นวนมากยัังขาด

การสนัับสนุนุด้้านองค์์ความรู้�และการจััดการระบบการผลิิต นอกจากนี้้� ระบบการบริหิารจััดการของผู้้�ผลิิตบางรายยัังคงเป็น็แบบ 

ครอบครััว ทำำ�ให้ข้าดการวางแผนเชิงิกลยุทุธ์อ์ย่า่งเป็น็ระบบ และไม่ส่ามารถตอบสนองความต้องการของตลาดในระดัับอุตุสาหกรรม 

ได้้อย่า่งเต็็มที่่� และต่่อยอดสู่่�งานวิิจััยคลิินิิกในมนุษุย์ไ์ด้้ เพื่่�อสร้า้งหลัักฐานสนัับสนุนุด้้านสุขุภาพเชิงิลึึก

โอกาส (Opportunities)

	ต ลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารชะลอวััยมีีแนวโน้้มเติิบโตสููง ทั้้�งในระดัับประเทศและสากล ผู้้�บริโิภคในกลุ่่�มที่่�มีีรายได้้ 

ปานกลางถึึงสููงเริ่่�มตระหนัักถึึงความสำำ�คััญของการดููแลสุขุภาพเชิงิป้อ้งกัันมากขึ้้�น นโยบายของรััฐที่่�ส่่งเสริมิสมุนุไพรไทยในระดัับ 

นโยบายแห่่งชาติิ รวมถึึงความร่ว่มมืือระหว่างหน่วยงานวิิจััย มหาวิิทยาลััย และเอกชน ในการพัฒันาเชิงิพาณิิชย์ข์องสมุนุไพร

ที่่�มีีศัักยภาพนั้้�น จะทำำ�ให้้สามารถเพิ่่�มโอกาสในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้้มีีมููลค่่าสููงขึ้้�น ผ่่านการพััฒนาเทคโนโลยีีใหม่่และ 
สููตรผลิิตภััณฑ์์ที่่�ทัันสมััย 
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	ห ากมีีการขอการรัับรองจากองค์์กรต่่างประเทศ เช่่น US FDA หรืือ EFSA ไม่่เพีียงเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือเท่่านั้้�น แต่่ยััง

เปิิดโอกาสให้้ผลิิตภััณฑ์์เข้้าสู่่�ห่่วงโซ่่อุุปทานของบริษิััทค้้าปลีีกระดัับโลก เช่่น Costco หรืือ iHerb ได้ใ้นระยะยาว ข้้อมููลจาก 

Statista ปีี 2024 แสดงถึึงตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารใน e-commerce มีกีารเติิบโตเฉลี่่�ยร้อ้ยละ 16 ต่่อปีี การใช้ช้่อ่งทางเช่น่ 

Shopee, Lazada, iHerb และ Amazon รวมถึึงการตลาดผ่่าน Tiktok และ Instagram ร่ว่มกัับการสร้า้ง content ที่่�มีคีวามรู้� 

เช่น่ infographics ด้้านเภสััชสมุนุไพร จะช่ว่ยเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือและเข้า้ถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายระดัับโลกได้้ดีี

     การส่่งเสริมิการปลููกกระชายดำำ�เพื่่�อเป็็นวััตถุดิุิบที่่�มีคีุณุภาพ จากกรณีีศึึกษาเชิงิพื้้�นที่่� “โครงการปลููกกระชายดำำ�อินทรียี์บ์้้าน

แสงจัันทร์ ์จัังหวััดเลย” เป็็นการสร้า้งความมั่่�นคงด้้านวััตถุดิุิบได้ใ้นระยะยาว ซึ่่�งเป็็นสิ่่�งจำำ�เป็็นในยุคุที่่�การส่่งออกสมุนุไพรต้้องใช้้

เอกสาร Traceability และ Sustainability อีีกทั้้�งเป็็นการช่ว่ยเกษตรกรให้้พึ่่�งพาตนเองได้้อย่า่งมั่่�นคง

อุปสรรค (Threats)

	ผู้ ้�ประกอบการต่่างสะท้้อนถึึงข้อ้จำำ�กััดเชิงิกฎระเบียีบ โดยเฉพาะระเบียีบของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

ที่่�ยัังไม่่เอื้้�อต่่อการเคลมสรรพคุุณทางสุุขภาพอย่่างชััดเจนในกลุ่่�มอาหารเสริมิ แม้้จะมีีข้้อมููลวิิจััยรองรัับก็็ตาม นอกจากนี้้� 

การแข่่งขัันในตลาดอาหารเสริมิยัังคงรุุนแรง ทั้้�งจากผู้้�ประกอบการภายในประเทศและต่่างประเทศ โดยเฉพาะรายใหญ่่ที่่�มี ี

เงิินทุุนสููงและสามารถทำำ�การตลาดได้้อย่่างครอบคลุุม ยัังไม่่รวมถึึงปััญหาของการตลาดที่่�เน้้นการส่ื่�อสารเกิินจริงิหรืือใช้้ผู้้�มี ี

ชื่่�อเสีียงเป็็นจุดุขายซึ่่�งอาจส่่งผลกระทบต่่อความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริโิภคต่่อผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรโดยรวมในระยะยาว

	 6.1.2 ข้้อเสนอแนะในการส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารชะลอวััยจากกระชายดำำ�

	 การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารชะลอวััยจากกระชายดำำ�ให้้ประสบความสำำ�เร็จ็ในตลาดที่่�มีีการแข่่งขัันสููง จำำ�เป็็นต้้อง

อาศััยกลยุทุธ์ท์ี่่�ครอบคลุมุทั้้�งด้้านการวิิจััยและพัฒันา การสร้า้งมาตรฐาน การตลาด และความร่ว่มมืือระหว่างหน่วยงานต่่าง ๆ

	 1) การวิิจััยและพััฒนา (Research and Development)

	ด้ วยสรรพคุุณที่่�หลากหลายและโดดเด่่น กระชายดำำ�จึึงถููกนำำ�มาใช้้เป็็นส่่วนประกอบในผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารและ 

เวชสำำ�อางหลากหลายรููปแบบ เช่่น แคปซููล เซรั่่�มบำำ�รุงผิิว เพื่่�อให้้ผู้้�บริโิภคสามารถเลืือกใช้้ตามความต้องการ การพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์เหล่านี้้�ได้้ดำำ�เนิินการร่ว่มกัันหลายหน่วยงานทั้้�งมหาวิิทยาลััย หน่วยงานวิิจััย และภาคเอกชน ซึ่่�งศููนย์น์าโนเทคโนโลยีี

แห่่งชาติิ สวทช. มีกีารพัฒันาสารสำำ�คััญ (Active ingredient) ใช้ช้ื่่�อเรียีกว่่า “BG135” และ “BG 139” ซึ่่�งใช้เ้ทคโนโลยีกีารสกััด

เพื่่�อทำำ�ให้ไ้ด้้สารสกััดกระชายดำำ�ที่่�มีปีริมิาณสารฟลาโวนอยด์ในปริมิาณสููง และลดสีีคล้ำำ�ดำำ�จนได้้สารสกััดสีีเหลืืองทอง อีีกทั้้�งมีี

การใช้เ้ทคโนโลยีหี่่อหุ้้�มและกัักเก็็บสารสกััดกระชายดำำ� ในรููปแบบอนุภุาค ทรานสเอทโทโซม (transethosome) ที่่�มีคีวามคงตััว

และมีคีวามยืืดหยุ่่�นสููง เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิศิัักย์ข์องสารสกััดกระชายดำำ� โดยมีกีารเปรียีบเทีียบประสิิทธิภิาพกัับสาร Resveratrol 

ซึ่่�งเป็็นสารที่่�รู้้ �จัักกัันดีีในด้้านการต้้านอนุุมููลอิิสระ ช่่วยชะลอวััย ลดการอัักเสบ ผลการศึึกษาประสิิทธิิภาพพบว่่า สารสกััด

กระชายดำำ� BG 135 และ BG 139 มีีประสิิทธิภิาพในการต้้านอนุมุููลอิิสระ ช่่วยชะลอวััย ลดการอัักเสบ ได้้เทีียบเท่่าและดีีกว่่า 

Resveratol และยัังมีฤีทธิ์์�กระตุ้้�นการสร้า้งคอลลาเจน ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นถึึงศัักยภาพของสารสกััดสมุนุไพรไทยเมื่่�อเปรียีบเทีียบกัับ

สารมาตรฐาน ซึ่่�งต่่อมาได้้ถ่่ายทอดเทคโนโลยีกีารสกััดสารสกััดกระชายดำำ� BG 135 และ BG 139 ให้้กัับบริษิััทเอกชนเพื่่�อไปผลิิต

และจำำ�หน่ายสารสกััดและผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางต่่อไป นอกจากนี้้� ยัังได้้ร่ว่มกัับบริษิััท สเปเชี่่�ยลตี้้� เนเชอรััล โปรดัักส์์ จำำ�กััด 

(มหาชน) (SNPS) ในการพััฒนาสารสกััดกระชายดำำ�คุุณภาพสููง ภายใต้้ชื่่�อ “B GOLD” เพื่่�อใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารและ 

เวชสำำ�อาง จึึงเห็็นได้้ว่่า สารสกััดสมุนุไพรไทย สามารถแข่ง่ขัันในตลาดโลก หากได้้รัับการพัฒันาและการทดสอบประสิิทธิภิาพ

โดยมีผีลทดสอบในเชิงิประจัักษ์์ เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับสมุนุไพรไทย สร้า้งรายได้ใ้ห้้กัับเกษตรกรผู้้�ปลููกกระชายดำำ� ผู้้�ผลิิตสารสกััด 

และผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางและผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร และผู้้�เกี่่�ยวข้อ้งในห่่วงโซ่คุ่ณุค่่า
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27	สถิติประชากรอาย ุ60 ปีขึ้นไปในประเทศไทย ปี 2566 อยูท่ี่รอ้ยละ 20.2 จากรายงานของสถาบันวิจัย TDRI และกรมสงเสรมิและพัฒนาคณุภาพชวิีตผู้สูงอาย ุและ รายงานจากองค์การอนามัย
โลก (WHO) และกรมสงเสรมิและพัฒนาคณุภาพชวิีตผู้สูงอายรุะบุว่าประเทศไทยคาดว่าจะมปีระชากรสูงอายเุกินรอ้ยละ 28 ภายในปลายทศวรรษหน้า

28	สำ�นักงานสถิติแหง่ชาติ. (2566). สถิติจำ�นวนประชากรแยกตามกลุม่อาย ุพ.ศ. 2566. เขา้ถึงจาก https://statbbi.nso.go.th (ใชส้ำ�หรบัขอ้มูลประชากรสูงอาย ุรอ้ยละ 20.2 และแนวโน้ม 28%)

29	ขอ้มูลจาก Euromonitor International ปี 2023 รายงานการเติบโตของตลาด functional supplements ในภูมภิาคเอเชยี แปซฟิิก โดยเฉพาะกลุม่ผูบ้รโิภควัยหนุม่สาว มอีัตราการเติบโต 
รอ้ยละ 17 ต่อปี

	 2) การสร้า้งมาตรฐาน (Standardization)

	 การสร้า้งมาตรฐานในการผลิิตสารสกััดกระชายดำำ�เป็็นสิ่่�งจำำ�เป็็นเพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์มีีคุุณภาพสม่ำำ�เสมอและได้้รัับ 

ความเชื่่�อมั่่�นจากผู้้�บริโิภค การควบคุมุคุณุภาพในทุกุขั้้�นตอนของการผลิิต ตั้้�งแต่่การคััดเลืือกวััตถุดิุิบ การสกััดสารสำำ�คััญ ไปจนถึึง 
การบรรจุุภััณฑ์์ ต้้องเป็็นไปตามมาตรฐานสากล การมีีมาตรฐานที่่�ชััดเจนจะช่่วยให้้ผลิิตภััณฑ์์สามารถแข่่งขัันในตลาดโลกได้้ 

และยัังเป็็นการสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นให้้กัับผู้้�บริโิภคในด้้านความปลอดภััยและประสิิทธิภิาพของผลิิตภััณฑ์์

	 ในด้้านการควบคุมุคุณุภาพ สถาบัันวิิจััยต่่าง ๆ ได้้พัฒันาวิิธีกีารแยกสารสำำ�คััญจากสารสกััดกระชายดำำ�เพื่่�อผลิิตเป็น็สาร 

มาตรฐาน การมีีสารมาตรฐานจะช่่วยให้้การตรวจสอบคุุณภาพเป็็นไปอย่่างมีีประสิิทธิภิาพ และมั่่�นใจได้้ว่่าผลิิตภััณฑ์์ที่่�ออกสู่่�

ตลาดมีคีวามปลอดภััยและมีปีระสิิทธิภิาพตามที่่�ระบุุ

	 3) การตลาดและการส่ื่�อสาร (Marketing and Communication)

	 การสร้า้งความตระหนัักรู้้ �และความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับสรรพคุุณของกระชายดำำ�ในกลุ่่�มผู้้�บริโิภคเป็็นสิ่่�งสำำ�คััญ โดยเฉพาะ

ในตลาดที่่�มีีการแข่่งขัันสููงและผลิิตภััณฑ์์หลากหลาย การใช้้กลยุุทธ์์การตลาดที่่�เน้้นการให้้ความรู้�เชิิงวิิทยาศาสตร์เ์กี่่�ยวกัับ 

ประโยชน์ของกระชายดำำ�ในฐานะสมุนุไพรที่่�มีสีารออกฤทธิ์์�ต้้านอนุมุููลอิิสระและเสริมิสมรรถภาพร่า่งกาย จะช่ว่ยเพิ่่�มความน่าเชื่่�อถืือ 
ของผลิิตภััณฑ์์และสร้า้งความแตกต่่างจากคู่่�แข่่ง การจััดสััมมนา เวิิร์ก์ช็็อป หรืือการเผยแพร่ข่้้อมููลผ่่านส่ื่�อออนไลน์์ เช่่น 

YouTube, TikTok และส่ื่�อสิ่่�งพิิมพ์์สุุขภาพ เช่่น Modern Health หรืือหมอชาวบ้้าน เป็็นวิิธีีที่่�มีีประสิิทธิิภาพในการเข้้าถึึง 

กลุ่่�มเป้้าหมาย

	 การกำำ�หนดกลุ่่�มเป้้าหมายทางการตลาดที่่�มีีศัักยภาพในการเติิบโตสููงในอนาคตควรให้้ความสำำ�คััญกัับสอง 

กลุ่่�มหลััก ได้้แก่่ กลุ่่�ม “Active Aging”27 ซึ่่�งหมายถึึงผู้้�สููงวััยที่่�ยัังมีีไลฟ์์สไตล์กระฉัับกระเฉง และต้้องการดููแลสุุขภาพตนเอง 

เพื่่�อรัักษาความเป็็นอิิสระในการดำำ�เนิินชีีวิิต จากข้้อมููลของสำำ�นัักงานสถิติิแห่่งชาติิ ปีี 2566 ประเทศไทยมีีสััดส่่วนประชากร 

อายุ ุ60 ปีีขึ้้�นไปอยู่่�ที่่�ร้อ้ยละ 20.2 และมีแีนวโน้้มเพิ่่�มเป็็นมากกว่่าร้อ้ยละ 28 ภายในปีี 2573 ซึ่่�งบ่่งชี้้�ถึึงการเข้า้สู่่�สัังคมผู้้�สููงอายุุ

อย่า่งสมบููรณ์์ กลุ่่�มเป้้าหมายอีกกลุ่่�มหนึ่่�งคืือ “Health-Conscious Millennials”28  ซึ่่�งเป็็นผู้้�บริโิภควััยหนุ่่�มสาวที่่�ใส่่ใจสุขุภาพ 

ต้้องการผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิ และมีีความเชื่่�อมโยงกัับแนวคิิดการบริโิภคอย่่างมีีจริยิธรรม (ethical consumerism) โดย

จากรายงานของ Euromonitor ปีี 202329 พบว่่าผู้้�บริโิภคกลุ่่�มนี้้�มีีอััตราการซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ functional supplements สููงขึ้้�น 

ร้อ้ยละ 17 ต่่อปีี 

	 การวางกลยุทุธ์ด้์้านการส่ื่�อสารและการตลาดควรปรัับให้ส้อดคล้้องกัับภาษาที่่�กลุ่่�มเป้า้หมายเข้า้ถึึงได้้ เช่น่ การใช้ค้ำำ�ว่า 

“Science-backed natural extracts” หรืือ “age-well botanical formula” ที่่�ส่ื่�อสารถึึงความน่าเชื่่�อถืือและคุณุค่่าทางสุขุภาพ

ในเวลาเดีียวกััน การใช้้เทคนิิค Storytelling ผ่่านช่่องทางออนไลน์์ที่่�สะท้้อนไลฟ์์สไตล์ของกลุ่่�มเป้้าหมาย เช่่น การแบ่่งปััน

ประสบการณ์์การดููแลสุขุภาพด้วยสมุนุไพร หรืือบทสััมภาษณ์์นัักวิิจััยสมุนุไพร จะช่ว่ยเสริมิความเชื่่�อมโยงระหว่างผลิิตภััณฑ์์กัับ

ผู้้�บริโิภค

	 นอกจากนี้้� การสร้า้งแบรนด์์ที่่�น่่าเชื่่�อถืือและมีภีาพลัักษณ์์ที่่�ดีีจะช่ว่ยเสริมิสร้า้งความมั่่�นใจให้ก้ัับผู้้�บริโิภค การใช้บ้รรจุภัุัณฑ์์ 

ที่่�มีีคุุณภาพและออกแบบอย่่างสวยงาม รวมถึึงการรัับรองมาตรฐานจากหน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง เช่่น อย., Halal, และ US FDA 

จะช่ว่ยเพิ่่�มความน่าสนใจและความน่าเชื่่�อถืือให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ในตลาดทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ

	 4) ความร่ว่มมืือระหว่่างหน่่วยงาน (Collaboration among Agencies)

	 การพัฒันาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารจากกระชายดำำ�ให้้ประสบความสำำ�เร็จ็ จำำ�เป็็นต้้องอาศััยความร่ว่มมืือระหว่างภาครััฐ 

ภาคเอกชน และสถาบัันวิิจััย ความร่ว่มมืือนี้้�จะช่ว่ยเสริมิสร้า้งศัักยภาพในการวิิจััยและพัฒันา การผลิิต และการตลาด ตััวอย่า่งเช่น่ 

ความร่ว่มมืือระหว่างศููนย์น์าโนเทคโนโลยีแีห่่งชาติิ สวทช. และ บริษิััท สเปเชี่่�ยลตี้้� เนเชอรััล โปรดัักส์์ จำำ�กััด (มหาชน) ในการ

พัฒันาสารสกััดกระชายดำำ�คุณุภาพสููง ได้้แสดงให้้เห็็นถึึงความสำำ�เร็จ็ในการนำำ�งานวิิจััยไปสู่่�การผลิิตในเชิงิพาณิิชย์์



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 68
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	 ผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อหรืือคลายปวดจากกระชายดำำ�เป็็นแนวคิิดที่่�สอดคล้้องกัับความต้องการ 

ของตลาดด้้านสุขุภาพ โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุ ุนัักกีีฬา และผู้้�ที่่�มีปีัญัหากล้้ามเนื้้�อจากการทำำ�งานประจำำ� สารสกััดจากกระชายดำำ� 

มีฤีทธิ์์�ต้้านการอัักเสบ และลดอาการปวดได้้ตามธรรมชาติิ อีีกทั้้�งยัังมีคีุณุสมบััติทางเภสััชวิทยาหลายด้านที่่�สนัับสนุนุการพัฒันา 
เป็็นผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มนี้้� ความสนใจของผู้้�บริโิภคที่่�หัันมาใช้้สมุุนไพรธรรมชาติิแทนยาเคมีีถืือเป็็นปััจจััยเกื้้�อหนุุนที่่�สำำ�คััญ 

อย่่างไรก็็ตาม ความสำำ�เร็จ็ของผลิิตภััณฑ์์จำำ�เป็็นต้้องอาศััยทั้้�งข้้อมููลทางวิิทยาศาสตร์ ์การออกแบบสููตรตำำ�รัับ และการตลาด 

ที่่�ตอบโจทย์พ์ฤติิกรรมผู้้�บริโิภคที่่�มีคีวามคาดหวัังสููงในแง่ ่“เห็็นผลเร็ว็” และ “เชื่่�อถืือได้้”

	  ข้อ้มููลจาก BusinessWire30 ให้ภ้าพรวมมููลค่่าตลาดยาแก้้ปวด (Analgesics) ท่ั่�วโลกที่่�มีขีนาดประมาณ 53.5 พันัล้้าน 

ดอลลาร์ส์หรััฐในปีี 2024 และคาดว่่าจะเพิ่่�มขึ้้�นถึึง 72.8 พันัล้้านดอลลาร์ใ์นปีี 2030 โดยมีอีััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยประมาณ 5.3% 

ระหว่างปีี 2024-2030 สำำ�หรัับกลุ่่�มยาต้้านการอัักเสบ คาดการณ์์ว่่าตลาดยาต้้านการอัักเสบท่ั่�วโลกจะขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นราว 30.62 
พันัล้้านดอลลาร์ส์หรััฐในช่ว่งปี ี2020-2024 ซึ่่�งสะท้้อนการเติิบโตประมาณ 6% ต่่อปี ีในช่ว่งเวลาดัังกล่่าว ตััวเลขเหล่านี้้�ชี้้�ให้เ้ห็น็ว่่า 

ตลาดผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบและระงัับปวดมีกีารเติิบโตต่่อเน่ื่�องในช่ว่งปี ี 2019-2024 และต่่อเน่ื่�องไปอีีกหลายปีขี้า้งหน้า 

อัันเน่ื่�องมาจากความต้องการที่่�เพิ่่�มขึ้้�นอย่า่งสม่ำำ�เสมอ ปัจัจััยสนัับสนุนุการเติิบโตของตลาดดัังกล่่าวตามรายงานของ BusinessWire 

ได้้แก่่ นวััตกรรมในผลิิตภััณฑ์์ยาแก้้ปวดและวิิธีนีำำ�ส่่งยา ควบคู่่�กัับความต้องการที่่�เพิ่่�มขึ้้�นจากกลุ่่�มผู้�ป่่วยโรคเรื้้�อรััง การพััฒนา

สููตรยาและรููปแบบผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ ๆ เช่่น ยาแก้้ปวดชนิดออกฤทธิ์์�นาน (Extended-release) แผ่่นแปะบรรเทาปวด และยา 

สููตรผสม (รวมยาหลายชนิดในเม็ด็เดีียว) ช่ว่ยเพิ่่�มประสิิทธิผิลและความสะดวกในการรัักษาอาการปวด

	 นอกจากนี้้� อุบุััติการณ์์โรคเรื้้�อรัังที่่�สููงขึ้้�น อาทิิ โรคข้อ้อัักเสบ (Arthritis) ตลอดจนโครงสร้า้งประชากรที่่�ก้้าวเข้า้สู่่�สัังคม

ผู้้�สููงอายุุ ส่่งผลให้้ความต้องการการรัักษาอาการปวดระยะยาวเพิ่่�มขึ้้�น ซึ่่�งเป็็นแรงผลัักดัันสำำ�คััญต่่อความเติิบโตของตลาด 

ยาแก้้ปวด ในภาพรวมผู้้�บริโิภคยัังมีีแนวโน้้มพึ่่�งพายาแก้้ปวดที่่�จำำ�หน่ายหน้าเคาน์์เตอร์เ์พิ่่�มขึ้้�น เพื่่�อการบรรเทาปวดที่่�รวดเร็ว็

และเข้า้ถึึงง่า่ย ซึ่่�งช่ว่ยเสริมิการขยายตััวของตลาดเช่น่กััน อีีกประเด็็นสำำ�คััญที่่�ถููกเน้้นย้ำำ� คืือ แนวโน้้มความต้องการใช้ย้าแก้้ปวด 

ที่่�ไม่่ใช่่กลุ่่�มโอปิิออยด์เพิ่่�มสููงขึ้้�น เน่ื่�องจากความกัังวลด้้านความปลอดภััย วิิกฤตการใช้้ยาโอปิิออยด์เกิินขนาดและการเสพติด 

ในช่่วงที่่�ผ่่านมาทำำ�ให้้ภาครััฐและบุุคลากรทางการแพทย์์ หัันมาให้้ความสำำ�คััญกัับทางเลืือกการระงัับปวดที่่�ปลอดภััยกว่่า 

มีีความพยายามในการพััฒนายาแก้้ปวดกลุ่่�มใหม่่ ๆ เช่่น NSAIDs รุ่่� นใหม่่ที่่�ลดผลข้้างเคีียงต่่อ กระเพาะอาหาร แนวโน้้มนี้้� 

สอดคล้้องกัับคำำ�แนะนำำ�ของหน่วยงานสาธารณสุุข (เช่่น CDC) ที่่�สนัับสนุุนให้ใ้ช้้ยาแก้้ปวดกลุ่่�ม Non-opioid ก่่อน ซึ่่�งโดย 

ภาพรวมแล้้วได้้เร่ง่ให้้ ความต้องการยาแก้้ปวดที่่�ไม่ใ่ช่โ่อปิิออยด์เติิบโตสููงขึ้้�นอย่า่งชััดเจนในตลาดปััจจุบุััน

ผลิตภัณฑ์
บรรเทา
อาการ
อักเสบ
กล้ามเนื้อ 
คลายปวด
จาก
กระชายดำ�



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 69

	  ตลาดยาบรรเทาอาการอัักเสบและคลายปวด (รวมถึึงยาแก้้ปวดและยาแก้้อัักเสบ) ในประเทศไทยมีกีารเติิบโตต่่อเน่ื่�อง 

ตลอดช่ว่งปีี 2562–2567 โดย ปีี 2566 ตลาดยาขยายตััวแข็ง็แกร่ง่ขึ้้�นใกล้้เคีียงระดัับ 5% ต่่อปี ีและมีแีนวโน้้มเติิบโตต่่อเน่ื่�องถึึง 

ปีี 2567 ทั้้�งนี้้� ศููนย์วิ์ิจััยกรุุงศรีฯี คาดการณ์์ว่่ามููลค่่าการจำำ�หน่ายยาช่ว่งปีี 2566–2568 จะเติิบโตเฉลี่่�ยประมาณ 5–6% ต่่อปี3ี1  

ส่่งผลให้้มููลค่่าตลาดบรรเทาอาการอัักเสบและปวด เพิ่่�มขึ้้�นประมาณ 2.2–2.3 แสนล้้านบาทในปีี 2567 ซึ่่�งการขยายตััวของ 

ตลาดยาอยู่่�ที่่�การจำำ�หน่ายผ่่านโรงพยาบาล ซึ่่�งคิิดเป็็นสััดส่่วนประมาณ 80% ของมููลค่่าตลาด (แบ่่งเป็็นโรงพยาบาลรััฐ

ประมาณ 60% และโรงพยาบาลเอกชนประมาณ 20%) ส่่วนอีีกประมาณ 20% เป็น็การขายผ่า่นร้า้นขายยาชุมุชนและร้า้นขายยา 

เชิิงพาณิิชย์์ ซึ่่�งสััดส่่วนช่่องทางนี้้�มีีแนวโน้้มเปลี่่�ยนแปลงในช่่วงหลััง จากการขยายตััวของเครืือข่่ายร้า้นขายยาขนาดใหญ่่และ

พฤติิกรรมผู้้�บริโิภคที่่�หัันมาซื้้�อยาจากร้า้นยาและช่อ่งทางออนไลน์์มากขึ้้�น

	  ปััจจััยที่่�จะส่่งเสริมิอุปุสงค์์ในประเทศให้้เพิ่่�มขึ้้�น ได้้แก่่

	 1) โครงสร้า้งประชากรและสถานการณ์์สุขุภาพ เป็็นปััจจััยสำำ�คััญที่่�หนุนุความต้องการผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบ

และปวดในไทย โดยประเทศไทยกำำ�ลัังเข้้าสู่่�สัังคมผู้้�สููงวััยอย่่างรวดเร็ว็ ประชากรอายุุ 60 ปีีขึ้้�นไปมีีจำำ�นวนถึึง 13.36 ล้้านคน 

(ประมาณ 19.6% ของประชากรทั้้�งหมด) ในปีี 2564 และสััดส่่วนนี้้�มีีแนวโน้้มเพิ่่�มสููงขึ้้�นต่่อเน่ื่�อง32 ทำำ�ให้้มีีผู้้�ป่่วยโรคข้้อเส่ื่�อม 

ข้อ้อัักเสบ และอาการปวดเรื้้�อรัังตามวััยมากขึ้้�น กลุ่่�มผู้้�สููงอายุมุัักเผชิญิภาวะปวดข้อ้ ปวดหลััง และกล้้ามเนื้้�อเรื้้�อรััง นอกจากนี้้� 

พฤติิกรรมการทำำ�งานแบบน่ั่�งโต๊๊ะและใช้ค้อมพิวิเตอร์น์าน ๆ  ได้้ก่่อให้้เกิิดปััญหา “ออฟฟิิศซินิโดรม” (Office Syndrome) ในกลุ่่�ม

วััยทำำ�งานอย่า่งแพร่ห่ลาย ส่่งผลให้้คนวััยทำำ�งานจำำ�นวนมากมีอีาการปวดคอ บ่่า หลััง และไหล่เรื้้�อรััง โดยมีรีายงานว่่าพนัักงาน

ออฟฟิิศไทยช่ว่งอายุ ุ30–40 ปีีถึึงราว 70% มีคีวามเสี่่�ยงสููงต่่ออาการปวดจากออฟฟิิศซินิโดรม ซึ่่�งกระตุ้้�นความต้องการใช้ย้าแก้้

ปวดและผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการปวดกล้้ามเนื้้�อเพิ่่�มขึ้้�นตามไปด้้วย

	 2) โรคเรื้้�อรัังที่่�ไม่ติ่ิดต่่อ (NCDs) ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นก็็เป็็นอีีกแรงขัับเคล่ื่�อนสำำ�คััญต่่อความต้องการยาแก้้ปวดในไทย โดยศููนย์วิ์ิจััย

กรุุงศรีฯี ระบุุว่่าการเจ็็บป่่วยจากกลุ่่�มโรคเรื้้�อรัังที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�น เช่น่ โรคข้อ้อัักเสบ รููมาตอยด์ หรืือภาวะปวดประสาทเรื้้�อรัังต่่าง ๆ 

เป็็นปััจจััยหนุนุให้้การบริโิภคยารัักษาโรคในไทยขยายตััวต่่อเน่ื่�องปีีละประมาณ 4–5%33 กลุ่่�มอาการปวดตามข้อ้และกล้้ามเนื้้�อ 

หลายชนิดเกี่่�ยวข้้องกัับโรคเรื้้�อรัังเหล่านี้้� จึึงเพิ่่�มความต้องการยาบรรเทาอาการปวดควบคู่่�กัันไป ผู้้�บริโิภคไทยจำำ�นวนมาก 

มีคีวามตื่�นตััวด้้านสุขุภาพเพิ่่�มขึ้้�น ดููแลรัักษาสุขุภาพและอาการเจ็็บป่ว่ยเล็็กน้้อยอย่า่งรวดเร็ว็มากขึ้้�น ซึ่่�งทำำ�ให้ค้วามต้องการใช้ย้า 

และเวชภััณฑ์์รวมถึึงยาแก้้ปวดตามอาการเพิ่่�มสููงขึ้้�นด้้วย34 เช่่น เมื่่�อมีีไข้้หรืือปวดเมื่่�อย ผู้้�บริโิภคยิินดีีซื้้�อยามารัับประทานเอง

มากขึ้้�นแทนที่่�จะรอให้้อาการรุุนแรง ปััจจััยด้านสุุขภาพเหล่านี้้�ทั้้�งหมดส่่งผลให้้ตลาดผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบและปวด 

มีทิีิศทางเติิบโตตามแนวโน้้มความต้องการรัักษาอาการปวดในกลุ่่�มประชากรที่่�กว้้างขึ้้�นและต่่อเน่ื่�องในอนาคต

	 3) กลุ่่�มผู้�บริโิภคที่่�ต้้องการหลีกเลี่่�ยงการใช้ย้าสัังเคราะห์ ์ ตลาดสากลให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบ 

จากธรรมชาติิและสมุนุไพร โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุ ุและนัักกีีฬา ที่่�มีแีนวโน้้มที่่�จะเกิิดปััญหาเกี่่�ยวกัับข้อ้และกล้้ามเนื้้�อเรื้้�อรััง 

ทำำ�ให้ผู้้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อ คลายปวดจะต้้องปรัับตััวเพื่่�อรองรัับความต้องการเหล่านี้้� เช่น่ การพัฒันา 

และนำำ�เสนอยาสููตรใหม่่ที่่�ระคายเคืืองกระเพาะน้้อยลง หรืือการใช้้สมุุนไพรไทย เช่่น ไพล เถาวััลย์์เปรียีง กระวาน และกััญชา

ทางการแพทย์ใ์นผลิิตภััณฑ์์ต่่าง ๆ35 เป็็นต้้น เพื่่�อบรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อ ยัังคงมีอียู่่�มากทั้้�งในรููปแบบตำำ�รัับยาสมุนุไพร

แผนไทยและอาหารเสริมิสมุนุไพรต่่าง ๆ ภาครััฐเองได้้ส่่งเสริมิสมุนุไพรไทยเป็็น “ผลิิตภััณฑ์์ดาวเด่่น” (Product Champion) 

ในอุตุสาหกรรมสมุนุไพร เพื่่�อผลัักดัันให้้มีกีารพัฒันายาสมุนุไพรคุณุภาพสููงควบคู่่�กัับยาแผนปััจจุบุัันมากขึ้้�น36 แนวโน้้มนี้้�ทำำ�ให้้

หลายบริษิััทไทยหัันมาลงทุุนวิิจััยและพััฒนายาสมุุนไพรเพื่่�อใช้้รัักษาอาการอัักเสบ ลดการปวดอย่่างจริงิจััง และช่่วยสร้า้ง 

ทางเลืือกใหม่ใ่ห้้ผู้้�บริโิภคที่่�ต้้องการหลีกเลี่่�ยงผลข้า้งเคีียงจากยาแผนปััจจุบุัันบางชนิด

31	Krungsri Research – แนวโน้มอตุสาหกรรมยา 2562–2564 และ 2566–2568

32	การสำ�รวจประชากรสงูอายใุนประเทศไทย พ.ศ. 2564 สำ�นักงานสถิติแหง่ชาติ

33	แนวโน้มธุรกิจ/อตุสาหกรรม ปี 2568-2570: อตุสาหกรรมยา ธนาคารกรุงศรอียธุยา 6 ธนัวาคม 2565

34	BLC ชู สมนุไพรไทย สรา้ง new s curve อตุสาหกรรมยา หนนุเกษตรกร เศรฐกิจไทย thaipublice.org 30 กรกฎาคม 2566

35	เทรนด์โลก . . . เทรนด์ไทย: ศักยภาพผลิตยา สูค่วามมัน่คง ธนาคารกรุงศรอียธุยา 28 กันยายน 2564

36	BLC ชู สมนุไพรไทย สรา้ง new s curve อตุสาหกรรมยา หนนุเกษตรกร เศรฐกิจไทย thaipublice.org 30 กรกฎาคม 2566
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37	อตุสาหกรรมเภสัชภัณฑ์และเคมภีัณฑ์ท่ีใชร้กัษาโรค ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำ�กัด (มหาชน) 3 กรกฎาคม 2566

38	อตุสาหกรรมยา ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำ�กัด (มหาชน) 26 พฤศจิกายน 2567

39	ตลาดยาหมอ่งเดือด! สมนุไพรวังพรม ทุม่งบ 150 ล้าน เปิดโรงงานใหม ่โหมสูศึ้กท้ังไทย-เทศ OPT-NEWS.COM 27 มกราคม 2567

40	ทนุญีปุ่่นรุกตลาด “พลาสเตอรแ์ก้ปวด” รา้นยาไทย เผยคนป่วยออฟฟิซซนิโดรมพุง่ ฐานเศรษฐกิจ 29 กันยายน 2567

	  ขณะที่่�เทคโนโลยีบีำำ�บััดที่่�ไม่ใ่ช่ย่า เช่น่ การใช้้เครื่่�องกระตุ้้�นไฟฟ้า้ประสาท (TENS) เลเซอร์บ์ำำ�บััด และเวชภััณฑ์์สวมใส่่ 

อััจฉริยิะกำำ�ลัังได้้รัับความสนใจ ซึ่่�งอาจกลายเป็น็ส่่วนหนึ่่�งของการรัักษาความปวดในอนาคตโดยไม่ต้่้องใช้ย้า37 ในภาพรวมแม้ว่้่า 

การเติิบโตของมููลค่่าตลาดอาจไม่เ่ร็ว็มาก แต่่ด้้วยความต้องการที่่�สม่ำำ�เสมอและฐานผู้้�บริโิภคที่่�กว้้างขวาง ทำำ�ให้้ตลาดนี้้�ยัังคงมีี

เสถียรภาพในระยะยาว38 

	  น้ำำ�มัันนวดและยาทาถููนวด (บาล์์มบรรเทาปวด) ยาหม่่องและน้ำำ�มัันนวดสมุุนไพร เป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�อยู่่�คู่่�ตลาดไทย 

มาอย่า่งยาวนาน และยัังคงมีคีวามต้องการสููงอย่า่งต่่อเน่ื่�อง โดยผู้้�ผลิิตรายใหญ่บ่างรายเปิิดเผยว่าสิินค้้ากลุ่่�ม “ยาหม่อ่งสมุนุไพร” 

ครองยอดขายเป็็นอัันดัับหนึ่่�งของบริษิััท คิิดเป็็นถึึง 93% ของยอดขายทั้้�งหมด ของบางแบรนด์์39 สะท้้อนว่่าผู้้�บริโิภคนิิยมใช้้

ผลิิตภััณฑ์์ทาถููนวดจากสมุุนไพรเพื่่�อลดเมื่่�อยล้าและบรรเทาอาการปวดกล้้ามเนื้้�ออย่่างแพร่ห่ลาย ความนิยมนี้้�ทำำ�ให้้ผู้้�ผลิิต

หลายรายทุ่่�มงบประมาณขยายกำำ�ลัังการผลิิตและพััฒนาสููตรใหม่่ ๆ เช่่น ยาหม่่องสููตรร้อ้น / เย็็น ครีมีนวดลดปวด รวมถึึง

การผสานสารสกััดสมุนุไพรหลายชนิดเพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภิาพ ผลิิตภััณฑ์์เหล่านี้้�มีจีุดุเด่่นคืือ ใช้ง้่า่ย ใช้ภ้ายนอกเฉพาะจุดุ ไม่ซ่ึึม

เข้า้กระแสเลืือดมาก และมัักไม่ม่ีผีลข้า้งเคีียงต่่อระบบภายในเท่่ากัับยารัับประทานแรง ๆ ทำำ�ให้้กลุ่่�มผู้้�สููงอายุแุละวััยทำำ�งานที่่�มีี

อาการปวดเมื่่�อยเรื้้�อรัังมัักเลืือกใช้บ้าล์์มหรืือน้ำำ�มัันนวดควบคู่่�กัับการรัับประทานยาแก้้ปวดเพื่่�อบรรเทาอาการ

	  แผ่่นแปะและพลาสเตอร์บ์รรเทาปวด สิินค้้ากลุ่่�มพลาสเตอร์ ์/ แผ่่นแปะแก้้ปวด กำำ�ลัังเป็็นอีีกทางเลืือกที่่�มาแรง 

ในตลาดไทยและท่ั่�วโลก ผู้้�ผลิิตรายใหญ่จ่ากต่่างประเทศเริ่่�มรุกเข้า้มาทำำ�ตลาดแผ่่นแปะบรรเทาปวดในไทยมากขึ้้�น ตััวอย่า่งเช่น่ 
บริษิััท Hisamitsu จากญี่่�ปุ่่�นที่่�เห็็นโอกาสในไทยซึ่่�งมีีมููลค่่าตลาดพลาสเตอร์บ์รรเทาปวดสููงถึึงประมาณ 2,000 ล้้านบาท 

พร้อ้มทั้้�งชี้้�ว่่าผู้้�บริโิภคไทยจำำ�นวนมาก โดยเฉพาะกลุ่่�มคนทำำ�งานออฟฟิิศและผู้้�สููงอายุ ุมีอีาการออฟฟิิศซินิโดรมและปวดหลัังไหล่ 

เรื้้�อรััง จึึงมองว่่าตลาดนี้้�จะขยายตััวต่่อเน่ื่�องในอนาคตตามโครงสร้า้งประชากร40 จุดุเด่่นของแผ่่นแปะบรรเทาปวด คืือสามารถ

นำำ�ยาออกฤทธิ์์�ต้้านการอัักเสบหรืือระงัับปวด เช่น่ ไดโคลฟีีแนค บรรจุลุงในแผ่่นแปะและติิดตรงบริเิวณที่่�ปวด ทำำ�ให้้ยาออกฤทธิ์์� 
เฉพาะที่่�ได้้ตรงจุุด ลดการกิินยาทั้้�งตััว อีีกทั้้�งใช้้ง่่าย พกพาสะดวก และมีีผลข้้างเคีียงต่่อร่า่งกายน้อยกว่่ายาแก้้ปวดชนิด 
รัับประทาน เช่น่ ไม่ร่ะคายเคืืองกระเพาะอาหาร เทรนด์์การใช้พ้ลาสเตอร์แ์ก้้ปวดนี้้�สอดรัับกัับพฤติิกรรมคนยุคุใหม่ ่และคาดว่่า

จะได้้รัับความนิยมเพิ่่�มขึ้้�นเรื่่�อย ๆ เป็็นทางเลืือกเสริมิจากการใช้ย้าเม็ด็

	  แนวโน้้มผลิิตภััณฑ์์ทางเลืือกเหล่านี้้�สะท้้อนว่่า ตลาดบรรเทาอาการอัักเสบและปวดในไทยมีีความหลากหลายสููง 

ผู้้�บริโิภคสามารถเลืือกใช้ท้ั้้�งยาแผนปัจัจุบุัันและผลิิตภััณฑ์์ทางเลืือกควบคู่่�กััน เพื่่�อให้เ้หมาะกัับอาการและความสะดวก ซึ่่�งโดยรวม 

แล้้วช่ว่ยผลัักดัันขนาดตลาดให้้ขยายตััวขึ้้�นและลดการพึ่่�งพายาแก้้ปวดรููปแบบเดีียว

	 6.2.1 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis) 

จุดแข็ง (Strengths)

	 กระชายดำำ�เป็็นสมุุนไพรที่่�มีีฤทธิ์์�ทางเภสััชวิทยาในการต้้านการอัักเสบและคลายกล้้ามเนื้้�ออย่่างมีีนััยสำำ�คััญ งานวิิจััย

ในระดัับเบื้้�องต้้นสนัับสนุนุว่่าการสกััดสารสำำ�คััญจากกระชายดำำ�สามารถลดอาการปวดได้โ้ดยไม่่ก่่อให้้เกิิดผลข้้างเคีียงรุุนแรง

เหมืือนกัับยาต้้านการอัักเสบชนิดสเตีียรอยด์หรืือ NSAIDs อีีกทั้้�งกระชายดำำ�ยัังมีีภาพลัักษณ์์ในเชิิงบวกในหมู่่�ผู้้�บริโิภคในฐานะ

สมุุนไพรพื้้�นบ้้านที่่�ปลอดภััย ใช้้มาอย่่างยาวนาน ความร้อ้นจากฤทธิ์์�ของสมุุนไพรยัังสอดคล้้องกัับกลไกทางกายภาพในการ

คลายกล้้ามเนื้้�อ ซึ่่�งสามารถพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ทาผิิวประเภทเจลร้อ้นหรืือครีมีเย็น็ได้้หลากหลาย 
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	 การพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร หรืือยา เพื่่�อใช้จุ้ดุแข็ง็ของการศึึกษาฤทธิ์์�ทางเภสััชวิทยาของกระชายดำำ� และงานวิิจััย

มาพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์บรรเทาปวด ในขณะที่่�โอกาสในตลาดสุขุภาพที่่�กำำ�ลัังเติิบโต ในรููปแบบที่่�หลากหลาย เช่น่ เจลทาเฉพาะที่่� 

แบบอุ่่�นหรืือเย็็น ครีมีนวด หรืือผลิิตภััณฑ์์แผ่่นประคบร้อ้นสมุุนไพร จะสามารถตอบโจทย์์ผู้้�บริโิภคที่่�มีีอาการกล้้ามเนื้้�อตึึงหรืือ

ปวดเรื้้�อรััง โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้�สููงอายุุและนัักกีีฬา การใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสููง เช่่น นาโนเทคโนโลยีีสำำ�หรัับการกัักเก็็บสารสำำ�คััญ

และการนำำ�ส่่งเพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภิาพในการดููดซึึมของสารออกฤทธิ์์�เข้้าสู่่�กล้้ามเนื้้�อ จะช่่วยเพิ่่�มความแตกต่่างและคุุณค่่าให้้กัับ

ผลิิตภััณฑ์์ รวมถึึงสามารถยกระดัับผลิิตภััณฑ์์เข้า้สู่่�ตลาดสุขุภาพระดัับพรีเีมียีม 

จุดอ่อน (Weaknesses)

	 ความไม่่ชััดเจนของภาพลัักษณ์์กระชายดำำ�ในฐานะสมุุนไพรแก้้ปวด ดัังนั้้�นควรมีีการลงทุุนในงานวิิจััยที่่�มุ่่�งเน้้นผลของ

สารสกััดกระชายดำำ�ต่่ออาการอัักเสบและปวดกล้้ามเนื้้�อ ทั้้�งการศึึกษาในหลอดทดลอง (In Vitro) และการวิิจััยในคน (Clinical 

Trial) เพื่่�อสร้า้งฐานข้อ้มููลที่่�แข็ง็แรงและสนัับสนุนุการส่ื่�อสารผลิิตภััณฑ์์อย่า่งมีวิีิทยาศาสตร์ร์องรัับ 

	 ในมุุมของผู้้�บริโิภค ยัังไม่่รู้้ �จัักสรรพคุุณของกระชายดำำ�ในด้้านบรรเทาปวดหรืือคลายอัักเสบอย่่างชััดเจน เน่ื่�องจาก 

ในอดีตสมุนุไพรชนิดนี้้�ถููกส่ื่�อสารว่่าเน้้นสรรพคุณุทางเพศหรืือการบำำ�รุงร่า่งกาย หากไม่ม่ีงีานวิิจััยที่่�ชััดเจนเพื่่�อรองรัับการกล่่าวอ้้าง 

การรัับรู้้ �ของผู้้�บริโิภคจะยัังจำำ�กััดอยู่่�ในกลุ่่�มสมุุนไพรท่ั่�วไปที่่� “ต้้องใช้้เวลาจึึงเห็็นผล” ซึ่่�งไม่่สอดคล้้องกัับความคาดหวัังในกรณีี

อาการปวดที่่�ผู้้ �ใช้ต้้้องการบรรเทาอย่า่งรวดเร็ว็ อีีกทั้้�ง การเปรียีบเทีียบกัับยาแผนปััจจุบุััน เช่น่ Ibuprofen หรืือ Counterpain 

ยัังเป็็นปััจจััยท้าทายในการสร้า้งความต่่างอย่า่งมีนีััยสำำ�คััญ

โอกาส (Opportunities)

	ต ลาดผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อบรรเทาอาการปวดจากสมุุนไพรยัังเติิบโตได้้อีีกมาก โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้�สููงอายุุที่่�มัักมีีอาการปวด 

เรื้้�อรััง และหลีกเลี่่�ยงการใช้้ยาเคมีีในระยะยาว หากสามารถพััฒนาเทคโนโลยีีที่่�ทำำ�ให้้สารสกััดซึึมเข้้าสู่่�กล้้ามเนื้้�อได้้อย่่างมีี

ประสิิทธิภิาพจะเพิ่่�มโอกาสในการออกฤทธิ์์�เฉพาะจุดุ และแข่ง่ขัันกัับผลิิตภััณฑ์์ทาผิิวท่ั่�วไปได้้ดีีขึ้้�น ทั้้�งนี้้� การออกแบบผลิิตภััณฑ์์

ให้้มีีความรู้�สึึกทางกายภาพที่่�ตอบสนองต่่ออาการเฉีียบพลััน เช่่น อุ่่�นหรืือเย็็นทัันทีี ยัังถืือเป็็นกลยุุทธ์ส์ำำ�คััญในตลาดสมุุนไพร

ประเภทใช้เ้ฉพาะที่่�

อุปสรรค (Threats)

	 ผลิิตภััณฑ์์คลายปวดในตลาดมีจีำำ�นวนมาก ทั้้�งจากยาแผนปัจัจุบุัันและยาสมุนุไพรที่่�ได้้รัับการรัับรองแล้้ว เช่น่ เถาวััลย์เ์ปรียีง 

น้ำำ�มัันมวย ยาหม่่อง และครีมีนวดสมุุนไพร ซึ่่�งผู้้�บริโิภคคุ้้�นเคยเป็็นอย่่างดีี ดัังนั้้�น การทำำ�ตลาดผลิิตภััณฑ์์ใหม่่จากกระชายดำำ�

ต้้องอาศััยการส่ื่�อสารที่่�ชััดเจนและเน้้นผลลััพธ์เ์ฉพาะทาง เพื่่�อแยกความแตกต่่างออกจากผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีอยู่่�เดิิม ขณะเดีียวกััน 

กฎระเบีียบ หรืือข้อ้บัังคัับ ยัังไม่เ่อื้้�อต่่อการเคลมสรรพคุณุในลัักษณะ “เห็็นผลเร็ว็” หรืือ “บรรเทาอัักเสบ” ในผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

ที่่�ไม่ใ่ช่ย่าแผนปััจจุบุััน ซึ่่�งอาจเป็็นข้อ้จำำ�กััดต่่อการขึ้้�นทะเบีียนและการส่ื่�อสารการตลาดได้ใ้นระยะเริ่่�มต้น
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	 6.2.3 ข้้อเสนอแนะในการส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อคลายปวดจากกระชายดำำ�

	 ผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการอัักเสบกล้้ามเนื้้�อและคลายปวดจากกระชายดำำ�มีีศัักยภาพสููงในการแข่่งขัันทั้้�งในตลาด

สมุนุไพรไทยและระดัับสากล งานวิิจััยเบื้้�องต้้นชี้้�ว่่ากระชายดำำ�มีสีารสำำ�คััญในกลุ่่�มเมทอกซีฟีลาโวน ซึ่่�งมีฤีทธิ์์�ต้้านอัักเสบได้้อย่า่ง 

มีีนััยสำำ�คััญโดยไม่่กระทบระบบย่่อยอาหารเหมืือนยา NSAIDs ในระยะยาว41 ซึ่่�งจะสามารถนำำ�ข้้อมููลนี้้�สร้า้งเป็็นจุุดขายได้้ 

ทั้้�งนี้้� การผลัักดัันผลิิตภััณฑ์์สู่่�ตลาดยัังต้้องอาศััยความพร้อ้มของหลายปัจจััยทั้้�งด้้านวิิทยาศาสตร์ ์ เทคโนโลยีี และโครงสร้า้ง

สนัับสนุนุเชิงินโยบาย

	 1) การพััฒนาคุณุภาพของผลิิตภััณฑ์์และกระบวนการผลิิต

	 เทคโนโลยีีการสกััดขั้้�นสููง การกัักเก็็บและนำำ�ส่่งสารสำำ�คััญที่่�ยกระดัับความสามารถในการซึึมผ่่านชั้้�นผิิวหนัังและ 
เพิ่่�มประสิิทธิผิลของสารออกฤทธิ์์�โดยตรงต่่อจุดุอัักเสบได้้42  ผู้้�เชี่่�ยวชาญจากอุตุสาหกรรมสมุนุไพรแนะนำำ�ให้พ้ัฒันาเป็น็ผลิิตภััณฑ์์ 

ใช้้ภายนอก เช่่น เจลร้อ้น-เย็็นหรืือแผ่่นประคบ ซึ่่�งสามารถสร้า้งประสบการณ์์ผู้้ �ใช้้ทัันทีีหลัังการใช้้ สามารถสร้า้งเป็็นจุุดขายได้้ 

ขณะเดีียวกัันควรจััดระดัับความพร้อ้มของเทคโนโลยี ี(Technology Readiness Level: TRL) ให้้อยู่่�ในช่ว่ง 6–8 เพื่่�อให้้สามารถ

ยกระดัับสู่่�การผลิิตจริงิได้ใ้นระยะเวลาอัันใกล้้43

	 2) ตั้้�งเป้้าการวิิจััยและพััฒนา (R&D) และศึึกษาผลการสนัับสนุนุทางวิิทยาศาสตร์์

	 ควรการตั้้�งเป้า้หมายการวิิจััยและพัฒันาเพื่่�อผลัักดัันเป็น็ผลิิตภััณฑ์์ยา หรืือผลิิตภััณฑ์์จากสมุนุไพร ตาม พรบ.ผลิิตภััณฑ์์

สมุนุไพร พ.ศ. 2562 เพื่่�อวางแผนงานวิิจััยตั้้�งแต่่ต้้นในการขอมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งการศึึกษาทางคลิินิิกยัังถืือเป็็นปััจจััยชี้้�ขาด 

ต่่อความน่าเชื่่�อถืือของผลิิตภััณฑ์์ ผู้้�ผลิิต OEM, แบรนด์์ และผู้้�บริโิภคบางกลุ่่�ม ต้้องการผลทดสอบทางวิิทยาศาสตร์ท์ี่่�ยืืนยััน

ประสิิทธิภิาพ จึึงควรสนัับสนุนุโครงการร่ว่มวิจััยระหว่างสถาบัันการแพทย์ ์มหาวิิทยาลััย และบริษิััทที่่�มีเีป้า้หมายในการระบุุขนาด 

สารสำำ�คััญที่่�ออกฤทธิ์์� การศึึกษากลไกการออกฤทธิ์์�ระดัับชีีวโมเลกุุล รวมถึึงการเปรียีบเทีียบประสิิทธิภิาพกัับยาแผนปััจจุุบััน 

เช่น่ Ibuprofen หรืือ Diclofenac

	 3) การกำำ�หนดมาตรฐานการผลิิตและการขอรับัรองคุณุภาพ

	 การควบคุมุคุณุภาพต้องครอบคลุมุตั้้�งแต่่การปลููกวััตถุดิุิบตามมาตรฐาน GAP ไปจนถึึงระบบการผลิิตภายใต้้มาตรฐาน 

GMP และ ISO สำำ�หรัับการส่่งออกควรเตรียีมพร้อ้มเอกสารและระบบคุณุภาพที่่�สามารถรัับการตรวจสอบจาก FDA (สหรััฐฯ), 

EFSA (ยุโุรป) หรืือ TGA (ออสเตรเลีีย) ได้้อย่า่งครบถ้้วน44

	 4) การพััฒนากลยุทุธ์ท์างการตลาดและการสร้า้งแบรนด์์

	ต ลาดผลิิตภััณฑ์์บรรเทาปวดจากสมุุนไพรในภููมิิภาคเอเชีียแปซิิฟิิกมีีอััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยต่่อปีีประมาณร้อ้ยละ 8.7 

(CAGR 2024–2028)45 การเจาะตลาดกลุ่่�ม “Active Aging” และกลุ่่�มนัักกีีฬาอาชีีพ โดยเน้้นผลิิตภััณฑ์์ที่่�เห็็นผลเร็ว็และ

ปลอดภััยเป็็นกลยุทุธ์ส์ำำ�คััญ ควรพัฒันาแบรนด์์ที่่�ชููความเป็็นธรรมชาติิ มีผีลทางวิิทยาศาสตร์ร์องรัับ และผลิิตในประเทศไทย

	 5) การส่่งเสริมิความร่ว่มมืือระหว่่างภาครัฐัและเอกชน

	หน่ วยงานรััฐควรจััดตั้้�งศููนย์์ความเป็็นเลิิศด้้านผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรเพื่่�อสุุขภาพ โดยเชื่่�อมโยงความร่ว่มมืือในลัักษณะ 

Triple Helix ระหว่างภาควิิจััย ภาคอุุตสาหกรรม และนโยบาย การสนัับสนุนุงบวิิจััยผ่่าน สวทช. หรืือกองทุุนส่่งเสริมิการวิิจััย

ควบคู่่�กัับการผลัักดัันผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบเข้า้สู่่� Positive List จะช่ว่ยเปิิดประตููสู่่�ตลาดเชิงิพาณิิชย์ไ์ด้้อย่า่งเป็็นรููปธรรม 

 

41	ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในภาคการผลิตสมนุไพร

42	สำ�นักงานพัฒนาวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยแีหง่ชาติ. (2567). รายงานการพัฒนานวัตกรรมสารสกัดกระชายดำ�เพือ่ใชใ้นผลิตภัณฑ์เวชสำ�อางและยา

43	สำ�นักงานนโยบายวิทยาศาสตรแ์ละนวัตกรรม (สนวท.). คูม่ือการประเมนิระดับความพรอ้มเทคโนโลย ีTRL (2565)

44	แผนปฏิบัตการด้านสมนุไพรแหง่ชาติ ฉบับท่ี 2 (2564–2567)

45	Euromonitor International (2023). “Asia-Pacific Herbal Pain Relief Market Analysis”
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	 ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�มีส่ี่วนช่ว่ยในการลดระดัับไขมััน ลดไตรกลีีเซอไรด์์มีอียู่่�หลากหลายประเภท โดยมัักประกอบด้้วย 

สารออกฤทธิ์์�ทางชีีวภาพจากธรรมชาติิ หรืือสารอาหารที่่�มีีบทบาทในการควบคุุมการเผาผลาญไขมััน หนึ่่�งในกลุ่่�มสารที่่�ได้้รัับ 

ความสนใจอย่่างแพร่ห่ลาย คืือ กรดไขมัันโอเมก้า-3 ซึ่่�งจััดเป็็นกรดไขมัันไม่่อิ่่�มตััวเชิิงซ้้อน พบมากในปลาทะเลน้ำำ�ลึึก เช่่น 

ปลาแซลมอน ปลาทููน่า และปลาแมคเคอเรล งานวิิจััยทางวิิทยาศาสตร์จ์ำำ�นวนมากแสดงให้้เห็็นว่่ากรดไขมัันโอเมก้า-3 ช่่วย 

ลดระดัับไตรกลีีเซอไรด์์ได้้อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ โดยกลไกของสารนี้้�เกี่่�ยวข้้องกัับการยัับยั้้�งการสัังเคราะห์์ไตรกลีีเซอไรด์์ในตัับ และ

การส่่งเสริมิกระบวนการกำำ�จััดไขมัันออกจากกระแสเลืือด ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�มีีกรดไขมัันโอเมก้า-3 มัักอยู่่�ในรููปแบบ

น้ำำ�มัันปลา ซึ่่�งเป็็นที่่�นิิยมเน่ื่�องจากมีคีวามเข้ม้ข้น้ของสารสำำ�คััญสููงและสะดวกต่่อการบริโิภค 

	 ในส่่วนของสมุุนไพร กระเทีียมเป็็นอีีกหนึ่่�งสมุุนไพรที่่�ได้้รัับการยอมรัับทั้้�งในทางการแพทย์์แผนโบราณและการแพทย์์

สมััยใหม่่ในด้้านการดููแลระบบหััวใจและหลอดเลืือด โดยสารสำำ�คััญที่่�พบในกระเทีียมคืือ อััลลิิซิิน (Allicin) ซึ่่�งมีีคุุณสมบััติ

ในการยัับยั้้�งเอนไซม์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการสัังเคราะห์์คอเลสเตอรอลและไตรกลีีเซอไรด์์ในร่า่งกาย การรัับประทานสารสกััดจาก

กระเทีียมในรููปแบบแคปซููลหรืือน้ำำ�มัันกระเทีียมจึึงเป็็นทางเลืือกที่่�ได้้รัับความนิยม หรืืออาร์ติ์ิโช้ค้ (Artichoke) ใบของพืืชชนิดนี้้� 

มีีสารไซนารินิซึ่่�งมีีบทบาทในการกระตุ้้�นการหลั่�งน้ำำ�ดีจากตัับ กลไกนี้้�มีีส่่วนช่่วยในการขจััดไขมัันส่่วนเกิินออกจากร่า่งกาย 

งานวิิจััยหลายชิ้้�นระบุุว่่าสารสกััดจากใบอาร์ติ์ิโช้้คสามารถลดระดัับไขมัันรวมและไตรกลีีเซอไรด์์ในเลืือดได้้อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ 

โดยผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�มีสีารสกััดจากอาร์ติ์ิโช้ค้มัักจััดจำำ�หน่ายในรููปแบบเม็ด็หรืือแคปซููล

	ภ าวะไขมัันในเลืือดสููงในประเทศไทยได้้รัับแรงหนุุนจากปััจจััยทางสุุขภาพและพฤติิกรรมการใช้้ชีีวิิตของประชากร 

ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไป ปััจจััยหลัักที่่�ส่่งผลให้้อุปุสงค์์เพิ่่�มขึ้้�น จากงานวิิจััยของ Mobility Foresights46 ได้้แก่่

	 1) การเพิ่่�มขึ้้�นของโรคหััวใจและหลอดเลืือด โรคหััวใจและหลอดเลืือดยัังคงเป็็นสาเหตุุการเสีียชีีวิิตอัันดัับต้้น ๆ 

ของประชากรไทย โดยหนึ่่�งในปััจจััยเสี่่�ยงที่่�สำำ�คััญคืือภาวะไขมัันในเลืือดสููง ตามสถิติิของกระทรวงสาธารณสุขุ พบว่่าประมาณ 

40% ของประชากรไทยวััยผู้้ �ใหญ่ม่ีรีะดัับไขมัันในเลืือดสููง และต้้องได้้รัับการรัักษาด้้วยยา ส่่งผลให้ม้ีคีวามต้องการใช้ย้าลดไขมััน 

เพิ่่�มขึ้้�นอย่า่งต่่อเน่ื่�อง 

	 นอกจากนี้้� จากการสำำ�รวจพฤติิกรรมด้านสุขุภาพของประชากร ปีี 2564 ของสำำ�นัักงานสถิติิแห่่งชาติิ47 พบว่่า สภาพสัังคม 

ที่่�ต้้องแข่ง่ขัันกัันและต้้องเร่ง่รีบีตลอดเวลา ซึ่่�งส่่งผลต่่อการดำำ�เนิินชีวิีิตของผู้้�คนในปััจจุบุััน ด้้านในของพฤติิกรรมเสี่่�ยงต่่าง ๆ 

ทั้้�งการรัับประทานอาหารรสจััด เช่น่ หวานจััด เค็็มจััด อาหารที่่�มีไีขมัันสููง การด่ื่�มเครื่่�องด่ื่�มแอลกอฮอล์ การสููบบุุหรี่่� การไม่อ่อก

กำำ�ลัังกาย การมีคีวามเครียีดสููง เป็็นต้้น ซึ่่�งกลุ่่�มโรคที่่�เกิิดจากนิิสััยหรืือพฤติิกรรมการดำำ�เนิินชีวิีิต จััดว่่าเป็็นกลุ่่�มโรคไม่ติ่ิดต่่อ

ผลิตภัณฑ์
เสริมอาหาร
เพื่อลด 
ไขมันใน 
ช่องท้อง 
ลดไขมัน 
ในเลือด

46	Thailand Hyperlipidemia Drugs Market Size and Forecasts 2030 mobilityforesights.com

47	การสำ�รวจพฤติกรรมด้านสขุภาพของประชากร ปี 2564 ของสำ�นักงานสถิติแหง่ชาติ



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 74

48	Cholesterol Control Supplements Market to Reach USD 1,540.67 Million by 2034, Growing at a CAGR of 4.6% | Future Market Insights Inc. Future Market Insights Global 
and Consulting Pvt. Ltd.

49	Lipid-lowering-drugs-market Outlook 2031 https://www.transparencymarketresearch.com

เรื้้�อรััง อาทิิเช่น่ โรคเบาหวาน โรคมะเร็ง็ต่่าง ๆ โรคอ้้วนลงพุงุ โรคความดัันโลหิิตสููง เป็็นต้้น โดยผลสำำ�รวจประชากรอายุ ุ15 ปีี

ขึ้้�นไปในเรื่่�องการได้้รัับการวิินิิจฉััยจากแพทย์ว่์่าเป็็นโรคในกลุ่่�มโรคไม่ติ่ิดต่่อ พบว่่า 3 อัันดัับคืือ โรคความดัันโลหิิตสููง (ร้อ้ยละ 

16.3) รองลงมาคืือ โรคเบาหวาน / น้ำำ�ตาลในเลืือดสููง (ร้อ้ยละ 8.1) โรคไขมัันในเลืือดสููง / คอเลสเตอรอลสููง (ร้อ้ยละ 7.5)

	 2) ความนิยมในการรัักษาด้้วยยาผสม (Combination Therapies) แนวโน้้มการใช้ ้ ยารัักษาภาวะไขมัันในเลืือดสููงใน 

รููปแบบการรัักษาร่ว่ม (Combination Therapies) กำำ�ลัังเพิ่่�มขึ้้�น เน่ื่�องจากช่ว่ยลดภาระการใช้ย้าหลายชนิดและเพิ่่�มประสิิทธิภิาพ

การรัักษา ตััวอย่า่งเช่น่ การใช้ ้Statins ร่ว่มกัับ Ezetimibe หรืือ PCSK9 Inhibitors ร่ว่มกัับ Statins ซึ่่�งมีผีลในการลดระดัับ LDL 

ได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพมากขึ้้�นและได้้รัับการยอมรัับจากแพทย์ใ์นประเทศไทยมากขึ้้�น 

	 3) นโยบายด้านสาธารณสุุขและการตรวจสุุขภาพเชิิงป้้องกััน รััฐบาลไทยมีีการส่่งเสริมิโครงการตรวจสุุขภาพประจำำ�ปีี 

ที่่�รวมถึึงการตรวจระดัับไขมัันในเลืือด โดยเฉพาะในกลุ่่�มประชากรอายุ ุ40 ปีีขึ้้�นไป ซึ่่�งช่ว่ยให้้มีกีารวิินิิจฉััยและรัักษาภาวะไขมััน

ในเลืือดสููงได้้เร็ว็ขึ้้�น การส่่งเสริมิดัังกล่่าวช่ว่ยกระตุ้้�นอุปุสงค์์ของตลาดยาให้้ขยายตััวต่่อไป

	 4) โรคหััวใจและหลอดเลืือดยัังคงเป็น็สาเหตุกุารเสีียชีวิีิตอัันดัับต้้น ๆ ของประชากรโลก จากข้อ้มููลขององค์์การอนามััยโลก 

(WHO) มีีผู้้�เสีียชีีวิิตจากโรคหััวใจและหลอดเลืือดสููงถึึง 17.9 ล้้านคนต่่อปีี48 สะท้้อนให้้เห็็นถึึงความรุนแรงของปััญหาสุุขภาพ

หััวใจและหลอดเลืือดซึ่่�งเชื่่�อมโยงกัับภาวะไขมัันในเลืือดสููง (ทั้้�งคอเลสเตอรอลและไตรกลีีเซอไรด์์) โดยตรง ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ช่่วย 

ลดระดัับไขมัันไตรกลีีเซอไรด์์และคอเลสเตอรอลในเลืือดจึึงมีีความต้องการเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�องท่ั่�วโลก โดยแบ่่งออกเป็็น 2 
กลุ่่�มหลััก ได้้แก่่ ยาลดไขมัันในเลืือดตามใบส่ั่�งแพทย์์ (เช่่น ยากลุ่่�มสแตติน, ไฟเบรต, ฯลฯ) และผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ที่่�มีี

สรรพคุณุในการควบคุมุไขมััน (เช่น่ น้ำำ�มัันปลาโอเมก้า-3, ใยอาหาร, สเตอรอลจากพืืช เป็็นต้้น) ทั้้�งสองกลุ่่�มนี้้�มีมีููลค่่าตลาดรวม

กัันค่่อนข้า้งมาก โดยกลุ่่�มยามีสีััดส่่วนมููลค่่ามากกว่่า ขณะที่่�กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารแม้จ้ะขนาดเล็็กกว่่า แต่่กำำ�ลัังเติิบโตเร็ว็

ตามกระแสรัักสุขุภาพและการป้้องกัันโรคล่่วงหน้า โดยมีรีายละเอีียดการเติิบโตของแต่่ละผลิิตภััณฑ์์ ดัังนี้้�

	 (1) ตลาดยาลดไขมัันในเลืือด 

	 Transparency Market Research (TMR)49 ระบุวุ่่ามููลค่่าตลาดยาลดไขมัันในเลืือดท่ั่�วโลกอยู่่�ที่่�ประมาณ 31.4 พันัล้้าน

ดอลลาร์ส์หรััฐในปี ี2022 และคาดว่่าจะเพิ่่�มขึ้้�นเกิิน 42.5 พันัล้้านดอลลาร์ ์ภายในปี ี2031 (อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยต่่อปีหีรืือ CAGR 

ราว 3.4% ในช่ว่งปีี 2023–2031) ปััจจััยที่่�ขัับเคล่ื่�อนการเติิบโตของตลาดยากลุ่่�มนี้้� ได้้แก่่ อุบุััติการณ์์โรคหััวใจที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�น และ 

ความตระหนัักของประชาชนเกี่่�ยวกัับความเสี่่�ยงจากภาวะคอเลสเตอรอลในเลืือดสููง รวมถึึงการที่่�มีตีััวยาที่่�มีปีระสิิทธิภิาพสำำ�หรัับ 

ลดไขมัันให้แ้พทย์เ์ลืือกใช้ม้ากขึ้้�น นอกจากนี้้� การเพิ่่�มขึ้้�นของค่่าใช้จ่้่ายด้านการรัักษาพยาบาล และจำำ�นวนประชากรผู้้�สููงอายุ ุตลอดจน

ความเข้า้ใจในประโยชน์ของการตรวจพบและรัักษาภาวะไขมัันผิิดปกติิตั้้�งแต่่ระยะแรก ก็็ล้้วนเป็็นปััจจััยบวกที่่�ช่ว่ยหนุนุตลาดยา 

ลดไขมัันในเลืือดเติิบโตต่่อเน่ื่�อง แม้ว่้่าตลาดยาลดไขมัันจะมีขีนาดใหญ่ ่แต่่ระดัับการเติิบโตถืือว่าอยู่่�ในเกณฑ์์ปานกลางเมื่่�อเทีียบกัับ 

กลุ่่�มสินค้้าเพื่่�อสุขุภาพอื่�น ๆ ส่่วนหนึ่่�งเป็็นเพราะตลาดเข้า้ใกล้้จุดุอิ่่�มตััวและยาลดไขมัันหลายชนิดหมดอายุสิุิทธิบิััตร ทำำ�ให้้เกิิด 

การแข่ง่ขัันจากยาสามััญราคาถููกเป็น็จำำ�นวนมา ตััวอย่า่งเช่น่ ยากลุ่่�มสแตติน ซึ่่�งเป็น็ยาหลัักที่่�แพทย์ใ์ช้ล้ดคอเลสเตอรอล ยัังครอง

ส่่วนแบ่ง่ตลาดสููงที่่�สุดุในปีี 2022 แต่่ด้้วยสแตตินหลายชนิดที่่�กลายเป็น็ยาสามััญราคาไม่แ่พง มููลค่่าการขายในส่่วนนี้้�จึึงขยายตััว 

ช้า้ลงกว่่าช่ว่งที่่�ผ่่านมาผู้้�ผลิิตยาจึึงมุ่่�งเน้้นพัฒันานวััตกรรมยาใหม่ ่ ๆ เพื่่�อเติิมเต็็มความต้องการในการรัักษาที่่�กลุ่่�มสแตตินอาจ 

ตอบสนองได้ไ้ม่เ่พียีงพอ ยาลดไขมัันรุ่่� นใหม่อ่ย่า่ง PCSK9 inhibitors ตลอดจนการค้้นคว้้ากลไกออกฤทธิ์์�รููปแบบใหม่ ่(เช่น่ การ

ยัับยั้้�งเอนไซม์ ์ACL, DGAT2, ฯลฯ) กำำ�ลัังอยู่่�ระหว่างการวิิจััยและพัฒันาเพื่่�อช่ว่ยลดระดัับไขมัันในเลืือดของผู้้�ป่่วยกลุ่่�มที่่�ดื้้�อ หรืือ

แพ้ส้แตติน ซึ่่�งนัับเป็็นโอกาสทางการตลาดใหม่ข่องอุตุสาหกรรมยาลดไขมัันในอนาคต นอกจากนี้้� ความต้องการใช้ย้าลดไขมััน 

ยัังเพิ่่�มขึ้้�นใน ตลาดเกิิดใหม่ ่ (Emerging markets) ตามการเปลี่่�ยนแปลงวิิถีีชีวิีิตและการเข้า้ถึึงบริกิารสุขุภาพที่่�ดีีขึ้้�น โดยมีี

รายงานการขยายตััวของดีีความต้องการในประเทศกำำ�ลัังพัฒันาอย่า่งมีนีััยสำำ�คััญ

	 Grand View Research50 คาดการณ์์ว่่ามููลค่่าตลาดยาลดไขมัันท่ั่�วโลกจะอยู่่�ที่่�ประมาณ 28.0 พันัล้้านดอลลาร์ใ์นปี ี2030 

โดยมีอีััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยปีลีะประมาณ 2.8% ในช่ว่งปี ี2024–2030 สอดคล้้องกัับแนวโน้้มที่่�จำำ�นวนผู้้�ป่ว่ยที่่�ต้้องการการรัักษา 

เพิ่่�มขึ้้�น และความตื่�นตััวเรื่่�องความเสี่่�ยงโรคหััวใจขยายวงกว้้างขึ้้�นท่ั่�วโลก ทั้้�งนี้้� แม้ต้ััวเลขประมาณการมููลค่่าตลาดอาจต่่างกัันไป 



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 75

ตามแหล่งข้อ้มููล แต่่โดยรวมตลาดยาลดไขมัันจะยัังคงเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�อง ด้้วยฐานผู้้�ป่ว่ยโรคไขมัันในเลืือดสููงที่่�มีอียู่่�จำำ�นวนมาก 

และความก้าวหน้าทางการแพทย์ท์ี่่�ช่ว่ยรัักษาผู้้�ป่่วยได้้มีปีระสิิทธิภิาพยิ่่�งขึ้้�น

	 (2) ตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารสำำ�หรับัควบคุมุไขมัันในเลืือด

	 Future Market Insights (FMI)51 ระบุุว่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�ช่่วยควบคุุมคอเลสเตอรอลท่ั่�วโลกมีีมููลค่่า

ประมาณ 1,021.01 ล้้านดอลลาร์ส์หรััฐในปีี 2024 และคาดว่่าจะเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 1,540.67 ล้้านดอลลาร์ ์ภายในปีี 2034 (อััตราการ

เติิบโตเฉลี่่�ยต่่อปีประมาณ 4.6%) การเติิบโตนี้้�ได้้รัับแรงหนุนุจากการที่่�ผู้้�บริโิภคตระหนัักถึึงการดููแลสุุขภาพหััวใจมากขึ้้�นและ 

หัันมาเน้้นการป้อ้งกัันโรคล่่วงหน้าเพิ่่�มขึ้้�น (preventive care) ผู้้�ผลิิตได้้พัฒันาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารออกมาหลากหลายรููปแบบ 

เพื่่�อรองรัับความต้องการที่่�เพิ่่�มขึ้้�น ไม่่ว่่าจะเป็็นผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิที่่�มีีส่่วนผสมอย่่างโอเมก้า-3 (น้ำำ�มัันปลา), สเตอรอล

จากพืืช, ไปจนถึึงใยอาหารละลายน้ำำ� ซึ่่�งล้้วนมีผีลวิิจััยรองรัับว่่าช่ว่ยลดไขมัันในเลืือดได้้จริงิ แนวโน้้มผู้้�บริโิภคยัังชััดเจนว่่าชื่่�นชอบ 

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มาจากธรรมชาติิ: ผลการสำำ�รวจโดย FMI พบว่่าประมาณ 65% ของผู้้�บริโิภค เลืือกผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�เป็น็สููตร 

จากพืืชหรืือวััตถุุดิิบธรรมชาติิ มากกว่่าแบบสัังเคราะห์์ อีีกทั้้�งพฤติิกรรมการซื้้�อก็เปลี่่�ยนไปสู่่�ช่่องทางดิิจิิทััลมากขึ้้�น โดยมีีการ

สำำ�รวจพบว่่า 48% ของผู้้�บริโิภค ซื้้�อผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารควบคุุมไขมัันผ่่านช่่องทางออนไลน์์ ซึ่่�งเน้้นย้ำำ�ถึึงความสำำ�คััญของ

อีีคอมเมิริ์ซ์ในการเข้า้ถึึงลููกค้้า นอกจากนี้้� ประเด็็นด้้านสิ่่�งแวดล้้อมก็มีอิีิทธิพิลต่่อการตััดสิินใจซื้้�อของผู้้�บริโิภคมากขึ้้�น โดย 58% 

ของผู้้�บริโิภค แสดงความยิินดีีที่่�จะจ่่ายเงิินเพิ่่�มสำำ�หรัับสิินค้้าที่่�ใช้้บรรจุุภััณฑ์์ยั่่�งยืืนหรืือวััตถุุดิิบที่่�มาจากแหล่งผลิิตที่่�มีีความ 
รัับผิิดชอบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

	 แม้้ว่่ามููลค่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อควบคุุมไขมัันจะยัังเล็็กเมื่่�อเทีียบกัับตลาดยา แต่่ก็็มีีอััตราการเติิบโตที่่� 

โดดเด่่น ตามกระแสการดููแลสุขุภาพด้วยตนเองของผู้้�บริโิภคยุคุใหม่ ่หนึ่่�งในหมวดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�สำำ�คััญคืือ น้ำำ�มัันปลา 

(โอเมก้า-3) ซึ่่�งเป็็นที่่�นิิยมในการลดไตรกลีีเซอไรด์์และส่่งเสริมิสุขุภาพหััวใจ ภาพรวมตลาดโอเมก้า-3 ท่ั่�วโลกมีขีนาดใหญ่ก่ว่่า

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารลดคอเลสเตอรอลเฉพาะทาง โดยตามรายงานของ IMARC Group52 มููลค่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิ

อาหารโอเมก้า-3 อยู่่�ที่่�ประมาณ 8.4 พันัล้้านดอลลาร์ใ์นปีี 2024 และคาดว่่าจะเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 15.6 พันัล้้านดอลลาร์ใ์นปีี 2033 

(CAGR ราว 6.7% ช่ว่งปีี 2025–2033) สะท้้อนให้้เห็็นถึึงการที่่�ผู้้�บริโิภคจำำ�นวนมากหัันมาเสริมิโอเมก้า-3 ในชีวิีิตประจำำ�วัันเพื่่�อ

ประโยชน์ด้้านหััวใจและหลอดเลืือด รวมถึึงช่่วยลดระดัับไตรกลีีเซอไรด์์ (แม้้ว่่าผลิิตภััณฑ์์โอเมก้า-3 จะถููกใช้้เพื่่�อวััตถุุประสงค์์

ด้้านสุขุภาพอื่�น ๆ ด้้วยเช่น่กััน)

	ดัั งนั้้�น ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือดจากกระชายดำำ� มีีข้้อค้นพบที่่�แสดงถึึง 

ศ่กยภาพของผลิิตภััณฑ์์นี้้�ในการเข้า้สู่่�ตลาดสุขุภาพและอาหารเสริมิอย่า่งชััดเจน ทั้้�งจากแนวโน้้มความต้องการของผู้้�บริโิภคที่่�ให้ ้

ความสำำ�คััญกัับการดููแลสุุขภาพเชิิงป้้องกััน และจากความพร้อ้มของผู้้�ประกอบการในด้้านการผลิิต การวิิจััย และการพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์ การวิิเคราะห์จ์ุดุแข็ง็ จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT) รวมถึึงการวิิเคราะห์ท์างเลืือกเชิงิกลยุทุธ์ ์(TOWS Matrix) 

ที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการและผู้้�เชี่่�ยวชาญในอุุตสาหกรรม ยืืนยัันถึึงข้้อเท็็จจริงิและข้้อจำำ�กััดที่่�ต้้องนำำ�มาพิิจารณา

เพื่่�อการกำำ�หนดกลยุทุธ์ท์างการตลาดและการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์อย่า่งเป็็นระบบ

	 6.3.1 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis)

	 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis)

	 ไตรกลีีเซอไรด์์เป็็นไขมัันชนิดหนึ่่�งที่่�พบได้ใ้นกระแสเลืือด หากมีรีะดัับที่่�สููงเกิินไปอาจเพิ่่�มความเสี่่�ยงของโรคหััวใจและ 

โรคหลอดเลืือด ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�มีีคุุณสมบััติช่่วยลดระดัับไตรกลีีเซอไรด์์ได้้รัับความสนใจเพิ่่�มขึ้้�น เน่ื่�องจากเป็็น 

ทางเลืือกหนึ่่�งที่่�ช่่วยควบคุุมระดัับไขมัันในเลืือด นอกเหนืือจากการปรัับเปลี่่�ยนพฤติิกรรมการกิินอาหารและการออกกำำ�ลััง

กาย การวิิเคราะห์ ์SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) เป็็นวิิธีสีำำ�คััญที่่�ใช้ใ้นการประเมินิปัจัจััยที่่�ส่่งผล 

ต่่อผลิิตภััณฑ์์นี้้�ทั้้�งในแง่่บวกและแง่่ลบ เพื่่�อให้้สามารถวางกลยุุทธ์์ที่่�เหมาะสมและเพิ่่�มศัักยภาพของผลิิตภััณฑ์์ในตลาดได้้ 
อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ

50	Hyperlipidemia Drugs Market To Reach $28.0 Billion By 2030 https://www.grandviewresearch.com/

51	Cholesterol Control Supplements Market to Reach USD 1,540.67 Million by 2034, Growing at a CAGR of 4.6% | Future Market Insights Inc.

52	Omega 3 Supplements Market Analysis https://www.imarcgroup.com/
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จุดแข็ง (Strengths)

	 ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด จากกระชายดำำ�มีีจุุดแข็็งในด้้านโครงสร้า้งการผลิิต 

และความสามารถทางวิิชาการของผู้้�ประกอบการ ผู้้�ผลิิตหลายรายมีีขีีดความสามารถด้้านการวิิจััยและพััฒนาที่่�เชื่่�อมโยงกัับ 

สถาบัันวิิชาการ หน่วยงานรััฐ และห้้องปฏิิบััติการวิิเคราะห์์คุณุภาพที่่�ได้้มาตรฐาน ผลิิตภััณฑ์์จำำ�นวนมากได้้รัับการออกแบบให้ ้

อยู่่�ในรููปแบบที่่�สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมการบริโิภคของผู้้�บริโิภค เช่น่ แคปซููล เจลลี่่� กััมมี่่� หรืือผลิิตภััณฑ์์พกพาง่า่ย ซึ่่�งเพิ่่�มโอกาส

ในการเข้้าถึึงตลาดอย่่างกว้้างขวาง

	 กระบวนการผลิิตได้้รัับการรัับรองตามมาตรฐานสากล เช่่น GMP HACCP และการรัับรองอิินทรียี์์ ทำำ�ให้้สามารถสร้า้ง 

ความเชื่่�อมั่่�นต่่อผู้้�บริโิภคทั้้�งในและต่่างประเทศ ทีีมบุคุลากรในหลายบริษิััทประกอบด้้วยผู้�เชี่่�ยวชาญด้้านสมุนุไพร แพทย์แ์ผนไทย 
และเภสััชกร ซึ่่�งสามารถควบคุมุคุณุภาพและพัฒันาสููตรได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ

	ห ลายบริษิััทมีีเครืือข่่ายจััดจำำ�หน่ายและช่่องทางการตลาดที่่�ครอบคลุุม ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ อีีกทั้้�งยัังมี ี
ความชำำ�นาญในการสร้า้งแบรนด์์และการส่ื่�อสารข้อ้มููลผลิิตภััณฑ์์เชิงิวิิชาการ ซึ่่�งช่ว่ยสร้า้งความแตกต่่างและเสริมิสร้า้งภาพลัักษณ์์ 

ให้้ผลิิตภััณฑ์์อยู่่�ในระดัับพรีเีมียีม

จุดอ่อน (Weaknesses)

	 ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มนี้้�ยัังมีีข้้อจำำ�กััดสำำ�คััญในด้้านต้้นทุุนการผลิิตที่่�สููง เน่ื่�องจากการใช้้วััตถุุดิิบคุุณภาพดีและการสกััดที่่�ต้้อง

อาศััยกระบวนการที่่�ซัับซ้้อน ผู้้�ประกอบการหลายรายยัังต้้องพึ่่�งพาวััตถุุดิิบนำำ�เข้้าซึ่่�งมีีความผัันผวนทั้้�งในด้้านราคาและความต 
อเน่ื่�องของการจััดหา การควบคุุมคุุณภาพของวััตถุุดิิบในประเทศยัังประสบปััญหาในการกำำ�หนดมาตรฐานร่ว่มกัันกัับเกษตรกร

ต้้นน้ำำ�

	 เทคโนโลยีด้ี้านการสกััดและการแปรรููปในประเทศยัังล้้าหลัังเมื่่�อเทีียบกัับต่่างประเทศ ผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยยัังไม่ส่ามารถ 

เข้า้ถึึงเทคโนโลยีต้ี้นทุนุสููง เช่น่ การใช้เ้อนไซม์ห์รืือนาโนเทคโนโลยีไีด้้อย่า่งแพร่ห่ลาย นอกจากนี้้� กำำ�ลัังการผลิิตในบางโรงงาน

ยัังไม่ส่ามารถรองรัับคำำ�สั่�งซื้้�อขนาดใหญ่ห่รืือผลิิตภััณฑ์์หลากหลายรููปแบบได้้ทัันเวลา

	 ระบบการจััดจำำ�หน่ายยัังอิิงกัับช่่องทางแบบดั้้�งเดิิม เช่่น ร้า้นขายยาและร้า้นสุุขภาพเฉพาะทาง ซึ่่�งอาจไม่่สามารถ 
ตอบสนองพฤติิกรรมการบริโิภคที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปได้้รวดเร็ว็ ข้้อจำำ�กััดด้้านการโฆษณาและการเคลมสรรพคุุณตามข้้อกำำ�หนด

ของ อย. ยัังส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบการไม่ส่ามารถส่ื่�อสารคุณุประโยชน์ของผลิิตภััณฑ์์ได้้เต็็มที่่�

โอกาส (Opportunities)

	 กระชายดำำ� แม้้ว่่ายัังไม่่เป็็นที่่�รู้้ �จัักอย่่างแพร่ห่ลายในด้้านการลดไขมัันในเลืือด แต่่มีีโอกาสในการสร้า้งจุุดเด่่นใหม่่

ทางการตลาด เช่่น การเป็็นโสมดำำ� (Black ginger) ที่่�มีีผลการทดสอบประสิิทธิภิาพและความปลอดภััยรองรัับ จะทำำ�ให้้เข้้าสู่่�

ตลาดได้้ง่า่ยขึ้้�น เพิ่่�มโอกาสการยอมรัับ 

	 จากแนวโน้้มการบริโิภคผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�ช่่วยลดไตรกลีีเซอไรด์์เป็็นที่่�ต้้องการสููงขึ้้�น โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุ ุ

และผู้้�ที่่�มีปีััญหาสุขุภาพด้านไขมัันในเลืือดทั้้�งในและต่่างประเทศ ซึ่่�งการขยายตลาดไปยัังต่่างประเทศ เป็็นอีีกหนึ่่�งโอกาสสำำ�คััญ 
หลายประเทศ เช่น่ สหรััฐอเมริกิา ยุโุรป และญี่่�ปุ่่�น มีตีลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�เติิบโตอย่า่งรวดเร็ว็ การพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ 

ให้้ผ่่านมาตรฐานสากลจะช่ว่ยให้้สามารถขยายตลาดและเพิ่่�มยอดขายได้้

	 การพัฒันาเทคโนโลยีด้ี้านโภชนเภสััช (Nutraceuticals) เช่น่ การใช้น้าโนเทคโนโลยีใีนการเพิ่่�มการดููดซึึมของสารอาหาร 
หรืือการพัฒันา Personalized Supplements ที่่�สามารถปรัับแต่่งสารอาหารตามความต้องการของแต่่ละบุุคคลได้้ จะช่ว่ยเพิ่่�ม

ศัักยภาพของผลิิตภััณฑ์์ในตลาดและสร้า้งความแตกต่่างจากคู่่�แข่ง่

อุปสรรค (Threats)

	 การสร้า้งการยอมรัับของสารสกััดกระชายดำำ�ในด้้านการลดระดัับไขมัันในเลืือดยัังไม่ช่ััดเจนมากพอ ทำำ�ให้ต้้้องมีบีทความ 

ทางวิิชาการเพื่่�อเพิ่่�มความมั่่�นใจให้ผู้้้�ผลิิต หรืือแบรนด์์ และต้้องมีกีารส่ื่�อสารให้ข้้อ้มููลเพื่่�อสร้า้งความรู้�และความเข้า้ใจแก่่ผู้้�บริโิภค 
ซึ่่�งต้้องเปรียีบเทีียบประสิิทธิภิาพกัับสมุนุไพรที่่�เป็็นที่่�ยอมรัับ เช่น่ กระเทีียม ที่่�รู้้ �จัักเป็็นที่่�แพร่ห่ลาย 
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	ผู้ ้�บริโิภคจำำ�นวนหนึ่่�งยัังมีคีวามเข้า้ใจที่่�คลาดเคล่ื่�อนเกี่่�ยวกัับบทบาทของผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร โดยอาจคาดหวัังผลลััพธ์ ์

เทีียบเท่่ายาแผนปััจจุุบััน หรืือมองว่่าไม่่จำำ�เป็็นหากไม่่มีีการแสดงอาการ การโฆษณาเกิินจริงิจากผู้้�ประกอบการบางราย 

สร้า้งความไม่ไ่ว้้วางใจต่่อผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มสมุนุไพรโดยรวม

	 การพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมัันในเลืือด ถืือเป็็นความท้าทาย ควรลดจุดุอ่่อนพร้อ้มกัับรัับมืือกัับ

อุปุสรรคที่่�อาจเกิิดขึ้้�น โดยสร้า้งความร่ว่มมืือระหว่างผู้้�ผลิิต นัักวิิจััย และภาครััฐเพื่่�อสนัับสนุนุงานวิิจััยที่่�สามารถใช้เ้ป็็นฐานข้อ้มููล 

ในการขอขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ตามกฎหมายของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เพราะเป็็นแนวทางสำำ�คััญ 

ในการลดข้อ้จำำ�กััดด้้านกฎหมาย การได้้รัับการรัับรองจากหน่วยงานกำำ�กัับดููแลทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ ยัังคงใช้ร้ะยะเวลา 

และต้้นทุนุสููง ซึ่่�งเป็็นอุปุสรรคต่่อผู้้�ประกอบการรายเล็็กที่่�ต้้องการเข้า้สู่่�ตลาดต่่างประเทศ 

	 การพัฒันาแผนการตลาดโดยใช้แ้นวคิิด “ตลาดเฉพาะกลุ่่�ม” (Niche market) เพื่่�อเริ่่�มต้นจากฐานผู้้�บริโิภคขนาดเล็็ก 
ที่่�ต้้องการผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรปลอดภััย และค่่อยขยายฐานไปยัังกลุ่่�มเป้้าหมายทั่�วไปในระยะถััดไป และควรมีีความร่ว่มมืือกัับ 
โรงพยาบาลของรััฐหน่วยงานสาธารณสุขุในการสนัับสนุนุการใช้ผ้ลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อการยกระดัับคุณุค่่าของผลิิตภััณฑ์์จากสมุนุไพร 

สร้า้งความมั่่�นใจในการใช้้ผลิิตภััณฑ์์จากผลงานวิิจััย และเป็็นการสร้า้งตลาดของผลิิตภััณฑ์์ให้้กว้้างขึ้้�น ส่่งเสริมิอุุตสาหกรรม

สมุนุไพรไทยอย่า่งเป็็นรููปธรรมมากขึ้้�น

	สภ าพแวดล้้อมทางธุุรกิิจยัังขาดการบููรณาการเชิิงระบบในระดัับนโยบาย ทั้้�งในด้้านกฎหมาย มาตรฐานอุุตสาหกรรม 

และกลไกสนัับสนุนุด้้านเงิินทุุน การพััฒนาเชิิงโครงสร้า้งจึึงมีีความจำำ�เป็็นต่่อการเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันและสร้า้ง

ความมั่่�นคงให้้กัับตลาดผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารจากสมุนุไพรของไทยในระยะยาว

	 6.2.3 ข้้อเสนอแนะในการส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด

	 ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่อ่งท้้อง ลดไขมัันในเลืือดจากกระชายดำำ�มีศีัักยภาพทางการตลาดสููง โดยเฉพาะ 

ในกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลสุุขภาพหััวใจและการป้้องกัันโรคเรื้้�อรััง การส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ 

ควรดำำ�เนิินการครอบคลุุมใน 3 มิิติิหลััก ได้้แก่่ การยกระดัับคุุณภาพผลิิตภััณฑ์์ด้้วยงานวิิจััยและเทคโนโลยีี การสร้า้งระบบ

รัับรองและความน่าเชื่่�อถืือของผลิิตภััณฑ์์ และการวางกลยุทุธ์ท์างการตลาดและการส่ื่�อสารเชิงิวิิทยาศาสตร์์

	 1) การยกระดัับคุณุภาพผลิิตภััณฑ์์ด้้วยงานวิิจััยและเทคโนโลยีี

	 (1) การคััดเลืือกสารออกฤทธิ์์�อย่า่งมีหีลัักฐานรองรัับ

	 ควรใช้้สารสกััดที่่�มีีผลการวิิจััยเชิิงคลิินิิกรองรัับการออกฤทธิ์์�ลดไตรกลีีเซอไรด์์ในเลืือด เช่่น กรดไขมัันโอเมก้า-3 จาก

ปลาทะเล หรืือน้ำำ�มัันแฟลกซ์์ สารโพลีฟีีนอลจากชาเขีียว หรืือสารไซนารินิจากอาร์ติ์ิโช้้ค การเลืือกใช้้สารสำำ�คััญเหล่านี้้�ควร

พิจิารณาความเข้ม้ข้น้ ประสิิทธิภิาพ และการเสริมิฤทธิ์์�ซึ่่�งกัันและกััน เพื่่�อพัฒันาเป็็นสููตรตำำ�รัับที่่�เหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย

	 (2) การวิิจััยร่ว่มกัับสถาบัันวิิชาการ

	 การนำำ�สารสกััดจากกระชายดำำ� มาพัฒันาเป็น็ผลิิตภััณฑ์์ ควรร่ว่มมืือกัับสถาบัันอุดุมศึึกษา หน่วยงานวิิจััย หรืือคลิินิิกวิิจััย 

เพื่่�อดำำ�เนิินการศึึกษาด้้านคุุณสมบััติทางชีีวภาพ ความปลอดภััย และประสิิทธิภิาพของสููตรผลิิตภััณฑ์์ในระดัับห้้องปฏิิบััติการ 

และในอาสาสมััคร การมีีหลัักฐานสนัับสนุุนจากการศึึกษาโดยหน่วยงานอิิสระที่่�น่่าเชื่่�อถืือจะช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ 

และสามารถใช้้ประกอบการขอการรัับรองหรืือขึ้้�นทะเบีียนในระดัับสากลได้้ อีีกทั้้�งเพื่่�อโอกาสในการพััฒนาต่่อยอดเป็็นยา

พัฒันาจากสมุนุไพร หรืือยาในอนาคต

	 (3) การประยุกุต์์ใช้เ้ทคโนโลยีขีั้้�นสููง

	 ควรพิิจารณาการใช้้เทคโนโลยีีการกัับเก็็บและห่่อหุ้้�ม (Encapsulation) เพื่่�อเพิ่่�มอััตราการดููดซึึมของสารสำำ�คััญที่่�มี ี
คุุณสมบััติเฉพาะ เช่่น สารที่่�ไม่่ละลายในน้ำำ� หรืือสารที่่�ไวต่่อการเส่ื่�อมสภาพจากอุุณหภููมิิหรืือออกซิิเจน เทคโนโลยีีเหล่านี้้�ยััง

สามารถยืืดอายุกุารเก็็บรัักษา และเพิ่่�มความคงตััวของผลิิตภััณฑ์์ในระหว่างการขนส่่งและจััดจำำ�หน่าย

	 (4) การพัฒันารููปแบบผลิิตภััณฑ์์ให้้หลากหลาย

	 ควรออกแบบผลิิตภััณฑ์์ในหลายรููปแบบ เช่น่ แคปซููล ผงชงด่ื่�ม เยลลี่่� หรืือเครื่่�องด่ื่�มสุขุภาพ เพื่่�อรองรัับความหลากหลาย 

ของผู้้�บริโิภค ทั้้�งผู้้�สููงอายุุที่่�มีีปััญหาในการกลืืนเม็็ดยา กลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ชื่่�นชอบผลิิตภััณฑ์์พกพา และกลุ่่�มวััยทำำ�งานที่่�ต้้องการ

ความสะดวกในการใช้้ประจำำ�วััน การนำำ�เสนอรููปแบบใหม่่ยัังช่่วยเพิ่่�มความแตกต่่างในตลาดและขยายฐานผู้้�บริโิภคได้้อย่่าง 

มีีประสิิทธิิภาพ
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	 2) การสร้า้งระบบรับัรองและความน่่าเชื่่�อถืือของผลิิตภััณฑ์์

	 (1) การรัับรองมาตรฐานการผลิิตและคุณุภาพวััตถุดิุิบ

	ผู้ ้�ประกอบการควรจััดตั้้�งระบบควบคุุมคุุณภาพที่่�สอดคล้้องกัับมาตรฐานสากล เช่่น GMP, HACCP และ ISO 22000 
เพื่่�อยกระดัับความปลอดภััยและความสม่ำำ�เสมอของผลิิตภััณฑ์์ นอกจากนี้้� ควรดำำ�เนิินการตรวจสอบคุุณภาพวััตถุุดิิบตั้้�งแต่่

ต้้นทาง โดยให้้ความสำำ�คััญกัับการป้้องกัันการปนเปื้้� อนของโลหะหนััก สารเคมีตีกค้้าง และเชื้้�อจุลิุินทรียี์ ์ เพื่่�อสร้า้งความมั่่�นใจ

แก่่ผู้้�บริโิภค

	 (2) การขอการรัับรองจากหน่วยงานในประเทศและต่่างประเทศ

	 การได้้รัับการรัับรองจากหน่วยงานที่่�น่่าเชื่่�อถืือ เช่่น สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) รวมถึึงหน่วยงาน 

ในต่่างประเทศ เช่่น EFSA (ยุุโรป) หรืือ FDA (สหรััฐอเมริกิา) จะช่่วยสร้า้งความน่าเชื่่�อถืือให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ และเพิ่่�มโอกาสใน

การขยายตลาดส่่งออก การออกแบบผลิิตภััณฑ์์ให้้สอดคล้้องกัับแนวทางของประเทศเป้้าหมายควรเป็็นส่่วนหนึ่่�งของแผนการ

พัฒันาผลิิตภััณฑ์์

	 (3) การจััดทำำ�เอกสารสนัับสนุนุผลิิตภััณฑ์์อย่า่งเป็็นระบบ

	ผู้ ้�ประกอบการควรจััดทำำ�ข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ที่่�ครบถ้้วน เช่่น ใบวิิเคราะห์์สารสำำ�คััญ (COA), ผลการทดสอบความคงตััว 

และข้อ้มููลจากการศึึกษาเปรียีบเทีียบสููตร เพื่่�อใช้เ้ป็็นเครื่่�องมืือสนัับสนุนุการขึ้้�นทะเบีียน การส่ื่�อสารกัับผู้้�บริโิภค และการเจรจา

กัับคู่่�ค้าทั้้�งในและต่่างประเทศ

	 (4) การพัฒันาแนวทางวิิจััยทางคลิินิิกเพื่่�อยกระดัับการรัับรู้้ �

	 ควรลงทุุนในงานวิิจััยที่่�มีีการเก็็บข้้อมููลทางคลิินิิกในกลุ่่�มอาสาสมััคร เช่่น การทดลองแบบ Double-blind หรืือ 

Randomized controlled trial ซึ่่�งสามารถแสดงผลลััพธ์์ของผลิิตภััณฑ์์ในด้้านการลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด 

การเผยแพร่ผ่ลการศึึกษาในวารสารวิิชาการจะช่ว่ยยกระดัับผลิิตภััณฑ์์ให้ก้ลายเป็็น Evidence-based product และเสริมิสร้า้ง

ความน่าเชื่่�อถืือในกลุ่่�มผู้้�บริโิภคและผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านสุขุภาพ

	 3) การวางกลยุทุธ์ท์างการตลาดและการส่ื่�อสารเชิิงวิิทยาศาสตร์์

	 (1) การให้้ความรู้�แก่่ผู้้�บริโิภค

	 ควรออกแบบแผนการให้ค้วามรู้ �ในรููปแบบที่่�เข้า้ใจง่า่ย อิิงจากข้อ้มููลวิิชาการที่่�ถููกต้้อง โดยใช้ช้่อ่งทางที่่�เข้า้ถึึงกลุ่่�มเป้า้หมาย 

ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ เช่่น โซเชีียลมีีเดีีย เว็็บไซต์สุุขภาพ หรืือช่่องทางของผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านสุุขภาพ การให้้ข้้อมููลเชิิง 

เปรียีบเทีียบระหว่างการใช้้ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรกัับการใช้้ยาเคมีีอย่่างเหมาะสม รวมถึึงบทสััมภาษณ์์จากผู้้ �ใช้้จริงิ จะช่่วยสร้า้ง

แรงจููงใจในการทดลองใช้ผ้ลิิตภััณฑ์์อย่า่งต่่อเน่ื่�อง

	 (2) การพัฒันาเครืือข่า่ยพันัธมิติรทางธุุรกิิจ

	 การสร้า้งความร่ว่มมืือกัับคลิินิิกสุุขภาพ โรงพยาบาล ร้า้นขายยา หรืือผู้�เชี่่�ยวชาญด้้านการแพทย์์ทางเลืือกจะช่่วยเพิ่่�ม 
ช่อ่งทางการเข้า้ถึึงผลิิตภััณฑ์์ และเสริมิความน่าเชื่่�อถืือในสายตาผู้้�บริโิภค นอกจากนี้้� ควรพิจิารณาความร่ว่มมืือกัับแพลตฟอร์ม์

อีีคอมเมิริ์ซ์ที่่�เชี่่�ยวชาญด้้านผลิิตภััณฑ์์สุขุภาพ เพื่่�อขยายการเข้า้ถึึงตลาดกลุ่่�มคนรุ่่� นใหม่ ่และกลุ่่�มที่่�ต้้องการผลิิตภััณฑ์์เฉพาะทาง

	 (3) การใช้ก้ลยุทุธ์ก์ารตลาดที่่�เหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร

	 การดำำ�เนิินกิิจกรรมทางการตลาดควรอยู่่�ภายใต้้กรอบของกฎหมายที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง โดยเฉพาะกฎหมายของ อย. ที่่�เกี่่�ยวกัับ

การโฆษณาและการกล่่าวอ้้างสรรพคุณุ ควรใช้แ้นวทางการตลาดที่่�เน้้นความโปร่ง่ใส เช่น่ การอ้้างอิิงผลการศึึกษาที่่�ผ่่านการ

ประเมินิโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ หรืือการรัับรองจากองค์์กรวิิชาชีพี 

	 กลยุทุธ์ก์ารตลาดเชิงิดิิจิิทััล เช่น่ การใช้ผู้้้�เชี่่�ยวชาญสุขุภาพเป็็น influencer หรืือการทำำ�แคมเปญร่ว่มกัับแพลตฟอร์ม์

สุขุภาพ จะช่ว่ยยกระดัับแบรนด์์ และสร้า้งการรัับรู้้ �ที่่�สอดคล้้องกัับทิิศทางตลาดในอนาคต นอกจากนี้้� การใช้เ้ครื่่�องมืือวิเคราะห์์

ข้อ้มููลผู้้�บริโิภคเพื่่�อออกแบบเนื้้�อหาให้้ตรงกัับกลุ่่�มเป้้าหมายจะช่ว่ยเพิ่่�มประสิิทธิภิาพในการส่ื่�อสารและการเข้า้ถึึง

	 โดยสรุป การส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารเพื่่�อลดไขมัันในช่่องท้้อง ลดไขมัันในเลืือด ควรดำำ�เนิินการ 

ควบคู่่�กัันในทั้้�งสามมิิติิ ได้้แก่่ การวิิจััยและพััฒนาสููตรผลิิตภััณฑ์์ด้้วยเทคโนโลยีีขั้้�นสููง การสร้า้งระบบรัับรองคุุณภาพที่่�โปร่ง่ใส 

และการออกแบบกลยุุทธ์ก์ารตลาดที่่�อิิงความรู้�เชิิงวิิทยาศาสตร์ ์ หากสามารถบููรณาการแนวทางเหล่านี้้�เข้้าด้้วยกัันได้้อย่่างมีี

ประสิิทธิภิาพ จะช่ว่ยเพิ่่�มขีดีความสามารถในการแข่ง่ขัันของผลิิตภััณฑ์์ในระยะยาว ทั้้�งในระดัับประเทศและระดัับสากล
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53	The Rise of Natural and Organic Beauty Products: Consumer Preferences and Market Trends” (Journal of Consumer Marketing, 2021)

54	The Economic Potential of Centella Asiatica (Gotu Kola) in Thailand” (รายงานจากหน่วยงานส่งเสรมิการเกษตร)

	 บัวบก (Centella asiatica) เป็นพืชสมุนไพรท่ีได้รบัความนิยมในวงการแพทย์แผนโบราณมาเป็นเวลาหลาย

ศตวรรษ โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย เช่น อินเดีย จีน และไทย ปัจจุบันสารสกัดจากบัวบกได้รบัความสนใจในอุตสาหกรรม

เครือ่งสำ�อางเป็นอยา่งมาก โดยเฉพาะในผลิตภัณฑ์ท่ีมคีณุสมบัตชว่ยชะลอวัย เน่ืองจากบัวบกมอีอกฤทธิท์างชวีภาพหลายชนิด 

ท่ีเป็นประโยชน์ต่อสขุภาพผิว ได้แก่ ไตรเทอรพ์นีอยด์ เชน่ Asiaticoside และ Madecassoside ซึ่งมบีทบาทสำ�คัญในการกระตุน้ 

การสังเคราะห์คอลลาเจนและช่วยสมานแผล นอกจากน้ียังมีสารต้านอนุมูลอิสระ เช่น ฟลาโวนอยด์ และฟีนอลิกคอมพาวด์ 

ท่ีช่วยลดความเสียหายของเซลล์ผิวจากอนมุูลอิสระ และกรดอะมิโนท่ีช่วยเสรมิสรา้งโครงสรา้งผิวและรกัษาความชุ่มชื้นให้กับ 

ผิวหนัง สารสกัดจากบัวบกช่วยกระตุ้นการสังเคราะห์คอลลาเจน ทำ�ให้ผิวมีความยืดหยุ่นมากขึ้น ลดการเกิดออกซิเดชันของ

เซลล์ผิว ซึ่ งเป็นสาเหตุสำ�คัญของริว้รอยก่อนวัย ลดการอักเสบของผิวหนัง ช่วยบรรเทาอาการแดงและระคายเคือง และเรง่

กระบวนการสมานแผลโดยกระตุ้นการแบ่งตัวของเซลล์ไฟโบรบลาสตและเสรมิสรา้งโครงสรา้งผิวท่ีแขง็แรงขึ้น

	 - สารสกััดจากบััวบกถููกนำำ�มาใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางหลายประเภท เช่น่ ครีมีบำำ�รุงผิิวหน้าที่่�ช่ว่ยลดเลืือนริ้้�วรอย

และเพิ่่�มความชุ่่�มชื้้�น เซรั่่�มบำำ�รุงผิิวที่่�มีคีวามเข้ม้ข้น้สููงสำำ�หรัับการบำำ�รุงล้ำำ�ลึึก มาส์์กหน้าที่่�ช่ว่ยฟื้้�นฟููผิิวที่่�ถููกทำำ�ร้า้ยจากแสงแดด

และมลภาวะ และผลิิตภััณฑ์์ดููแลรอยแผลเป็็นที่่�ช่ว่ยสมานแผลและลดรอยดำำ� 

	 - การเปลี่่�ยนแปลงในพฤติิกรรมของผู้้�บริโิภค53 ในช่ว่งหลายปีีที่่�ผ่่านมา แนวโน้้มการบริโิภคผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นธรรมชาติิ

และปลอดภััยจากสารเคมีีได้้รัับความนิยมมากขึ้้�น โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับสุุขภาพผิิวและการปกป้้อง 

สิ่่�งแวดล้้อม การเติิบโตของตลาดผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสมุนุไพรจึึงเป็็นไปในทิิศทางที่่�ดีี โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีี

สารสกััดจากบััวบก

	 - ความพร้อ้มของตลาดและความสามารถในการผลิิต ประเทศไทยมีีแหล่งผลิิตบััวบกจำำ�นวนมากในพื้้�นที่่�ต่่าง ๆ ซึ่่�ง 

สามารถนำำ�มาใช้ใ้นการผลิิตเครื่่�องสำำ�อางและผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิวิพรรณได้้54 การมีแีหล่งวััตถุดิุิบในประเทศช่ว่ยลดต้้นทุนุการผลิิต 

และทำำ�ให้้สามารถควบคุมุคุณุภาพของผลิิตภััณฑ์์ได้้

	 - การแข่่งขัันในตลาดเครื่่�องสำำ�อางในประเทศไทยค่อนข้้างสููง โดยมีีทั้้�งแบรนด์์ท้้องถิ่่�นและแบรนด์์ต่่างประเทศที่่�ร่ว่ม

แข่่งขััน การที่่�บััวบกเป็็นวััตถุุดิิบจากธรรมชาติิและมีีคุุณสมบััติเด่่นในการดููแลผิิว ทำำ�ให้้แบรนด์์ที่่�เลืือกใช้้สารสกััดนี้้�สามารถ 

มีคีวามแตกต่่างและได้้รัับความสนใจจากผู้้�บริโิภค โดยปัจจุบุัันในประเทศไทยมีหีลายแบรนด์์ที่่�จำำ�หน่ายผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อาง 

ที่่�มีีส่่วนผสมของใบบััวบก (Centella Asiatica) ซึ่่�งได้้รัับความนิยมเน่ื่�องจากคุุณสมบััติในการบำำ�รุงผิิวและลดการอัักเสบ 

ยี่่�ห้้อที่่�มีีจำำ�หน่ายในท้้องตลาด เช่น่
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	  Skin1004 – เป็็นแบรนด์์เกาหลีที่่�จำำ�หน่ายผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงผิิวที่่�ใช้ใ้บบััวบกเป็็นส่่วนประกอบหลััก มีผีลิิตภััณฑ์์เด่่นคืือ 

Madagascar Centella Asiatica ซึ่่�งเน้้นการฟื้้�นฟููและลดการอัักเสบของผิิว

	  Puricas – แบรนด์์ไทยที่่�โดดเด่่นในเรื่่�องเจลลดรอยแผลเป็็นและสิิว เช่น่ Puricas Dragon’s Blood Scar Gel ที่่�ใช้ ้

ใบบััวบกและสารสกััดจากธรรมชาติิอ่ื่�น ๆ เพื่่�อฟื้้�นฟููผิิวและลดรอยแผลเป็็น

	  La Roche-Posay – แบรนด์์ฝรั่่�งเศสที่่�ได้้รัับความนิยมในไทย มีผีลิิตภััณฑ์์อย่า่ง Cicaplast Baume B5 ที่่�มีสีารสกััดจาก 

ใบบััวบก ช่ว่ยในเรื่่�องของการฟื้้�นฟููและสมานผิิว

	  Kiehl’s – แบรนด์์สกินแคร์ช์ื่่�อดัังที่่�มีผีลิิตภััณฑ์์อย่า่ง Kiehl’s Centella Sensitive Cica-Cream ที่่�ใช้ส้ารสกััดบััวบกใน

การบรรเทาอาการระคายเคืืองและบำำ�รุงผิิวที่่�บอบบาง

	  Etude House – แบรนด์์เกาหลีที่่�มีผีลิิตภััณฑ์์กลุ่่�ม Cica Balance ช่ว่ยให้้ผิิวแข็ง็แรงและลดการระคายเคืืองโดยมี ี

สารสกััดบััวบกเป็็นส่่วนประกอบหลััก 

	 -	ตลาดผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกมีีแนวโน้้มขยายตััวอย่่างต่่อเน่ื่�อง เน่ื่�องจากความต้องการของกลุ่่�ม 

ผู้้�บริโิภคที่่�ให้้ความสนใจในผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิและปลอดภััย การศึึกษาวิิจััยใหม่ ่ๆ ยัังคงสนัับสนุนุประสิิทธิภิาพของบััวบก

ในด้้านการชะลอวััยและการฟื้้� นฟููผิว นอกจากนี้้� เทคโนโลยีีชีีวภาพและกระบวนการสกััดแบบใหม่่ เช่่น การใช้้วิิธีกีารสกััดเย็็น 

หรืือการสกััดด้้วยคาร์บ์อนไดออกไซด์แบบวิิกฤตยิ่่�งยวด (Supercritical Co2 Extraction) ช่่วยเพิ่่�มความเข้้มข้้นและ

ประสิิทธิภิาพของสารสำำ�คััญ ทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ใช้้บััวบกเป็็นส่่วนผสมหลัักมีคีุณุภาพสููงขึ้้�นและสามารถแข่ง่ขัันในตลาดโลกได้้

	 6.4.1 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis) 

	 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis)

	 ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกนัับเป็็นแนวทางหนึ่่�งของการต่่อยอดภููมิิปััญญาสมุุนไพรไทยด้วยการ 

บููรณาการองค์์ความรู้�ทางวิิทยาศาสตร์ร์่ว่มสมััยกัับแนวโน้้มความต้องการของผู้้�บริโิภคยุคุใหม่ ่ บััวบก หรืือ Centella asiatica 

มีีรายงานทางวิิทยาศาสตร์ส์นัับสนุุนถึึงประสิิทธิิภาพในด้้านการฟื้้� นฟููผิิว ลดรอยดำำ� รอยแดง การสมานแผล การกระตุ้้�น 

การสร้า้งคอลลาเจน และการต้้านการอัักเสบของผิิวหนััง คุุณสมบััติเหล่านี้้�ตรงกัับความต้องการของตลาดผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงผิิว 

ที่่�กำำ�ลัังเติิบโต โดยเฉพาะกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�เน้้นความเป็็นธรรมชาติิ ความปลอดภััย และมีหีลัักฐานวิิทยาศาสตร์ร์องรัับ

จุดแข็ง (Strengths)

	 บ่วบกเป็น็สมุนุไพรที่่�มีอีงค์์ความรู้�ทางเภสััชวิทยารองรัับอย่า่งชััดเจน โดยเฉพาะสารออกฤทธิ์์�สำำ�คััญ เช่น่ madecassoside 

และ asiaticoside ที่่�มีีคุุณสมบััติต้้านการอัักเสบ ฟื้้� นฟููผิิว และกระตุ้้�นการสัังเคราะห์์คอลลาเจน ผู้้�ประกอบการที่่�อยู่่�ในธุุรกิิจ

สารสกััดสมุุนไพรให้้ความเห็็นว่่าบััวบกสามารถตอบโจทย์์ในเชิิงประสิิทธิภิาพ และยัังเป็็นวััตถุุดิิบที่่�หาได้ใ้นประเทศ จึึงมีีต้้นทุุน

วััตถุุดิิบที่่�สามารถควบคุุมได้้ดีีเมื่่�อเทีียบกัับพืืชนำำ�เข้้า อีีกทั้้�งยัังเป็็นสมุุนไพรที่่�ผู้้�บริโิภคคุ้้�นเคย ซึ่่�งเอื้้�อต่่อการส่ื่�อสารคุุณค่่าและ

จุดุขายของผลิิตภััณฑ์์ในเชิงิการตลาดได้้ง่า่ย

	 การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ควรพััฒนาเครื่่�องสำำ�อางจากบััวบกในรููปแบบที่่�ทัันสมััย เช่่น เซรั่่�มเข้้มข้้น เจลสมานผิิว หรืือ

ผลิิตภััณฑ์์แบบ multipurpose ที่่�ใช้ไ้ด้้ทั้้�งกลางวัันและกลางคืืน โดยเน้้นการระบุุปริมิาณสารออกฤทธิ์์�บนฉลาก เพื่่�อสร้า้งความ

เชื่่�อมั่่�นให้้กัับผู้้�บริโิภคระดัับบน รวมถึึงสามารถขอการรัับรอง Clean Beauty หรืือ ECOCERT ได้ใ้นขั้้�นต่่อไป โดยการใช้ช้่อ่งทาง 
การตลาดที่่�อิิงจากแนวคิิดธรรมชาติิและความยั่่�งยืืน ร่ว่มกัับเนื้้�อหาทางวิิทยาศาสตร์ท์ี่่�อธิบิายกลไกของสาร asiaticoside และ 

madecassoside จะช่่วยให้้สามารถขยายตลาดไปยัังกลุ่่�มผู้�บริโิภคที่่�ใส่่ใจสุุขภาพผิิว และต้้องการหลีกเลี่่�ยงผลิิตภััณฑ์์ที่่�มี ี

สารเคมีรุีุนแรง โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�บริโิภควััยทำำ�งานและผู้้�มีปีััญหาผิิวแพ้ง้่า่ย
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จุดอ่อน (Weaknesses)

	 แม้ส้ารสกััดจากบััวบกจะมีงีานวิิจััยสนัับสนุนุ แต่่ในเชิงิการผลิิตผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางที่่�มีปีระสิิทธิภิาพสม่ำำ�เสมอ ยัังต้้อง 

อาศััยกระบวนการควบคุุมคุุณภาพวััตถุุดิิบและการสกััดในระดัับสููง ผู้้�ประกอบการให้้ความเห็็นว่่าปััญหาของผลิิตภััณฑ์์บััวบก

ที่่�ผลิิตทั่�วไปในประเทศคืือความเข้้มข้้นของสารออกฤทธิ์์�ที่่�ไม่่คงที่่� รวมถึึงความไม่่พร้อ้มของระบบการผลิิตที่่�สามารถควบคุุม

คุุณภาพได้้เท่่ากัันในทุุกล็็อต นอกจากนี้้� ตลาดเครื่่�องสำำ�อางจากสมุุนไพรยัังมีีการแข่่งขัันสููง ทั้้�งในระดัับผลิิตภััณฑ์์สำำ�เร็จ็รููป  

และสารสกััดจากคู่่�แข่ง่ในประเทศและต่่างประเทศที่่�มีรีาคาถููกกว่่า ทำำ�ให้ผู้้้�ประกอบการรายใหม่จ่ำำ�เป็น็ต้้องพัฒันา “ความแตกต่่าง 

เชิงินวััตกรรม” จึึงจะสามารถอยู่่�รอดในตลาดได้้

โอกาส (Opportunities)

	ต ลาดผลิิตภััณฑ์์ดููแลผิิวจากสมุุนไพรเติิบโตต่่อเน่ื่�อง โดยเฉพาะในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�อ้้างอิิงหลัักฐานทางวิิทยาศาสตร์ ์

และเน้้นแนวคิิด Green beauty หรืือ Clean label ผู้้�ประกอบการสะท้้อนว่่า ผู้้�บริโิภคในระดัับบนและตลาดส่่งออกมี ี

ความต้องการผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีสารสกััดจากธรรมชาติิ มีีผลการวิิจััยรองรัับ และสามารถแสดงปริมิาณสารออกฤทธิ์์�บนฉลากได้้ 

อย่า่งโปร่ง่ใส อีีกทั้้�งแนวนโยบายการสนัับสนุนุสมุนุไพรไทยในระดัับชาติิ เช่น่ แผนสมุนุไพรแห่่งชาติิ หรืือการส่่งเสริมินวััตกรรม

สุขุภาพ ยัังคงเป็็นปััจจััยที่่�เอื้้�อต่่อการเติิบโตของผลิิตภััณฑ์์ในระยะยาว

	 การสร้า้งความร่ว่มมืือแบบกลุ่่�มเครืือข่า่ยระหว่างผู้้�ผลิิตสารสกััด กลุ่่�มเกษตรอิินทรียี์ ์และผู้้�ผลิิตเครื่่�องสำำ�อางในประเทศ 

จะช่ว่ยให้ส้ามารถแบ่ง่ปันัต้้นทุนุด้้านนวััตกรรมและการพัฒันาได้้ดีีขึ้้�น รวมทั้้�งลดความเสี่่�ยงจากต้้นทุนุการผลิิตและการจััดจำำ�หน่าย

ที่่�สููงในช่ว่งเริ่่�มต้น และยัังเป็็นการควบคุมุคุณุภาพแบบครบวงจรตั้้�งแต่่การเพาะปลููก การเก็็บเกี่่�ยว กระบวนการสกััดที่่�สามารถ 
คงคุณุภาพและความเข้ม้ข้น้ของสารออกฤทธิ์์�อย่า่งสม่ำำ�เสมอ จะสามารถสร้า้งความน่าเชื่่�อถืือในระดัับอุตุสาหกรรม

	 ในด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ ควรมุ่่�งเน้้นการสร้า้งจุุดขายที่่�ชััดเจนและแตกต่่างจากผลิิตภััณฑ์์บััวบกท่ั่�วไปที่่�มีีอยู่่� 

ในตลาด เช่น่ การใช้ส้ารสกััดที่่�ผ่่านการทดสอบในคน ร่ว่มกัับสารสกััดสมุนุไพรอ่ื่�นที่่�มีฤีทธิ์์�เสริมิฤทธิ์์�กัันทางผิิวหนััง เพื่่�อพัฒันา

เป็็นสารประกอบในเครื่่�องสำำ�อางแล้้วจดทะเบีียนเครืืองหมายการค้้า (Trademark) หรืือพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เฉพาะกลุ่่�ม เช่่น 

กลุ่่�มผิิวแพ้ง้่า่ย กลุ่่�มผู้้�ที่่�มีปีััญหาหลุมุสิว หรืือผู้้�ที่่�ต้้องการลดรอยดำำ�จากการอัักเสบ

	 ในขณะที่่�ผู้้�ผลิิตเครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบก ควรพััฒนาระบบการผลิิตที่่�สามารถแสดงคุุณสมบััติของผลิิตภััณฑ์์

อย่่างโปร่ง่ใส เช่่น การเปิิดเผยผลการทดสอบประสิิทธิิภาพในห้้องปฏิิบััติการ การระบุุปริมิาณสารออกฤทธิ์์�ที่่�มีีอยู่่�จริงิ และ 

การแสดงความปลอดภััยผ่่านการทดสอบการแพ้ห้รืือระคายเคืือง

	 นอกจากนี้้� ควรเตรียีมพร้อ้มสำำ�หรัับการขอขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ในตลาดต่่างประเทศ ด้้วยการพััฒนาระบบเอกสาร

สนัับสนุนุผลิิตภััณฑ์์ (Product dossier) ให้้สอดคล้้องกัับข้อ้กำำ�หนดของแต่่ละประเทศ เช่น่ US FDA หรืือ EU CPNP การมีี

ข้้อมููลวิิจััยทางวิิทยาศาสตร์เ์ป็็นฐานสนัับสนุนุ ยัังสามารถลดข้้อจำำ�กััดในการส่ื่�อสารทางการตลาดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับประสิิทธิภิาพ

ของผลิิตภััณฑ์์ได้้อีีกด้้วย

อุปสรรค (Threats)

	 ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางต้้องอยู่่�ภายใต้้กฎระเบียีบของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) และมาตรฐานสากล 

เช่น่ ISO 22716 หรืือ ECOCERT สำำ�หรัับตลาดต่่างประเทศ ผู้้�ประกอบการบางรายให้้ความเห็็นว่่าการขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ที่่�มี ี

สารสกััดสมุนุไพรเข้ม้ข้น้บางรายการ อาจใช้เ้วลานานหรืือต้องอาศััยข้อ้มููลความปลอดภััยเพิ่่�มเติิม นอกจากนี้้� การแข่ง่ขัันในตลาด 

ที่่�มีผีลิิตภััณฑ์์บััวบกอยู่่�แล้้วจากทั้้�งในและต่่างประเทศ ทำำ�ให้ผู้้้�บริโิภคเกิิดความคุ้้�นชินิกัับผลิิตภััณฑ์์รููปแบบเดิิม มีกีารเปรียีบเทีียบ 

ด้้านราคา ในการพััฒนาสารสกััดบััวบกที่่�ต้้องมีีต้้นทุุนสููงขึ้้�น จะเป็็นอุุปสรรคต่่อราคาขาย ดัังนั้้�นการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่ ่

จึึงต้้องอาศััยความชััดเจนของจุุดขาย ความสามารถในการส่ื่�อสารคุุณค่่าของผลิิตภััณฑ์์ และกลยุุทธ์ก์ารสร้า้งแบรนด์์ที่่�สร้า้ง

ความแตกต่่างได้้จริงิ และจำำ�หน่ายในตลาดเฉพาะกลุ่่�มหรืือผลิิตภััณฑ์์พรีเีมียีมที่่�ไม่จ่ำำ�เป็็นต้้องแข่ง่ขัันด้้านราคาโดยตรง
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	 6.4.3 ข้้อเสนอแนะในการส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบก Centella (Anti-aging)

	 ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบก (Centella asiatica) ได้้รัับความสนใจเพิ่่�มขึ้้�นอย่า่งต่่อเน่ื่�องในอุตุสาหกรรม

ความงามและสุขุภาพผิวิ เน่ื่�องจากคุณุสมบััติทางชีวีภาพที่่�โดดเด่่นในการฟื้้�นฟููผิวิ ลดเลืือนริ้้�วรอย และกระตุ้้�นการสร้า้งคอลลาเจน 

อุุตสาหกรรมเครื่่�องสำำ�อางจากธรรมชาติิที่่�เน้้นผลิิตภััณฑ์์จากสารสกััดสมุุนไพรได้้รัับการตอบรัับในวงกว้้าง โดยเฉพาะในกลุ่่�ม 

ผู้้�บริโิภคที่่�ใส่่ใจสุุขภาพ ต้้องการผลิิตภััณฑ์์ที่่�ปลอดภััย มีีประสิิทธิิภาพ และปราศจากสารเคมีีอัันตราย เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์ 

เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดที่่�เปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็ว็และแข่่งขัันได้ใ้นระดัับ

สากล จำำ�เป็็นต้้องมีกีารส่่งเสริมิและพัฒันาในมิติิิต่่าง ๆ อย่า่งเป็น็ระบบ ได้้แก่่ การเพิ่่�มประสิิทธิภิาพของผลิิตภััณฑ์์ การสร้า้งมููลค่่า 

และจุุดขายที่่�แตกต่่าง การขยายตลาดและสร้า้งความเชื่่�อมั่่�น ตลอดจนการสนัับสนุุนเชิิงนโยบายผ่่านความร่ว่มมืือระหว่าง 

ภาคส่่วนที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง โดยอยู่่�ในรููปแบบการใช้ง้านที่่�น่่าสนใจ มีคีวามใหม่ ่ซึ่่�งต้้องคำำ�นึึงถึึงบรรจุภัุัณฑ์์สำำ�หรัับการใช้ง้านด้้วย

	 1) การพััฒนาและเพิ่่�มประสิิทธิภิาพของผลิิตภััณฑ์์

	 การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ควรเน้้นการใช้้เทคโนโลยีีชีีวภาพและนาโนเทคโนโลยีีเพื่่�อเพิ่่�มความคงตััวและประสิิทธิิภาพ

ของสารออกฤทธิ์์�จากบััวบก การสกััดด้้วยคาร์บ์อนไดออกไซด์วิิกฤติิยิ่่�งยวด (Supercritical CO2 Extraction)55 และการใช้้

เทคโนโลยีกีารห่่อหุ้้�มสารสำำ�คััญ (Nanoencapsulation) จะช่ว่ยให้้ปกป้้องสารสำำ�คััญจากสภาพแวดล้้อม และทำำ�ให้้สารสำำ�คััญ

ซึึมเข้า้สู่่�ชั้้�นผิิวได้้ดีีขึ้้�น และออกฤทธิ์์�ได้้นานขึ้้�น ควรมีกีารพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ในหลายรููปแบบ เช่น่ เซรั่่�ม มาส์์ก ครีมีกัันแดด และ

ผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุงผิิวรอบดวงตาเพื่่�อตอบโจทย์์ความต้องการเฉพาะกลุ่่�มของผู้้�บริโิภค

	 2) การเพิ่่�มมููลค่่าและการสร้า้งจุดุขายของผลิิตภััณฑ์์

การสร้า้งความแตกต่่างในตลาดควรดำำ�เนิินการควบคู่่�กัับการเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ เช่่น การใช้้วััตถุุดิิบจากแหล่งปลููกแบบ 

อิินทรียี์์ การออกแบบบรรจุภัุัณฑ์์ที่่�เป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และการส่่งเสริมิผลิิตภััณฑ์์ผ่า่นการเล่่าเรื่่�องที่่�เชื่่�อมโยงกัับความเป็น็ไทย 

ความยั่่�งยืืน และภููมิปิัญัญาท้้องถิ่่�น การวางตำำ�แหน่งผลิิตภััณฑ์์ให้เ้ป็น็สิินค้้าในกลุ่่�ม Clean Beauty และ Ethical Consumerism56

จะช่ว่ยดึึงดููดกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�ใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อมและคุณุธรรมในการเลืือกซื้้�อสินค้้า

	 3) การขยายตลาดและการสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นให้กั้ับผู้้�บริโิภค

	 ควรกำำ�หนดกลยุุทธ์์เชิิงรุุกในการเข้้าถึึงตลาดทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดยุุโรปและอเมริกิา57

ซึ่่�งให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีใบรัับรองมาตรฐานสากล เช่่น ECOCERT, COSMOS หรืือ USDA Organic58 การจััดทำำ�

ระบบตรวจสอบย้้อนกลัับของวััตถุุดิิบ และการเปิิดเผยผลการทดสอบทางคลิินิิกของผลิิตภััณฑ์์จะช่่วยสร้า้งความน่าเชื่่�อถืือ

ในระดัับสากล กลยุุทธ์ก์ารตลาดควรเน้้นไปที่่�การส่ื่�อสารที่่�โปร่ง่ใส ใช้้ข้้อมููลจากการวิิจััยทางวิิทยาศาสตร์ป์ระกอบการส่ื่�อสาร 

คุุณประโยชน์ของผลิิตภััณฑ์์อย่า่งตรงไปตรงมา

	 4) การวิิจััยและพััฒนาเพื่่�อรองรับัแนวโน้้มของตลาดในอนาคต

	 ควรส่่งเสริมิการศึึกษาวิิจััยเชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับสารออกฤทธิ์์�ในบััวบก ทั้้�งในแง่่กลไกการออกฤทธิ์์�และความปลอดภััยใน 
ระยะยาว โดยเฉพาะการศึึกษาในระดัับคลิินิิกซึ่่�งสามารถนำำ�ไปใช้เ้ป็น็ข้อ้มููลทางวิิทยาศาสตร์ใ์นการขอรัับรองผลิิตภััณฑ์์ในตลาด 

ต่่างประเทศ ควรสร้า้งความร่ว่มมืือระหว่างผู้้�ประกอบการและสถาบัันวิิจััย เช่่น มหาวิิทยาลััย หน่วยงานด้้านเภสััชศาสตร์ ์

ชีีววิิทยาการแพทย์์ และนาโนเทคโนโลยีี เพื่่�อร่ว่มกัันพััฒนานวััตกรรมใหม่่ และเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันด้้าน

เทคโนโลยีชีีวีภาพของประเทศ

55	National Center for Biotechnology Information (NCBI), “Nanoencapsulation in cosmetic applications,” 2020.

56	Euromonitor International, “Beauty and Personal Care 2023: Clean and Conscious Trends,” 2023.

57	Statista, “Natural Cosmetics Market Value in Europe and the US,” 2022.

58	ECOCERT, “COSMOS-standard for organic and natural cosmetics,” 2022.
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	 5) การสนัับสนุนุเชิิงนโยบายและความร่ว่มมืือระหว่่างภาคส่วน

	 ควรจััดตั้้�งกลไกกลางที่่�บููรณาการระหว่างภาครััฐ ภาคเอกชน และสถาบัันวิิชาการ เพื่่�อพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากบััวบก

อย่า่งเป็็นระบบ หน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง เช่น่ กระทรวงสาธารณสุขุ สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา และสำำ�นัักงานส่่งเสริมิ

เศรษฐกิิจสร้า้งสรรค์์ ควรมีีบทบาทในการกำำ�หนดนโยบายส่่งเสริมิอุุตสาหกรรมสมุุนไพรไทย เช่่น การสนัับสนุุนเงิินทุุนวิิจััย 

การอบรมมาตรฐานการผลิิตเครื่่�องสำำ�อาง (GMP) มาตรฐานการวััดคุุณภาพ ISO สำำ�หรัับ SMEs การเร่ง่รััดกระบวนการ 

ขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ และการสร้า้งฐานข้อ้มููลกลางด้้านมาตรฐานและองค์์ความรู้�

	 นอกจากนี้้� ควรส่่งเสริมิการพัฒันาแพลตฟอร์ม์การค้้าสมุนุไพรไทยในรููปแบบดิิจิิทััล ที่่�สามารถเชื่่�อมโยงผู้้�ผลิิตวััตถุดิุิบ 

ผู้้�พััฒนาเทคโนโลยีีการสกััด และผู้้�ประกอบการด้้านเครื่่�องสำำ�อางเข้้าด้้วยกััน เพื่่�อเพิ่่�มความคล่่องตััวในการผลิิต พััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ตรงกัับความต้องการของตลาด และลดต้้นทุนุในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ออกสู่่�เชิงิพาณิิชย์์

	 โดยสรุป แนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางจากสารสกััดบััวบกควรดำำ�เนิินไปภายใต้้กรอบแนวคิิดเศรษฐกิิจ

สุขุภาพและเศรษฐกิิจ BCG  ที่่�เน้้นการใช้ท้รััพยากรชีวีภาพอย่า่งยั่่�งยืืน การพัฒันานวััตกรรมสมุนุไพรไทยให้ต้อบสนองต่่อแนวโน้้ม 

ของผู้้�บริโิภคในระดัับโลก และการขัับเคล่ื่�อนร่ว่มกัันของทุุกภาคส่่วนอย่่างเป็็นระบบ หากสามารถดำำ�เนิินการตามข้้อเสนอแนะ

เหล่านี้้�ได้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ จะสามารถยกระดัับผลิิตภััณฑ์์บััวบกให้้เป็็นหนึ่่�งในสิินค้้าสุุขภาพที่่�มีีศัักยภาพของประเทศ และ

สนัับสนุนุการบรรลุเุป้้าหมายการพัฒันาอย่า่งยั่่�งยืืน (SDG 3)59 ในมิติิิของสุขุภาพและความเป็็นอยู่่�ที่่�ดีีของประชาชน
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59	United Nations, “Sustainable Development Goal 3: Ensure healthy lives and promote well-being for all,” 2020.

ผลิตภัณฑ์
ปรุงแต่ง
กลิ่นอาหาร
จากกะเพรา

	 กะเพรา (Ocimum tenuiflorum) เป็็นพืืชสมุุนไพรที่่�ได้้รัับความนิยมอย่่างแพร่ห่ลายในวงการอาหารและ 

อตสาหกรรมปรุุงแต่่งกลิ่่�น เน่ื่�องจากมีเีอกลัักษณ์์ด้้านกลิ่่�นหอมและรสชาติิที่่�โดดเด่่น กะเพรามัักถููกนำำ�มาใช้ใ้นการประกอบอาหาร 
โดยเฉพาะในอาหารไทยซ่ึ่�งกะเพราเป็็นหนึ่่�งในสมุุนไพรหลัักที่่�ช่่วยเพิ่่�มรสชาติิและกลิ่่�นหอมให้้กัับเมนููอาหารหลากหลาย

ประเภท ปััจจุบุัันกะเพราได้้รัับการพัฒันาให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารในหลากหลายรููปแบบ เช่น่ น้ำำ�มัันหอมระเหยจาก

กะเพรา สารสกััดจากใบกะเพรา และผงปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหาร ซึ่่�งสามารถนำำ�ไปใช้ใ้นการผลิิตอาหารสำำ�เร็จ็รููปและอุุตสาหกรรม

อาหารเพื่่�อเสริมิกลิ่่�นหอมและรสชาติิให้โ้ดดเด่่นยิ่่�งขึ้้�น

	 กะเพรามีอีงค์์ประกอบของน้ำำ�มัันหอมระเหยที่่�สำำ�คััญ เช่น่ eugenol, camphor และ ocimene ซึ่่�งเป็็นสารที่่�ให้้กลิ่่�นหอม 
เฉพาะตััวและมีีคุุณสมบััติทางชีีวภาพที่่�เป็็นประโยชน์ น้ำำ�มัันหอมระเหยจากกะเพรามีีคุุณสมบััติต้้านเชื้้�อแบคทีีเรียีและ 

ต้้านอนุุมููลอิิสระ นอกจากนี้้� การนำำ�กะเพรามาใช้ใ้นการปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารยัังช่่วยส่่งเสริมิสุุขภาพโดยไม่่ต้้องพึ่่�งพาสารเคมีี

สัังเคราะห์์ การพัฒันาผลิิตภััณฑ์์จากกะเพราให้้สามารถใช้ไ้ด้ใ้นอุตุสาหกรรมอาหารจึึงเป็็นแนวทางที่่�ได้้รัับความสนใจทั้้�งในแง่่

ของการสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มให้้กัับผลิิตภััณฑ์์และการตอบสนองต่่อความต้องการของตลาดที่่�เน้้นผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิ

	 ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพรามีีความโดดเด่่นด้้านองค์์ประกอบทางเคมีีของน้ำำ�มัันหอมระเหย กะเพรามี ี

สารประกอบที่่�สำำ�คััญ เช่น่ eugenol ซึ่่�งเป็น็สารที่่�ให้ก้ลิ่่�นหอมคล้้ายกานพลููและมีฤีทธิ์์�ต้้านจุลุชีพีสููง camphor ซึ่่�งให้ก้ลิ่่�นหอมที่่�มีี

ความเย็น็และสดชื่่�น และ ocimene ซึ่่�งเป็น็สารที่่�ช่ว่ยเพิ่่�มความหอมที่่�ซัับซ้อ้นของกะเพรา น้ำำ�มัันหอมระเหยจากกะเพราสามารถ 
นำำ�มาใช้เ้ป็็นวััตถุดิุิบในการผลิิตเครื่่�องปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารในรููปแบบต่่าง ๆ เช่น่ น้ำำ�มัันหอมระเหยบริสิุทุธิ์์� สารสกััดเข้ม้ข้น้ หรืือ

ผงปรุุงแต่่งกลิ่่�น ซึ่่�งสามารถใช้ใ้นอุตุสาหกรรมอาหาร เช่น่ ซอส น้ำำ�พริกิ และอาหารสำำ�เร็จ็รููปที่่�ต้้องการกลิ่่�นหอมของกะเพรา

	คุ ุณสมบััติทางชีีวภาพของกะเพราเป็็นอีีกหนึ่่�งปััจจััยที่่�ทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพรามีีมููลค่่าเพิ่่�มสููงขึ้้�น 

กะเพรามีฤีทธิ์์�ต้้านเชื้้�อแบคทีีเรียีและเชื้้�อรา ซึ่่�งช่ว่ยยืืดอายุกุารเก็็บรัักษาอาหารและลดการปนเป้ื้�อนของจุลิุินทรียี์ท์ี่่�ไม่พ่ึึงประสงค์์ 
นอกจากนี้้� สารสกััดจากกะเพรายัังมีีคุุณสมบััติต้้านอนุมุููลอิิสระ ซึ่่�งช่่วยป้้องกัันการเกิิดออกซิิเดชัันของไขมัันและสารอาหารใน

อาหาร ทำำ�ให้้สามารถคงสภาพรสชาติิและกลิ่่�นหอมได้้นานขึ้้�น การใช้้สารปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพราในอาหารจึึงเป็็นทางเลืือก 
ที่่�ดีีสำำ�หรัับอุตุสาหกรรมที่่�ต้้องการผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีคีุณุสมบััติทางชีวีภาพที่่�เป็็นประโยชน์ต่่อสุขุภาพ

	 -	 แนวโน้้มของตลาดผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพราได้้รัับอิิทธิิพลจากความต้องการของผู้้�บริโิภคที่่�เพิ่่�มขึ้้�นต่่อ

ผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิและออร์แ์กนิิก ผู้้�บริโิภคให้้ความสำำ�คััญกัับอาหารที่่�มีีส่่วนผสมจากธรรมชาติิและปราศจากสารเคมี ี

สัังเคราะห์์ ซึ่่�งทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพรามีีโอกาสเติิบโตในตลาดอาหารเพื่่�อสุุขภาพ นอกจากนี้้� การขยายตััว 
ของอุุตสาหกรรมอาหารสำำ�เร็จ็รููปและอาหารแปรรููปยัังเป็็นปััจจััยที่่�ส่่งเสริมิให้้มีีการใช้้ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพรา 
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ในอุุตสาหกรรมมากขึ้้�น แนวโน้้มของตลาดผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพรามีีโอกาสเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�อง เน่ื่�องจากปััจจััย

สำำ�คััญหลายประการ ได้้แก่่

	 1) ความนิยมของผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิและออร์แ์กนิิก60 ผู้้�บริโิภคให้ค้วามสำำ�คััญกัับอาหารที่่�มีส่ี่วนผสมจากธรรมชาติิ 

ปราศจากสารเคมีสีัังเคราะห์ ์และมีปีระโยชน์ต่่อสุขุภาพมากขึ้้�น ส่่งผลให้ผ้ลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพราที่่�สกััดจากธรรมชาติิ 
ได้้รัับความนิยมในกลุ่่�มผู้้�รัั กสุขุภาพ

	 2) การขยายตััวของตลาดอาหารเพื่่�อสุขุภาพ กระแสสุขุภาพยัังคงเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�อง ทำำ�ให้้แบรนด์์ต่่างๆ ต้้องพัฒันา

สิินค้้าเพื่่�อรองรัับความต้องการของผู้้�บริโิภคที่่�มองหาผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิ กะเพราถืือเป็็นสมุุนไพรที่่�มีีสรรพคุุณทางยา

ตามธรรมชาติิและให้้กลิ่่�นรสเฉพาะตััว ซึ่่�งช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์อาหาร จากข้้อมููลจากศููนย์์อััจฉริยิะเพื่่�ออุุตสาหกรรม

อาหาร สถาบัันอาหาร61 แสดงให้้เห็็นว่่าตลาดเครื่่�องปรุุงรสสำำ�เร็จ็รููปในประเทศไทยมีีมููลค่่า 1,526 ล้้านบาทในปีี 2563 และ 

มีอีััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยร้อ้ยละ 5.7 ต่่อปีี เน่ื่�องจากตอบโจทย์ไ์ลฟ์์สไตล์ของผู้้�บริโิภคยุคุใหม่ท่ี่่�ต้้องการความสะดวกสบาย

	 3) การเติิบโตของอุตุสาหกรรมอาหารสำำ�เร็จ็รููปและอาหารแปรรููป ตลาดอาหารสำำ�เร็จ็รููปและอาหารแปรรููปมีกีารขยายตััว 

อย่่างต่่อเน่ื่�อง ทั้้�งในกลุ่่�มอาหารแช่่แข็็ง อาหารพร้อ้มรัับประทาน และอาหารกึ่่�งสำำ�เร็จ็รููป ซึ่่�งต้้องการส่่วนผสมที่่�สามารถเพิ่่�ม

รสชาติิและกลิ่่�นให้้กัับผลิิตภััณฑ์์โดยไม่ต้่้องใช้ส้ารสัังเคราะห์์ 

	 4) โอกาสในการขยายตลาดสู่่�ระดัับสากล กะเพราเป็็นวััตถุดิุิบที่่�ได้้รัับความนิยมในอาหารไทยและเอเชียีตะวัันออกเฉีียงใต้้ 

แต่่ปััจจุุบัันผู้้�บริโิภคท่ั่�วโลกเริ่่�มสนใจอาหารแนวเอเชีียมากขึ้้�น ส่่งผลให้้ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากกะเพรามีีศัักยภาพในการ

เติิบโตในตลาดต่่างประเทศ 

	 5) ยัังมีีรููปแบบของสารสกััดจากกะเพรา ซึ่่�งเป็็นสารเข้้มข้้นที่่�สามารถใช้้เป็็นวััตถุุดิิบในผลิิตภััณฑ์์อาหารสำำ�เร็จ็รููป เช่่น 

ซอส น้ำำ�พริกิ และอาหารแช่แ่ข็ง็ อีีกทั้้�งยัังมีกีารพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบผงปรุุงแต่่งกลิ่่�น ซึ่่�งเหมาะสำำ�หรัับใช้ใ้นอุตุสาหกรรม

อาหารแปรรููปที่่�ต้้องการคงความหอมของกะเพราในผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผ่่านกระบวนการความร้อ้นสููง

	 6) การพััฒนานวััตกรรมในอุุตสาหกรรมเครื่่�องปรุุงและเครื่่�องเทศ ผู้้�ผลิิตอาหารและเครื่่�องปรุุงรสกำำ�ลัังมองหาวิิธีี

พัฒันาเครื่่�องปรุุงที่่�มีเีอกลัักษณ์์ และกะเพราเป็็นหนึ่่�งในสมุนุไพรที่่�สามารถนำำ�มาพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ  ได้้ เช่น่ ผงปรุุงรส

เข้ม้ข้น้ น้ำำ�มัันหอมระเหยจากกะเพรา หรืือสารให้้กลิ่่�นจากกะเพราสำำ�หรัับใช้ใ้นอุตุสาหกรรมอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

	 6.5.1 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis) 

	 การวิิเคราะห์ ์จุดุแข็็ง จุดุอ่่อน โอกาส และอุปุสรรค (SWOT Analysis)

	 ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพราเป็็นหนึ่่�งในนวััตกรรมที่่�น่่าสนใจในอุุตสาหกรรมอาหารและเครื่่�องปรุุงรส  

โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในบริบิทของการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์อาหารจากสมุุนไพรไทยไปยัังต่่างประเทศ สารหอมจากกะเพรามีีความ

โดดเด่่นด้้วยกลิ่่�นหอมเฉพาะตััวจากสารประกอบธรรมชาติิ เช่น่ Eugenol, Camphor และ Ocimene ซึ่่�งให้้กลิ่่�นหอมสดชื่่�นและ

สามารถทนต่่อกระบวนการผลิิตที่่�มีคีวามร้อ้นสููงได้้บางระดัับ นอกจากนี้้� กะเพรายัังเป็็นสมุนุไพรที่่�ปลููกได้ใ้นประเทศ และได้้รัับ 

ความนิยมในวิิถีีชีวิีิตของคนไทยอย่า่งแพร่ห่ลาย จึึงมีศีัักยภาพสููงในการพัฒันาเป็น็ผลิิตภััณฑ์์เชิงิพาณิิชย์ท์ั้้�งในประเทศและตลาด 

ต่่างประเทศ

จุุดแข็็ง (Strengths)

	 ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพรามีจีุดุแข็ง็สำำ�คััญคืือเป็น็สารหอมจากธรรมชาติิที่่�ได้้รัับความนิยมในอาหารไทย 

และเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ มีีความปลอดภััยสููง ไม่่มีีสารเคมีีสัังเคราะห์์ และสามารถใช้ใ้นผลิิตภััณฑ์์ที่่�ตอบสนองแนวโน้้ม

สุุขภาพของผู้้�บริโิภคได้้ดีี อีีกทั้้�งประเทศไทยมีีแหล่งปลููกกะเพราจำำ�นวนมาก ทำำ�ให้้การจััดหาวััตถุุดิิบมีีความต่่อเน่ื่�อง ช่่วยลด

ต้้นทุุนการผลิิต และสร้า้งข้้อได้้เปรียีบในการแข่่งขัันด้้านราคากัับผลิิตภััณฑ์์นำำ�เข้้าได้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ สามารถเพิ่่�มมููลค่่า

ของผลิิตภััณฑ์์โดยการพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์พรีเีมีียม เช่่น การผลิิตสารสกััดจากกะเพราในรููปแบบเข้้มข้้น หรืือการพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีคีุณุสมบััติเสริมิ เช่น่ การผสมสารต้้านอนุมุููลอิิสระหรืือสมุนุไพรอ่ื่�นที่่�ช่ว่ยเพิ่่�มคุณุประโยชน์ในการบริโิภค 

60	คู่มือการตลาดสมนุไพรในต่างประเทศ กรมสงเสรมิการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์

61	รายงานตลาดอาหารในประเทศไทย ธุรกิจเครือ่งปรุงรสในประเทศไทย ศนูยอ์ัจฉรยิะเพือ่อตุสาหกรรมอาหารสถาบนัอาหาร กมุภาพันธ ์2564
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จุุดอ่่อน (Weaknesses)

	ข้ ้อจำำ�กััดสำำ�คััญคืือความคงตััวของกลิ่่�นหลัังการสกััด เน่ื่�องจากน้ำำ�มัันหอมระเหยจากกะเพรามีีความระเหยง่่าย อาจ

สููญเสีียกลิ่่�นและรสชาติิระหว่างกระบวนการผลิิต การอบแห้้ง หรืือการจััดเก็็บระยะยาว ผู้้�ประกอบการจึึงต้้องพัฒันากรรมวิธีทีี่่�

สามารถรัักษาความหอมไว้ไ้ด้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ นอกจากนี้้� การควบคุุมคุุณภาพให้้สม่ำำ�เสมอในแต่่ละรอบผลิิตภััณฑ์์ยัังเป็็น

ความท้าทายสำำ�คััญ โดยเฉพาะอย่า่งยิ่่�งในฤดููกาลที่่�มีคีวามผัันผวนของกลิ่่�นจากวััตถุดิุิบธรรมชาติิ

	ปั ัญหาด้้านเทคโนโลยีีการสกััดที่่�ยัังไม่่สามารถรัักษาสารออกฤทธิ์์�ที่่�เป็็นประโยชน์ของกะเพราได้้อย่่างสมบููรณ์์ หนึ่่�งใน 

แนวทางสำำ�คััญคืือการลงทุุนในเทคโนโลยีีการแปรรููปและการสกััดที่่�ทัันสมััย เช่่น การใช้้เทคนิิคการสกััดแบบ Supercritical 

CO2 นอกจากนี้้� การเพิ่่�มมาตรฐานการผลิิตให้้เป็็นไปตามข้้อกำำ�หนดของตลาดสากล เช่่น การได้้รัับการรัับรองจากองค์์กร 

ด้้านความปลอดภััยอาหาร เช่่น USDA Organic หรืือ EU Organic Certification จะช่่วยเพิ่่�มความเชื่่�อมั่่�นให้้กัับผู้้�บริโิภคและ

ทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์สามารถขยายตลาดไปยัังประเทศที่่�มีกีฎระเบีียบเข้ม้งวดได้้ง่า่ยขึ้้�น แต่่ส่่งผลให้้ต้้นทุนุสููงขึ้้�นเช่น่กััน 

โอกาส (Opportunities)

	 ผลิิตภััณฑ์์นี้้�มีโีอกาสขยายตลาดได้้สููง โดยเฉพาะในกลุ่่�มประเทศที่่�ไม่ส่ามารถปลููกกะเพราได้้ เช่น่ ประเทศในเขตหนาว 

และกลุ่่�มผู้�บริโิภคที่่�ให้ค้วามสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์จากธรรมชาติิ แต่่มีคีวามสะดวกในการปรุุงอาหาร อุตุสาหกรรมอาหารสำำ�เร็จ็รููป 

อาหารแช่่แข็็ง และอาหารพร้อ้มรัับประทานเป็็นกลุ่่�มที่่�มีีศัักยภาพสููง เน่ื่�องจากต้้องการส่่วนผสมที่่�ให้้กลิ่่�นหอมธรรมชาติิและ

ไม่ม่ีสีารตกค้้าง นอกจากนี้้� พฤติิกรรมของผู้้�บริโิภคในยุคุปััจจุบุัันที่่�เน้้นสุขุภาพ ความสะดวก และรสชาติิดั้้�งเดิิมของอาหารไทย 

เป็็นแรงหนุนุสำำ�คััญในการพัฒันาและทำำ�ตลาดผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบใหม่ ่ๆ เช่น่ ซอสกะเพรา ผงปรุุงรส หรืือสารให้้กลิ่่�นสำำ�หรัับ

ขนมขบเคี้้�ยวและอาหารทอด

	 การสร้า้งความร่ว่มมืือกัับผู้้�ผลิิตอาหารและร้า้นอาหารมีีชื่่�อเสีียงในการใช้้วััตถุุดิิบจากธรรมชาติิ เป็็นอีีกหนึ่่�งแนวทางที่่� 

สามารถช่่วยเพิ่่�มโอกาสในการเติิบโตของผลิิตภััณฑ์์ในตลาดนอกจากนี้้� สามารถช่่วยให้้ผลิิตภััณฑ์์ได้้รัับการยอมรัับและ 

สร้า้งฐานลููกค้้าที่่�มั่่�นคง

	 การสร้า้งนวััตกรรมในผลิิตภััณฑ์์และการพััฒนาสููตรที่่�สามารถช่่วยเพิ่่�มความทนทานของกลิ่่�นหอมและสารออกฤทธิ์์�

ของกะเพรา เป็็นอีีกหนึ่่�งแนวทางสำำ�คััญในการแก้ไ้ขจุดุอ่่อนของผลิิตภััณฑ์์ได้้ 

	หนึ่่ � งในแนวทางที่่�สามารถช่่วยลดผลกระทบจากการแข่่งขัันคืือการพััฒนาแบรนด์์ที่่�เน้้นความเป็็นผลิิตภััณฑ์์จาก

ธรรมชาติิที่่�มีคีุณุภาพสููง และการสร้า้งจุดุขายที่่�แตกต่่างจากคู่่�แข่ง่ เช่น่ การใช้ก้ระบวนการผลิิตที่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม หรืือ

การพัฒันาแพ็ค็เกจที่่�ช่ว่ยรัักษาคุณุภาพของผลิิตภััณฑ์์ให้ไ้ด้้นานขึ้้�น 

อุุปสรรค (Threats)

	 ความท้าทายหลัักอยู่่�ที่่�การแข่่งขัันที่่�รุุนแรงการแข่่งขัันที่่�รุุนแรงจากผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารชนิดอ่ื่�น ทั้้�งจาก

สมุนุไพรในประเทศและสารแต่่งกลิ่่�นสัังเคราะห์์ราคาถููกจากต่่างประเทศ เป็็นอุปุสรรคสำำ�คััญ รวมถึึงข้อ้จำำ�กััดทางกฎหมายและ

ข้อ้กำำ�หนดของแต่่ละประเทศต่่อการนำำ�เข้า้สมุนุไพรและผลิิตภััณฑ์์จากพืืช เช่น่ ข้้อจำำ�กััดด้้านชื่่�อวััตถุดิุิบ ค่่าภาษีี และมาตรฐาน

ความปลอดภััย อีีกทั้้�งการรัับรู้้ �ของผู้้�บริโิภคบางกลุ่่�มที่่�ยัังไม่่เข้้าใจข้้อแตกต่่างระหว่างกะเพรากัับโหระพา หรืือมีีความคาดหวััง

ต่่อรสชาติิในแบบที่่�คุ้้�นชิินจากวััตถุุดิิบสด อาจส่่งผลต่่อการยอมรัับผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบใหม่่ หากไม่่สามารถส่ื่�อสารหรืือสร้า้ง

ประสบการณ์์การบริโิภคที่่�เหมาะสมได้้อย่า่งชััดเจน
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	 6.5.3 ข้้อเสนอแนะในการส่่งเสริมิและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ปรุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพรา

	 ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพราเป็็นนวััตกรรมที่่�มีศีัักยภาพสููงในการตอบสนองต่่อแนวโน้้มของอุตุสาหกรรม

อาหารที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับผลิิตภััณฑ์์ธรรมชาติิ ผู้้�บริโิภคกลุ่่�มใหม่่ทั้้�งในและต่่างประเทศเริ่่�มหัันมาใช้้ผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�น 
มากขึ้้�นเพื่่�อลดเวลาในการประกอบอาหารแต่่ยัังคงไว้้ซึ่่�งรสชาติิแบบดั้้�งเดิิมของอาหารไทย ผลิิตภััณฑ์์จากกะเพราสามารถ 

ตอบโจทย์น์ี้้�ได้้อย่า่งชััดเจน หากมีกีารพัฒันาและส่่งเสริมิในเชิงิระบบอย่า่งเหมาะสม

	 1) การพััฒนาและเพิ่่�มคุณุภาพของผลิิตภััณฑ์์

	 ควรส่่งเสริมิการวิิจััยและพัฒันาเทคโนโลยีกีารสกััดสารหอมจากกะเพรา62 โดยเฉพาะเทคโนโลยีแีบบ Supercritical CO2 

และไมโครเอนแคปซููเลชััน63  ซึ่่�งสามารถรัักษากลิ่่�นของ Eugenol  และ Ocimene  ได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพและยืืดอายุขุองสารหอม 
ในผลิิตภััณฑ์์ในระดัับอุตุสาหกรรม ควรพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบที่่�ตอบโจทย์ต์ลาด เช่น่ ผงกลิ่่�นกะเพราเข้ม้ข้น้ ซอสแต่่งกลิ่่�น 

หรืือสารละลายที่่�สามารถละลายน้ำำ�เพื่่�อใช้ง้านในอาหารสำำ�เร็จ็รููป เครื่่�องด่ื่�ม หรืือน้ำำ�ซุปุ เพื่่�อให้้ตอบสนองต่่อความต้องการของ

กลุ่่�มเป้้าหมายในอุตุสาหกรรมอาหาร

	 2) การสร้า้งมาตรฐานคุณุภาพและความปลอดภััยของผลิิตภััณฑ์์

	 ควรมีกีารกำำ�หนดมาตรฐานสเปกของสารหอมจากกะเพราในระดัับประเทศ เช่น่ ปริมิาณขั้้�นต่ำำ�ของสารฟีีนอลและสารกลุ่่�ม 

เทอร์พ์ีีน ความเสถียรของกลิ่่�นหลัังการจััดเก็็บ และความปลอดภััยของสารสกััดที่่�ใช้ใ้นการบริโิภค การจััดทำำ�เกณฑ์์มาตรฐาน

เหล่านี้้�จะช่ว่ยให้ผ้ลิิตภััณฑ์์สามารถผ่า่นเกณฑ์์ของหน่วยงานทั้้�งในและต่่างประเทศ เช่น่ อย. EFSA และ USDA Organic65 และ

ช่ว่ยลดอุปุสรรคด้้านการนำำ�เข้า้ในตลาดส่่งออก

	 ควรสนัับสนุุนการวิิจััยทางคลิินิิกเกี่่�ยวกัับผลของสารหอมจากกะเพราต่่อร่า่งกาย เช่่น คุุณสมบััติในการกระตุ้้�น 

ระบบประสาทหรืือการย่อ่ยอาหาร เพื่่�อสร้า้งหลัักฐานเชิงิวิิทยาศาสตร์ท์ี่่�สามารถนำำ�มาใช้ใ้นการส่ื่�อสารกัับผู้้�บริโิภคในตลาดอาหาร 

ที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับสุขุภาพ

	 3) การขยายตลาดและการทำำ�การตลาดเชิิงกลยุทุธ์์

	 ควรกำำ�หนดกลุ่่�มเป้้าหมายเชิิงกลยุุทธ์โ์ดยมุ่่�งเน้้นผู้้�บริโิภคในประเทศที่่�นิิยมการบริโิภคอาหารไทย และผู้้�ประกอบการ

อาหารแปรรููปที่่�ต้้องการทางเลืือกใหม่่ในการพััฒนาเมนูู ควรใช้้กลยุุทธ์ ์Storytelling เพื่่�อสื่�อสารเรื่่�องราวของกะเพราในฐานะ

สมุนุไพรพื้้�นบ้้านของไทยที่่�มีอีััตลัักษณ์์และคุณุค่่าทางวััฒนธรรม การสร้า้งความร่ว่มมืือกัับเชฟผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านอาหารไทยหรืือ

โรงเรียีนสอนทำำ�อาหาร สามารถช่่วยส่่งเสริมิการทดลองใช้้ผลิิตภััณฑ์์ในเมนููจริงิ และเพิ่่�มโอกาสในการเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย 

ในระดัับนานาชาติิ

	 ควรเสริมิสร้า้งการรัับรู้้ �แบรนด์์ผ่่านแพลตฟอร์ม์ออนไลน์์ การผลิิตวิดีีโอสาธิติการใช้ง้าน และการร่ว่มมืือกัับ Influencer 

ด้้านอาหาร นอกจากนี้้� การเข้า้ร่ว่มงานแสดงสิินค้้าอุตุสาหกรรมอาหารและการจััดอบรมให้้กัับเชฟอุตุสาหกรรมในระดัับโรงงาน 

จะช่ว่ยผลัักดัันผลิิตภััณฑ์์เข้า้สู่่�ช่อ่งทางจััดจำำ�หน่ายที่่�หลากหลาย

62	Innovation centers focused on herbal scent development can enhance quality standards and export readiness. See: แผนแม่บทแหง่ชาติด้านสมนุไพร ฉบบัท่ี 2 พ.ศ. 2566–2570.

63	Supercritical CO2 extraction is a clean and efficient method for extracting volatile compounds, often used in essential oil industries. See: Mukhopadhyay, M. (2000). Natural 
extracts using supercritical carbon dioxide. CRC Press.

64	Eugenol and ocimene are volatile aromatic compounds found in basil with antimicrobial and flavor-enhancing properties. See: Singh, A. et al. (2012). ‘Essential oil 
composition of Ocimum species’. Journal of Medicinal Plants Research.

65	EFSA (European Food Safety Authority) and USDA Organic are regulatory agencies that provide food safety and organic certification standards respectively. See: www.efsa.
europa.eu and www.usda.gov.
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	 4) การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์สารสกััดกะเพราไปเป็็นองค์์ประกอบในผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ

	 นอกจากการใช้้กะเพราสำำ�หรัับอุุตสาหกรรมอาหารแล้้ว การพััฒนาสารสกััดกะเพรา น้ำำ�มัันหอมระเหยจากกะเพรา 

มีศีัักยภาพในการพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ในอุตุสาหกรรมอื่�นๆได้้ดัังนี้้�

	 •	สารสกััดจากใบกะเพรา (INCI name: Ocimum sanctum leaf extractและ Ocimum tenuiflorum Oil) มีกีารใช้้

ในผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อางและผลิิตภััณฑ์์ดููแลสุขุภาพ เน่ื่�องจากมีคีุณุสมบััติด้้านชะลอวััย ต้้านอัักเสบ เพิ่่�มสุขุอนามััยที่่�ดีี ได้้แก่่ 

ผลิิตภััณฑ์์ดููแลช่่องปาก เน่ื่�องจากพบว่่ามีีการศึึกษาฤทธิ์์�ยัับยั้้�งเชื้้�อเชื้้�อแบคทีีเรียีที่่�ก่่อโรคในช่่องปาก, ผลิิตภััณฑ์์ลดสิิวอัักเสบ, 

ผลิิตภััณฑ์์ลดกลิ่่�นในรองเท้้า ผลิิตภััณฑ์์โกนหนวด (Shaving & depilatories products) ผลิิตภััณฑ์์ดููแลเส้้นผม, น้ำำ�หอม, สาร

กลบกลิ่่�นสารเคมี ีโดยอยู่่�ในรููปสารสกััดและน้ำำ�มัันหอมระเหย

	 •	การพัฒันาในอุตุสาหกรรม Spa and Wellness โดยพัฒันาอยู่่�ในรููปแบบองค์์รวม psychological and physiological 

benefits เช่น่ การกิินเป็็นอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม, การนวดบำำ�บััด หรืืออายุรุเวทศาสตร์ ์(Ayurveda)

	 •	การพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร Adaptogen, Adaptogenic herbs เป็็นสารสกััดจากสมุุนไพรธรรมชาติิ

ที่่�ให้้ฤทธิ์์�ในการควบคุุมกระบวนการทางสรีรีะวิิทยา ช่่วยให้้เกิิดความสมดุุลของร่า่งกาย เช่่น ช่่วยลดการเกิิดสภาวะเครียีด 

ในร่า่งกาย และที่่�สำำ�คััญต้้องไม่เ่ป็็นพิษิ กำำ�ลัังเป็็น Big trend ของผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องสำำ�อาง

	 •	ผลิิตภััณฑ์์ยาพัฒันาจากสมุนุไพร โดยการใช้ป้ระโยชน์จากคุณุสมบััติการต้้านเชื้้�อจุลิุินทรียี์ ์ (Anti-microbial) มา

พัฒันาและศึึกษาประสิิทธิภิาพเพิ่่�มเพื่่�อพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อการฆ่า่เชื้้�อ รัักษาสิิวอัักเสบ เป็็นต้้น

	

	 5) การพััฒนาเครืือข่่ายการผลิิตและความยั่่�งยืืนของวััตถุดิุิบ

	 ควรพััฒนาเครืือข่่ายเกษตรกรผู้้�ปลููกกะเพราอิินทรียี์์ โดยมีีระบบสนัับสนุุนองค์์ความรู้�ด้านเกษตรอิินทรียี์์ ระบบ

การควบคุุมคุุณภาพหลัังการเก็็บเกี่่�ยว และการจััดการแหล่งเพาะปลููกที่่�สามารถรองรัับความต้องการของโรงงานในระยะยาว 

การมีรีะบบ Traceability ตั้้�งแต่่แหล่งเพาะปลููกถึึงผู้้�บริโิภค จะช่ว่ยสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นให้ก้ัับตลาดต่่างประเทศที่่�ให้ค้วามสำำ�คััญกัับ 
ความโปร่ง่ใสและความปลอดภััยทางอาหาร

	 ควรสนัับสนุนุการจััดตั้้�งศููนย์ก์ลางความร่ว่มมืือในระดัับภููมิภิาค เพื่่�อพัฒันาห่่วงโซ่อุ่ปุทานของสมุนุไพรไทย โดยเฉพาะ

กะเพราซึ่่�งมีศีัักยภาพเป็น็วััตถุดิุิบสำำ�คััญในอุตุสาหกรรมอาหารแปรรููป เครื่่�องด่ื่�ม และผลิิตภััณฑ์์กลิ่่�นหอม เพื่่�อเชื่่�อมโยงระหว่าง

กลุ่่�มเกษตรกรผู้้�ประกอบการ ผู้้�ส่่งออก และนัักวิิจััยในลัักษณะคลััสเตอร์ส์มุนุไพรแห่่งชาติิ

	 โดยสรุป การผลัักดัันผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�นอาหารจากกะเพราให้้สามารถแข่ง่ขัันในระดัับสากล จำำ�เป็็นต้้องดำำ�เนิินงาน 

อย่่างเป็็นระบบในทุุกมิิติิ ทั้้�งในด้้านเทคโนโลยีีการผลิิต ทั้้�งปลููกแบบเกษตรอิินทรียี์์หรืือปลููกในระบบ Plant Factory เพื่่�อเพิ่่�ม 
ปริมิาณสารสำำ�คััญ การกำำ�หนดมาตรฐาน การวิิจััยและการตลาดเชิิงกลยุุทธ์์ รวมถึึงการสร้า้งความยั่่�งยืืนของวััตถุุดิิบ หาก

สามารถดำำ�เนิินการตามข้้อเสนอเชิิงนโยบายเหล่านี้้�ได้้อย่่างต่่อเน่ื่�องและบููรณาการ จะสามารถเปลี่่�ยนผลิิตภััณฑ์์ปรุุงแต่่งกลิ่่�น 
จากกะเพราให้ก้ลายเป็น็สิินค้้านวััตกรรมที่่�สร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มให้ก้ัับอุตุสาหกรรมอาหารไทย และเป็น็เครื่่�องมืือสำำ�คััญในการขัับเคล่ื่�อน 
เศรษฐกิิจสมุนุไพรไทยในตลาดโลกอย่า่งยั่่�งยืืน
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ภาคผนวก ก-1 กิจการที่ได้รับอนุญาตผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพรกระชายดำ�
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35,000,000

1,000,000

1,000,000

6,500,000

3,000,000

15,000,000

155,000,000

4,000,000
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5,000,000

9,000,000

1,000,000

2,000,000

5,000,000

1,000,000

2,000,000

4,000,000

1,000,000

1,000,000

1,000,000

2,000,000

5,000,000

2,000,000

85,000,000

114,000,000

11,000,000

8,250,000

10,000,000

18,000,000

1,000,000

3,137,208,422.37

46,173,685.78

9,406,940.00

2,700,215.96

18,840,375.62

31,275,417.83

38,725,507.78

141,103,633.52

28,737,410.25

 

86,859,365.35

339,727,290.08

185,365,465.69

36,830,482.19

40,127,345.23

12,865,919.51

14,297,075.89

4,381,859.82

15,262,834.75

8,676,427.00

8,570,033.38

6,542,290.53

45,759,766.47

165,904,684.84

10,323,217.41

402,571,603.00

30,897,432.19

50,866,748.11

75,245,664.30

65,777,831.13

395,935,632.40

15,581,383.24

3,469,676,929.22

53,105,450.64

8,871,330.00

3,710,055.53

18,469,720.00

23,885,227.81

56,696,917.00

141,808,655.03

27,551,981.00

 

137,416,415.52

343,476,973.30

172,256,892.22

35,984,810.21

5,741,419.10

14,746,244.32

10,341,762.92

4,281,027.14

16,571,557.89

4,606,078.80

5,051,133.96

2,750,705.35

13,532,651.52

272,330,071.90

16,141,807.39

532,024,818.00

40,607,565.62

58,430,843.73

59,002,709.56

71,356,487.13

366,263,907.65

27,918,582.11

3,605,001,707.52

76,537,392.00

11,740,124.00

2,865,813.00

24,748,335.00

23,411,600.77

45,052,559.04

100,303,375.52

25,498,832.00

 

187,609,335.33

288,492,554.56

225,620,635.63

30,280,989.55

14,338,360.62

22,291,841.13

16,050,538.78

7,134,260.83

29,449,824.24

13,662,997.62

5,476,011.55

1,674,386.66

9,336,207.95

217,072,427.08

12,802,919.59

516,948,023.00

22,091,453.06

109,131,849.07

58,454,712.34

69,787,560.26

295,388,629.18

43,099,897.09

4,340,447,088.82

422,885,268.00

9,840,624.80

1,867,183.64

28,277,717.00

22,624,449.79

37,024,479.20

130,816,443.94

22,729,021.00

 

170,287,198.61

248,209,980.34

198,604,612.53

42,246,485.40

9,715,080.74

13,223,452.44

12,690,945.91

2,386,737.52

40,087,007.96

2,382,400.00

7,091,600.73

7,146,466.45

11,164,991.20

280,436,058.78

0.00

502,600,477.00

146,226,449.00

115,209,695.23

85,188,440.35

51,996,411.70

269,213,446.97

33,947,306.00

3,429,172,538.86

491,624,799.00

5,901,000.00

1,643,455.31

15,980,839.56

21,926,534.81

25,784,250.21

160,027,196.21

18,010,953.00

 

168,133,945.38

329,360,486.39

124,109,893.35

49,750,938.99

32,755,910.69

17,386,676.96

15,138,095.12

1,955,645.15

50,274,998.80

21,514,266.89

6,797,087.70

4,960,325.86

14,933,780.00

411,500,526.84

0.00

443,337,438.00

184,258,000.00

175,022,349.11

93,827,102.92

49,960,934.16

307,338,128.02

34,732,942.52
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บริษิััท กรไทย จำำ�กััด

บริษิััท เฮเว่่น เฮิิร์บ์ จำำ�กััด

บริษิััท ไบโอเวย์ ์เนเจอรััล 
(ประเทศไทย) จำำ�กััด

บริษิััท โพธิ์์�ประดิิษฐ์ส์มุนุไพร จำำ�กััด

บริษิััท เค.พี.ีฟู้้�ดส์์ ซััพพลาย จำำ�กััด

บริษิััท นิิตยา ท๊๊อปปิ้้� ง จำำ�กััด

บริษิััท นราห์์ อิินดััสตรี ีจำำ�กััด

บริษิััท ไทยคอสมอสฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด แฟมิลิี่่� บีี.

2. ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

บริษิััท ชาเขียีว จำำ�กััด

บริษิััท โควิิก เคทท์์ อิินเตอร์์
เนชั่่�นแนล (ประเทศไทย) จำำ�กััด

บริษิััท ขาวละออเภสััช จำำ�กััด

บริษิััท ไลฟ์์คอสเมด จำำ�กััด

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด พอเป็็นเย็น็ใจ

บริษิััท เจ.เค เอนไซม์ ์ฟู้้�ด  จำำ�กััด

บริษิััท ซีเีค เนเชอรััล เฮิิร์บ์ จำำ�กััด

บริษิััท เอฟแอนด์์บีอีอแกนิิคส์์ จำำ�กััด

บริษิััท พีเีคเอฟบีี ฟาร์ม์าซููติคอล 
แมนููแฟคเจอริ่่�ง จำำ�กััด

บริษิััท ดููราไซเอนซ์ ์(เอเชียี) จำำ�กััด

บริษิััท ยาดีี จำำ�กััด

บริษิััท เนเชอร่า่ คอนเซป จำำ�กััด

บริษิััท พี.ีพี.ี เนเจอร์ ์แคร์ ์จำำ�กััด

บริษิััท แซนด์์-เอ็็ม โกลบอล จำำ�กััด

บริษิััท มิกิซ์ ์แฟคทอรี่่� จำำ�กััด

บริษิััท สกายไลน์์ เฮลท์์แคร์ ์จำำ�กััด

บริษิััท ทีีทีีพี ีซััพพลีเม้น้ส์์ จำำ�กััด

บริษิััท ซีเีอ็็มเอช ไลฟ์ไ์ซเอ็็นซ์ ์จำำ�กััด

บริษิััท บีีโปรดัักส์์อิินดััสตรี้้� จำำ�กััด

บริษิััท ชััยชาดา จำำ�กััด

บริษิััท คอสเมด อิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด

บริษิััท กรผกา เทรดดิ้้�ง จำำ�กััด

1. อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

ลำำ�ดับ บริษัิัท ขนาด
กิิจการ ทุนุจดทะเบีียน

รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566
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32

33

34

35

36

 

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

 

59

60

8,000,000

3,000,000

1,000,000

1,000,000

140,000,000

 

5,000,000

15,000,000

500,000

1,600,000

5,000,000

5,000,000

1,000,000

10,000,000

1,000,000

5,000,000

400,000

1,000,000

80,000,000

50,000,000

12,000,000

2,000,000

20,000,000

3,000,000

5,000,000

1,000,000

1,000,000

2,000,000

 

341,250,000

3,000,000

73,996,598.66

4,534,103.07

1,424,869.16

937,220.00

134,182,158.56

 

306,055,124.30

107,186,878.99

10,408,436.00

35,872,927.51

55,784,797.65

12,282,358.50

1,109,196.00

65,777,831.13

25,925,658.47

95,397,664.34

29,364,818.36

14,840,313.32

363,627,571.49

55,124,217.42

153,677,860.83

34,501,161.32

99,927,726.40

97,185,853.04

41,067,104.00

3,133,470.36

-

32,937,350.69

 

360,691,384.00

12,352,211.35

86,316,697.18

7,308,253.76

1,737,058.97

2,459,058.73

362,495,421.51

 

247,848,486.58

69,679,264.01

8,667,841.00

28,246,502.72

8,022,466.17

14,138,281.46

1,318,948.00

71,356,487.13

21,272,385.85

39,205,699.55

27,888,550.57

21,464,435.60

440,051,218.10

54,328,487.21

233,782,155.64

44,583,602.58

88,932,236.27

4,930,604.63

36,030,035.23

19,587,314.59

-

32,758,029.44

 

455,644,231.00

6,692,826.11

109,997,126.99

19,892,349.27

2,392,915.89

7,210,508.54

546,923,403.02

 

176,435,401.17

78,316,130.82

15,675,222.50

31,211,911.30

12,436,585.72

19,161,609.47

1,614,354.00

69,787,560.26

29,875,889.87

9,417,307.69

41,935,615.32

26,319,281.59

509,188,928.63

70,594,259.71

319,586,022.55

43,851,314.73

113,414,627.09

3,993,251.44

39,714,053.56

21,697,615.67

-

20,572,645.47

 

422,546,211.00

5,333,738.79

118,717,374.31

27,899,219.60

5,657,943.92

2,065,329.58

362,684,406.00

 

134,925,233.13

60,061,481.73

17,110,448.50

34,200,958.08

7,618,601.36

17,193,314.55

1,592,139.00

51,996,411.70

45,645,047.50

10,361,160.08

68,202,571.92

17,166,165.78

481,145,259.46

59,204,390.10

262,832,357.04

42,018,647.63

179,106,615.62

21,247,796.33

32,210,920.04

19,067,125.64

4,088,332.68

27,646,106.34

 

429,664,052.00

6,009,867.23

107,277,703.33

53,864,572.96

8,845,467.26

1,476,527.17

236,621,806.00

 

114,870,052.88

53,267,060.76

31,737,191.00

29,714,731.02

17,085,973.80

14,349,210.33

961,266.00

49,960,934.16

60,149,072.72

9,000,000.00

52,494,869.72

5,807,408.87

650,169,436.58

50,842,307.30

206,319,693.63

37,544,834.10

134,025,227.71

91,098,681.70

39,394,803.68

20,133,846.30

18,032,554.23

27,329,278.80

 

483,434,575.00

5,158,398.40

M

M

S

S

M

 

M

S

S

S

S

S

S

S

S

S

M

S

L

S

M

S

M

M

S

S

S

S

 

L

S

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด ซี.ีทีี.
ซุปุเปอร์ ์เซลส์์ แอนด์์ เซอร์วิ์ิส

บริษิััท วัังน้ำำ�เขียีวฟาร์ม์อินเตอร์ ์
จำำ�กััด

บริษิััท แรมโบ้้ เฮิิร์บ์ จำำ�กััด

บริษิััท ราชพฤกษ์์ (เชียีงใหม่)่ จำำ�กััด

บริษิััท สเปเชียีลตี้้� อิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด

3. ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร

บริษิััท ฉััตรชััยแพทย์แ์ผนโบราณ 
จำำ�กััด

บริษิััท เอกสมุนุไพร จำำ�กััด

ห้า้งหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด สมานฉัันท์์ 
ยาไทย

บริษิััท สมุนุไพรคงคา จำำ�กััด

บริษิััท เฮิิร์บ์ไทยจง จำำ�กััด

หางหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด ภููมณีรััตน์เภสััช

บริษิััท บ้้านอโรคยา จำำ�กััด

บริษิััท ชััยชาดา จำำ�กััด

บริษิััท ห้้าม้า้ เภสััช จำำ�กััด

บริษิััท แซนด์์ เอ็็ม อิินเตอร์์
เนชั่่�นแนล จำำ�กััด

บริษิััท ไทยเอฟดีี จำำ�กััด

บริษิััท ปริณิทิิพย์ส์มุนุไพร จำำ�กััด

บริษิััท แมคโครฟาร์ ์จำำ�กััด

บริษิััท โรงงานเภสััชกรรม 
แหลมทองการแพทย์ ์จำำ�กััด

บริษิััท ศิิริบิััญชา จำำ�กััด

บริษิััท ห้้างขายยาตราเสืือ 11 ตััว 
จำำ�กััด

บริษิััท พนาพัฒัน์์ เฮลท์์แคร์ ์จำำ�กััด

บริษิััท มัังกรฟ้้า (555) จำำ�กััด

บริษิััท ธัันยพรสมุนุไพร จำำ�กััด

บริษิััท สมุนุไพรวัังพรม จำำ�กััด

บริษิััท ห้้างขายยาตราใบห่อ่ จำำ�กััด

บริษิััท เอเซียีโอสถ จำำ�กััด

4. เครื่่�องสำำ�อาง

บมจ. โรงงานเภสััชอุตุสาหกรรม 
เจเอสพี ี(ประเทศไทย)

บริษิััท บวรเวชสมุนุไพรไทย จำำ�กััด

ลำำ�ดับ บริษัิัท ขนาด
กิิจการ ทุนุจดทะเบีียน

รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

ที่่�มา: ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ณ เดืือนพฤศจิิกายน 2567  และสถานการณ์์ดำำ�เนิินธุุรกิิจ จากกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า
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ภาคผนวก ก-2 กิจการที่ได้รับอนุญาตผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพรบัวบก

1

2

3

4

5

6

7

8

9

 10

11

12

13

14

15

16

2,000,000

3,000,000

200,000,000

70,000,000

1,000,000

1,000,000

1,000,000

 

70,000,000

1,000,000

1,000,000

500,000,000

60,000,000

150,000,000

 

5,000,000

 

2,000,000

90,000,000

90,000.00

12,352,211.35

504,805,403.34

2,027,158,334.00

-

6,364,413.72

2,311,219.07

 

38,885,872.92

21,995,753.24

951,163.40

3,267,832,159.77

53,607,490.89

10,689,065.52

 

5,055,080.00

 

23,835,595.53

91,637,612.67

18,922,974.39

6,692,826.11

475,939,648.63

2,327,174,062.00

-

19,602,712.61

5,757,934.73

 

39,350,701.59

19,433,403.94

109,601.59

3,302,419,338.00

64,804,954.39

10,083,048.57

 

31,900,504.92

 

13,476,750.35

70,431,917.85

943,044.85

5,333,738.79

522,113,890.25

2,006,461,267.00

1,907,455.36

21,104,821.98

12,743,257.08

 

43,814,214.47

18,662,819.91

728,318.35

3,095,456,644.70

106,117,405.01

15,508,051.62

 

64,874,463.29

 

12,436,514.71

62,761,146.22

1,442,255.95

6,009,867.23

679,628,491.19

1,959,156,973.00

9,825,582.49

19,377,658.97

10,531,725.69

 

46,099,620.53

17,456,003.32

583,377.84

3,535,506,411.06

135,998,791.01

12,212,371.96

 

90,865,461.59

 

11,767,939.96

110,048,588.00

13,517,024.68

5,158,398.40

620,562,700.57

1,893,570,614.00

13,116,073.85

22,835,867.85

14,154,592.07

 

46,027,424.35

18,740,053.94

339,176.98

3,321,039,281.23

114,018,160.58

10,786,883.40

 

327,287,469.20

 

13,272,612.67

127,568,293.30

S

S

L

L

S

S

S

S

S

S

L

M

S

 

M

 

S

M

บริษิััท ยููไนค์์ ไบโอซููติกส์์ จำำ�กััด

บริษิััท บวรเวชสมุนุไพรไทย จำำ�กััด

บริษิััท โรงงานเภสััชกรรม
เกร๊ท๊เตอร์ฟ์าร์ม์่า่ จำำ�กััด

บริษิััท รููเบีียอุตุสาหกรรม จำำ�กััด

บริษิััท คอสเม่เ่ซน จำำ�กััด

บริษิััท บีี ยูู สกิน จำำ�กััด

บริษิััท ไวท์์ แคร์ ์สกินแคร์ ์แอนด์์ 
คอสเมติก จำำ�กััด

2. ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร

บริษิััท คั้้�นกี่่�น้ำำ�เต้้าทอง จำำ�กััด

บริษิััท ปราสาททองโอสถ จำำ�กััด

บริษิััท นวลจัันทร์ ์แนทเชอรััล จำำ�กััด

บริษิััท ไทยนครพัฒันา จำำ�กััด

บริษิััท เกร๊ท๊เตอร์ฟ์าร์ม์่า่ จำำ�กััด

บริษิััท ฉมา แอ็็สเซ็ท็ จำำ�กััด

3. ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

บริษิััท บิิวตี้้� คอสเมต จำำ�กััด

4. อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม

บริษิััท บางกอกตลาดข้า้วไทย 
จำำ�กััด

บริษิััท บุุญฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

1. อาหารและเครื่่�องอาหาร

ลำำ�ดับ บริษัิัท ขนาด
กิิจการ ทุนุจดทะเบีียน

รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

ที่่�มา: ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ณ เดืือนพฤศจิิกายน 2567  และสถานการณ์์ดำำ�เนิินธุุรกิิจ 
จากกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า
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ภาคผนวก ก-3 กิจการที่ได้รับอนุญาตผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพรกะเพรา

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

 

15

16

17

5,000,000

1,000,000

5,000,000

6,500,000

2,000,000

80,000,000

4,500,000

300,000,000

5,000,000

140,000,000

4,000,000

2,000,000

20,000,000

8,000,000

 

30,000,000

5,000,000

70,000,000

3,369,575.06

11,244,187.00

779,984.46

18,840,375.62

104,982,277.41

316,414,181.45

147,153,215.42

1,644,507,070.62

3,464,795.62

264,607,884.37

19,346,329.20

-

243,524,560.63

88,204,822.51

 

54,829,388.14

6,440,979.90

13,419,889.33

2,278,337.98

8,275,421.00

1,514,897.05

18,469,720.00

93,829,041.47

372,616,141.11

266,931,821.90

1,711,273,128.84

2,410,803.30

283,305,407.60

11,524,935.69

-

289,122,540.39

87,282,271.18

 

73,346,884.93

10,437,377.65

12,898,654.38

1,012,843.54

12,549,024.00

6,815,589.14

24,748,335.00

87,578,937.83

332,335,581.61

284,627,823.00

1,803,749,877.88

5,093,898.58

311,212,815.93

34,529,222.04

1,911,115.22

312,809,171.40

109,034,170.80

 

102,068,970.08

6,292,005.00

10,703,177.94

10,890,188.32

5,153,852.00

4,020,874.68

28,277,717.00

90,876,882.81

303,518,751.75

290,926,202.27

1,703,469,280.57

0.00

331,305,867.96

32,503,809.03

4,896,832.27

406,857,681.30

126,430,525.14

 

110,966,928.82

4,636,115.40

15,283,722.09

5,096,303.27

0.00

0.00

15,980,839.56

123,383,793.77

315,552,994.13

332,240,742.44

1,854,678,997.64

0.00

374,295,576.48

36,409,420.78

10,046,008.00

438,659,325.94

108,157,147.25

 

75,818,751.27

6,264,198.80

10,381,833.04
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S

S

S

M

M

M

L

S

M

S

S

M

M

 

S

S

S

บริษิััท ภาลัักษณ์์เจริญิ จำำ�กััด

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด ล้้านชา 888

บริษิััท ไบโอฟอร์ม์ อิินเตอร์์
เนชั่่�นแนล จำำ�กััด

บริษิััท เค.พี.ีฟู้้�ดส์์ ซััพพลาย จำำ�กััด

บริษิััท ฟาทิิสโก้้ จำำ�กััด

บริษิััท แนชเชอรััล แอนด์์ 
พรีเีมี่่�ยม ฟู๊๊�ด จำำ�กััด

บริษิััท ไก่่ดำำ�มหากิิจ จำำ�กััด

บริษิััท โกลโบ ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท ภาขจร ฟููดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท นิิธิ ิฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท คำำ�ธารา ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท นพดา ซีซีัันนิ่่�ง จำำ�กััด

บริษิััท คิิว พลััส คอนเซพท์ จำำ�กััด

บริษิััท อโรมาเทค เฟลเวอร์ส์ จำำ�กััด

2. ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร

บริษิััท แสงสว่างตราค้้างคาว จำำ�กััด

บริษิััท พี ีเอ็็น พี ีกรุ๊๊�พ  1985 
(ประเทศไทย) จำำ�กััด

บริษิััท ซีโีนฟาร์ม์ (ไทย) จำำ�กััด

1. อาหารและเครื่่�องอาหาร

ลำำ�ดับ บริษัิัท ขนาด
กิิจการ ทุนุจดทะเบีียน

รายได้้รวม (ปีี)

2562 2563 2564 2565 2566

ที่่�มา: ตรวจสอบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับอนุญุาตจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ณ เดืือนพฤศจิิกายน 2567  และสถานการณ์์ดำำ�เนิินธุุรกิิจ 

จากกรมพัฒันาธุุรกิิจการค้้า
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บริษิััท โรงงานเภสััชอุตุสาหกรรม เจเอสพี ี(ประเทศไทย) จำำ�กััด (มหาชน)

บริษิััท แซนด์์-เอ็็ม โกลบอล จำำ�กััด

บริษิััท นิิธิ ิฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท ไก่่ดำำ�มหากิิจ จำำ�กััด

บริษิััท โควิิก เคทท์์ อิินเตอร์เ์นชั่่�นแนล (ประเทศไทย) จำำ�กััด

บริษิััท บิิวตี้้� คอสเมต จำำ�กััด

บริษิััท สเปเชียีลตี้้� อิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด

บริษิััท ไทยคอสมอสฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท พนาพัฒัน์์ เฮลท์์แคร์ ์จำำ�กััด

บริษิััท บุุญฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท ฉััตรชััยแพทย์แ์ผนโบราณ จำำ�กััด

บริษิััท บีีโปรดัักส์์อิินดััสตรี้้� จำำ�กััด

บริษิััท มัังกรฟ้้า (555) จำำ�กััด

บริษิััท ห้้าม้า้ เภสััช จำำ�กััด

บริษิััท ไทยเอฟดีี จำำ�กััด

บริษิััท โรงงานเภสััชกรรม แหลมทองการแพทย์ ์จำำ�กััด

บริษิััท ชััยชาดา จำำ�กััด

บริษิััท ไลฟ์์คอสเมด จำำ�กััด

บริษิััท ห้้างขายยาตราเสืือ 11 ตััว จำำ�กััด

บริษิััท คำำ�ธารา ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด

บริษิััท กรผกา เทรดดิ้้�ง จำำ�กััด

บริษิััท พอเป็็นเย็น็ใจ

บริษิััท วัังน้ำำ�เขียีวฟาร์ม์อินเตอร์ ์จำำ�กััด

บริษิััท เอเซียีโอสถ จำำ�กััด

บริษิััท นราห์์ อิินดััสตรี ีจำำ�กััด

บริษิััท ซีเีอ็็มเอช ไลฟ์์ไซเอ็็นซ์ ์จำำ�กััด

บริษิััท ห้้างขายยาตราใบห่่อ จำำ�กััด

บริษิััท เค.พี.ีฟู้้�ดส์์ ซััพพลาย จำำ�กััด

บริษิััท ยููไนค์์ ไบโอซููติกส์์ จำำ�กััด

บริษิััท คอสเม่เ่ซน จำำ�กััด

บริษิััท มิกิซ์ ์แฟคทอรี่่� จำำ�กััด

บริษิััท ฉมา แอ็็สเซ็ท็ จำำ�กััด

บริษิััท ซีโีนฟาร์ม์ (ไทย) จำำ�กััด

บริษิััท นพดา ซีซีัันนิ่่�ง จำำ�กััด

บริษิััท ราชพฤกษ์์ (เชียีงใหม่)่ จำำ�กััด

บริษิััท ยาดีี จำำ�กััด

บริษิััท พี ีเอ็็น พี ีกรุ๊๊�พ  1985 (ประเทศไทย) จำำ�กััด

บริษิััท ไบโอเวย์ ์เนเจอรััล (ประเทศไทย) จำำ�กััด

บริษิััท ปริณิทิิพย์ส์มุนุไพร จำำ�กััด

บริษิััท บวรเวชสมุนุไพรไทย จำำ�กััด

บริษิััท ภาลัักษณ์์เจริญิ จำำ�กััด

ลำำ�ดับ ชื่่�อนิิติิบุุคคล

ภาคผนวก ก-4 รายชื่อบริษัทที่สัมภาษณ์
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ภาคผนวก ข หน่วยงานและนโยบายการส่งเสริมสมุนไพรไทย

	 แผนปฏิิบััติิการด้้านสมุุนไพรแห่ง่ชาติิ ฉบัับท่ี่� 2

	 จากการทบทวนแผนปฏิิบััติการด้้านสมุนุไพรแห่ง่ชาติิ ฉบัับที่่� 2 พ.ศ.2566-2570 ทำำ�ให้ท้ราบถึึงสถานการณ์์สมุนุไพรไทย 

รวมถึึงแนวทางการส่่งเสริมิ ปััญหา อุุปสรรค และแนวทางการดำำ�เนิินการต่่อไปเพื่่�อผลัักดัันให้้สมุุนไพรเติิบโตทั้้�งในและ 
ต่่างประเทศ โดยรััฐบาลไทยได้้กำำ�หนดให้้การพััฒนาสมุุนไพรเป็็นประเด็็นสำำ�คััญในวาระแห่่งชาติิ โดยได้้รัับความเห็็นชอบจาก

คณะรััฐมนตรีเีมื่่�อวัันที่่� 4 ตุลุาคม พ.ศ. 2559 ผ่่านแผนแม่บ่ทแห่ง่ชาติิว่่าด้้วยการพัฒันาสมุนุไพรไทย ฉบัับที่่� 1 (พ.ศ. 2560 - 2564) 

ซึ่่�งเป็็นแผนบููรณาการระหว่าง 10 กระทรวงที่่�เกี่่�ยวข้้อง ภายใต้้การกำำ�กัับดููแลของ คณะกรรมการนโยบายสมุุนไพรแห่่งชาติิ 

โดยมีนีายกรััฐมนตรีเีป็็นประธาน และกระทรวงสาธารณสุขุ โดยกรมการแพทย์แ์ผนไทยและการแพทย์ท์างเลืือก ทำำ�หน้าที่่�เป็็น 

หน่วยงานหลัักในการดำำ�เนิินงาน รวมถึึงประสานงานกัับหน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง เพื่่�อเสริมิสร้า้งกลไกการกำำ�กัับดููแลที่่�มีปีระสิิทธิภิาพ 

พระราชบััญญััติผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร พ.ศ. 2562 ได้้ถููกตราขึ้้�นโดยแยกการกำำ�กัับดููแลผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรออกจากกฎหมายยา 

ฉบัับเดิิม ซึ่่�งช่่วยให้้การดำำ�เนิินงานของคณะกรรมการนโยบายสมุุนไพรแห่่งชาติิมีีประสิิทธิภิาพมากยิ่่�งขึ้้�น นอกจากนี้้� ได้้มีีการ 
ปรัับชื่่�อแผนแม่่บทแห่่งชาติิว่่าด้้วยการพััฒนาสมุุนไพรไทย เป็็นแผนปฏิิบััติการด้้านสมุุนไพรแห่่งชาติิ ฉบัับที่่� 1 และขยาย 

ระยะเวลาการดำำ�เนิินงานจนถึึงปีี 2565 เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับยุุทธศาสตร์ช์าติิ เน่ื่�องจากแผนปฏิิบััติการฯ ฉบัับที่่� 1 ใกล้้สิ้้�นสุุดลง

คณะกรรมการนโยบายสมุนุไพรแห่่งชาติิ จึึงได้้ริเิริ่่�มการจััดทำำ�แผนปฏิิบััติการด้้านสมุนุไพรแห่ง่ชาติิ ฉบัับที่่� 2 (พ.ศ. 2566 - 2570) 
โดยมอบหมายให้้คณะทำำ�งานที่่�เกี่่�ยวข้้องดำำ�เนิินการศึึกษาวิิเคราะห์์ และกำำ�หนดประเด็็นเชิิงยุุทธศาสตร์เ์พื่่�อใช้้เป็็นแนวทาง 

ในการพัฒันาแผนฉบัับใหม่ใ่ห้้มีปีระสิิทธิภิาพและครอบคลุมุมากยิ่่�งขึ้้�น

	 โดยวััตถุุประสงค์์ของแผนปฏิิบััติการด้้านสมุุนไพรแห่่งชาติิ ฉบัับที่่� 2 เพื่่�อส่่งเสริมิการพััฒนาสมุุนไพรอย่่างยั่่�งยืืน 
โดยคำำ�นึึงถึึงการอนุุรัักษ์์และการต่่อยอดเพื่่�อประโยชน์ในด้้านการรัักษาโรคและผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรในเชิิงพาณิิชย์์ เพิ่่�มมููลค่่า

ทางเศรษฐกิิจของสมุุนไพรไทย โดยเชื่่�อมโยงการใช้้สมุุนไพรกัับภาคอุุตสาหกรรมและเศรษฐกิิจในระดัับประเทศและนานาชาติิ 

บููรณาการการดำำ�เนิินงานอย่่างเป็็นระบบ โดยประสานความร่ว่มมืือระหว่างหน่วยงานรััฐ ภาคเอกชน สถาบัันการศึึกษา และ

ชุมุชนท้้องถิ่่�น เพื่่�อให้้เกิิดการพัฒันาที่่�มีปีระสิิทธิภิาพและต่่อเน่ื่�อง และเสริมิสร้า้งศัักยภาพของชุมุชน โดยเน้้นให้้ชุมุชนสามารถ

พึ่่�งพาตนเองได้้ ผ่่านกระบวนการวางแผนและดำำ�เนิินการพัฒันาสมุนุไพรอย่า่งเป็็นระบบและยั่่�งยืืน

	ด้ านสถานการณ์์การพััฒนาสมุุนไพรไทย ในส่่วนของแนวโน้้มและการเติิบโตของตลาดสมุุนไพรไทย พบว่่า ตลาด

ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรของไทยมีีการเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�อง โดยมีีผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับความนิยมสููง ได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารชนิด

พร้อ้มดื่�ม (Herbal/Traditional Tonics) ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรสำำ�หรัับบรรเทาอาการไอ หวััด และภููมิิแพ้้ และผลิิตภััณฑ์์เสริมิ

อาหารจากสมุนุไพร โดยการแพร่ร่ะบาดของ โรคติิดเชื้้�อไวรััส โคโรนา 2019 (COVID-19) ส่่งผลกระทบต่่อตลาดสมุนุไพรไทย 

โดยมููลค่่าตลาดในปี ี2563 ลดลงเหลืือ 45,997.9 ล้้านบาท จาก 52,171 ล้้านบาท ในปี ี2562 อย่า่งไรก็็ตาม แนวโน้้มการขยายตััว 

ของตลาดผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารและการบรรเทาอาการเจ็็บป่่วยยัังคงมีีศัักยภาพสููง เน่ื่�องจากการ

ตระหนัักถึึงคุณุประโยชน์ของสมุนุไพรที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในกลุ่่�มผู้้�บริโิภค ในช่ว่งปีี 2560 - 2562 อััตราการขยายตััวของตลาดผลิิตภััณฑ์์

สมุุนไพรไทยเฉลี่่�ย 10.3% ต่่อปีี ซึ่่�งสููงกว่่าประเทศจีีน (5.06%) ญี่่�ปุ่่�น (0.85%) และเกาหลีใต้้ (5.43%) โดยตลาดส่่งออก 

ที่่�สำำ�คััญของไทย ได้้แก่่ ญี่่�ปุ่่�น จีีน และสหรััฐอเมริกิา

	ทั้้ �งนี้้� ตลาดสมุุนไพรไทยยัังมีีช่่องว่่างและอุุปสรรคในการพััฒนาสมุุนไพรไทย แม้้ว่่าตลาดสมุุนไพรไทยจะมีีแนวโน้้ม

เติิบโตสููงแต่่ยัังคงมีขี้อ้จำำ�กััดและอุปุสรรคที่่�ต้้องได้้รัับการแก้ไ้ข ดัังนี้้�

	 1)	คุ ุณภาพของวััตถุุดิิบสมุุนไพรยัังไม่่ได้้มาตรฐาน มีีพื้้�นที่่�เพาะปลููกสมุุนไพรที่่�ได้้รัับการรัับรองมาตรฐานเพีียง 5% 

ของพื้้�นที่่�ทั้้�งหมด ส่่งผลให้้ปริมิาณวััตถุดิุิบสมุนุไพรที่่�มีคีุณุภาพยัังไม่เ่พียีงพอต่่อความต้องการของตลาด

	 2)	ข้ อ้จำำ�กััดในอุตุสาหกรรมสารสกััดสมุนุไพร ประเทศไทยยัังต้้องพึ่่�งพาการนำำ�เข้า้สารสกััดสมุนุไพรจากต่่างประเทศสููง 

ส่่งผลให้้ต้้นทุนุการผลิิตสููงขึ้้�นและขาดความสามารถในการแข่ง่ขััน

	 3)	ผู้ ้�ประกอบการขาดความรู้�ความเชี่่�ยวชาญและการสนัับสนุนุ ขาดองค์์ความรู้�เกี่่�ยวกัับกระบวนการผลิิต การขึ้้�นทะเบีียน 

ผลิิตภััณฑ์์ และการพัฒันาเทคโนโลยีแีปรรููปสมุนุไพร



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 96

	 4)	 กระบวนการขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรยัังไม่ม่ีปีระสิิทธิภิาพ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้มาตรฐานเข้า้สู่่�ตลาดได้้ยาก ขณะที่่�

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ไม่ไ่ด้้มาตรฐานยัังคงมีกีารลัักลอบจำำ�หน่ายอย่า่งแพร่ห่ลาย

	 5)	ขาดมาตรการสนัับสนุุนที่่�เหมาะสมจากภาครััฐ นโยบายส่่งเสริมิอุุตสาหกรรมสมุุนไพรยัังไม่่มีีความต่่อเน่ื่�องและ 

ขาดสิิทธิปิระโยชน์ที่่�ดึึงดููดการลงทุนุ

	 6)	ข้ อ้จำำ�กััดในการวิิจััยและพัฒันา มีกีารลงทุนุด้้านการวิิจััยสมุนุไพรในระดัับต่ำำ� และขาดการบููรณาการระหว่างภาครััฐ 

เอกชนและสถาบัันวิิจััย ส่่งผลให้้การพัฒันาเทคโนโลยีแีละนวััตกรรมยัังอยู่่�ในระดัับที่่�จำำ�กััด

	 7)	ข้ อ้มููลและฐานข้อ้มููลสมุนุไพรไม่ค่รอบคลุมุ ระบบข้อ้มููลเพื่่�อการพัฒันานโยบายสมุนุไพรยัังไม่ม่ีคีวามสมบููรณ์์ ทำำ�ให้ ้

การกำำ�หนดแนวทางการพัฒันาอุตุสาหกรรมขาดความแม่น่ยำำ�

	 8)	 ขาดความต่่อเน่ื่�องของนโยบายและงบประมาณสนัับสนุนุ การขัับเคล่ื่�อนโครงการเมืืองสมุุนไพรและการพััฒนาใน

ระดัับพื้้�นที่่�ยัังขาดความต่่อเน่ื่�อง ส่่งผลให้้การดำำ�เนิินงานไม่ม่ีคีวามยั่่�งยืืน

	ดัั งนั้้�น การพััฒนาอุุตสาหกรรมสมุุนไพรไทยจำำ�เป็็นต้้องอาศััยกลยุุทธ์์เชิิงบููรณาการที่่�ครอบคลุุมทั้้�งด้้านการผลิิต 
การแปรรููป มาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ และการตลาด รวมถึึงการสนัับสนุนุจากภาครััฐอย่่างเป็็นระบบ เพื่่�อให้้สมุุนไพรไทยสามารถ

แข่ง่ขัันในตลาดโลกได้้อย่า่งยั่่�งยืืน

	 แนวทางการส่่งเสริมิพััฒนาสมุุนไพรไทยของหน่่วยงานภาครัฐัท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง

	 เน่ื่�องจากอุตุสาหกรรมสมุนุไพรไทยกำำ�ลัังอยู่่�ในช่ว่งเปลี่่�ยนผ่า่นสู่่�มาตรฐานสากล โดยมีกีารบููรณาการระหว่างหน่วยงานรััฐ 

หลายภาคส่่วน เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ ขยายตลาด และส่่งเสริมิผู้้�ประกอบการให้้สามารถแข่ง่ขัันได้ใ้นระดัับโลก ในการศึึกษา

ครั้้�งนี้้� ได้้ทำำ�การสััมภาษณ์์เชิงิลึึกกัับหน่วยงานหลััก 3 หน่วยงาน ภายใต้้สัังกััดกระทรวงสาธารณสุขุ และกระทรวงเกษตรและ

สหกรณ์์การเกษตร ในประเด็็นที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับนโยบายของหน่วยงาน ในมิติิิต่่าง ๆ ดัังนี้้�

	 -	 บทบาทในการส่่งเสริมิและพััฒนาธุุรกิิจสมุุนไพรไทย หน่วยงานต่่าง ๆ มีีบทบาทที่่�เกื้้�อหนุนุกััน โดย กองสมุุนไพร

เพื่่�อเศรษฐกิิจ ทำำ�หน้าที่่�เป็็นแกนหลัักในการกำำ�หนดยุทุธศาสตร์ ์สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เป็็นผู้้�กำำ�กัับดููแล

ด้้านมาตรฐานและการอนุุญาต ขณะที่่�กรมส่่งเสริมิการเกษตร มุ่่�งเน้้นการพััฒนากระบวนการผลิิตต้นน้ำำ� ทั้้�งสามหน่วยงาน 

มีแีนวทางที่่�สอดคล้้องกััน โดยให้้ความสำำ�คััญกัับมาตรฐาน ความปลอดภััย และการพัฒันาตลาดสมุนุไพร การสนัับสนุนุทั้้�งจาก

ภาครััฐและเอกชนถืือเป็็นปััจจััยสำำ�คััญในการผลัักดัันให้้ธุุรกิิจสมุนุไพรเติิบโตอย่า่งยั่่�งยืืน

	 -	 นโยบายและแผนส่่งเสริมิธุรกิิจสมุุนไพรไทยภายในระยะเวลา 5 ปีี คืือ การเพิ่่�มมููลค่่าและขยายตลาด ซึ่่�งแสดงถึึง

การเปลี่่�ยนผ่่านของอุตุสาหกรรมสมุนไพรไทยจากการผลิิตดั้้�งเดิิมไปสู่่�การเป็็นอุตุสาหกรรมที่่�ใช้้เทคโนโลยีีและมาตรฐานสากล  

การวิิจััยและพัฒันา มีบีทบาทสำำ�คััญในการผลัักดัันให้้สมุนุไพรไทยกลายเป็น็สิินค้้าที่่�แข่ง่ขัันได้ใ้นระดัับโลก มีกีารให้ค้วามสำำ�คััญ 

กัับการสนัับสนุนุผู้้�ประกอบการรายย่่อย เพื่่�อให้้สามารถเข้้าสู่่�ตลาดได้้ง่่ายขึ้้�น และมีีแนวโน้้มการขยายตลาดไปยัังต่่างประเทศ 

โดยเฉพาะตลาดที่่�มีกีำำ�ลัังซื้้�อสููง เช่น่ สหภาพยุโุรป และจีีน

	 -	 การเปลี่่�ยนแปลงของนโยบายจากอดีต มีีการเปลี่่�ยนผ่่านจากการพึ่่�งพาตลาดภายในประเทศไปสู่่�การส่่งออกมากขึ้้�น 

เน้้นการใช้้เทคโนโลยีีและมาตรฐานระดัับสููงมากขึ้้�น เพื่่�อลดต้้นทุุนและเพิ่่�มคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ ภาครััฐมีีบทบาทมากขึ้้�น 

ในการสนัับสนุุนผู้้�ประกอบการ โดยเฉพาะด้้านการตลาดและการพััฒนานวััตกรรม มีีการเชื่่�อมโยงระหว่างภาคการเกษตร 

ภาคอุตุสาหกรรม และภาควิิจััย เพื่่�อให้้เกิิดการพัฒันาอุตุสาหกรรมสมุนุไพรไทยอย่า่งยั่่�งยืืน

	ทั้้ �งนี้้� มีรีายละเอีียดของนโยบายของแต่่ละหน่วยงาน ดัังนี้้�

กองสมุนไพรเพื่อเศรษฐกิจ กรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก

	 1) บทบาทในการส่่งเสริมิหรืือพััฒนาธุุรกิิจสมุุนไพรไทย มีหีน้าที่่�สำำ�คััญในการสนัับสนุนุและพัฒันาธุุรกิิจสมุนุไพรไทย 

โดยครอบคลุมุในหลายมิติิิ ดัังนี้้�

(1)	การสนัับสนุนุด้้านนโยบายและยุทุธศาสตร์์

-	อำ ำ�นวยการการดำำ�เนิินงานของคณะกรรมการนโยบายสมุนุไพรแห่ง่ชาติิ และอนุกุรรมการที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง เพื่่�อขัับเคล่ื่�อน 

นโยบายด้านสมุนุไพรให้้เกิิดผลในระดัับประเทศ
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-	จัั ดทำำ� แผนปฏิิบััติการด้้านสมุุนไพรแห่่งชาติิ โดยวางแนวทางพััฒนาและกำำ�หนดกรอบการทำำ�งานที่่�ชััดเจน

สำำ�หรัับหน่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง รวมถึึงติิดตามและประเมินิผลอย่า่งต่่อเน่ื่�อง

(2)	การวิิจััยและพัฒันาตลาดสมุนุไพร

-	 ให้ค้วามสำำ�คััญกัับการวิิเคราะห์ข์้อ้มููลตลาด ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ เพื่่�อให้เ้ข้า้ใจความต้องการและแนวโน้้ม

ตลาดของผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร เช่น่ สารสกััดกระชายดำำ� บััวบก 

-	ดำ ำ�เนิินการวิิจััยเชิิงนโยบายเพื่่�อพััฒนาสมุุนไพรที่่�มีีศัักยภาพสููง และสนัับสนุนุการใช้้ข้้อมููลเชิิงลึึกในการกำำ�หนด

ยุทุธศาสตร์์

(3)	การยกระดัับมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์และส่่งเสริมิผู้้�ประกอบการ

-	จัั ดบริกิารผ่่านศููนย์ส่์่งเสริมิผู้้�ประกอบการสมุนุไพร เพื่่�อสนัับสนุนุการพัฒันาสิินค้้าและการเข้า้ถึึงตลาด

-	มุ่่� งยกระดัับคุุณภาพวััตถุุดิิบและผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร โดยเน้้นการพััฒนามาตรฐาน เช่่น GMP, GAP และการ 

ส่่งเสริมิภาพลัักษณ์์สิินค้้าเพื่่�อสร้า้งความเชื่่�อมั่่�นแก่่ผู้้�บริโิภค

- ให้้คำำ�ปรึึกษาแก่่ผู้้�ประกอบการ โดยเฉพาะในกระบวนการขึ้้�นทะเบีียน การจดแจ้้ง หรืือการกล่่าวอ้้างทางสุุขภาพ

ของผลิิตภััณฑ์์ รวมถึึงด้้านการตลาด 

(4)	การส่่งเสริมิการตลาดและเพิ่่�มมููลค่่าสมุนุไพรไทย

-	 ผลัักดัันผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรไทยในกลุ่่�ม Herbal Champions ซึ่่�งเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีศีัักยภาพ เช่น่ ผลิิตภััณฑ์์เสริมิ

อาหารจากกระชายดำำ�และเครื่่�องสำำ�อางจากขมิ้้�นชััน เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ

-	สนัั บสนุนุการพัฒันาตลาดทั้้�งในและต่่างประเทศ รวมถึึงการสร้า้งโอกาสให้้ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรเข้า้สู่่�ตลาดโลก

(5)	การส่่งเสริมิการใช้ป้ระโยชน์และการท่่องเที่่�ยวเชิงิสมุนุไพร

-	 ให้้ความสำำ�คััญกัับการสนัับสนุนุการเข้า้ถึึงผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรที่่�เหมาะสมในระดัับชุมุชนและสัังคม

-	 ร่วมผลัักดัันการท่่องเที่่�ยวเชิงิสุขุภาพและสมุนุไพร โดยทำำ�งานร่ว่มกัับหน่วยงานด้้านการท่่องเที่่�ยว เพื่่�อสร้า้งรายได้้ 

จากสิินค้้าสมุนุไพรที่่�เชื่่�อมโยงกัับการบริกิาร

	ด้ วยภารกิิจและบทบาทเหล่านี้้� กองสมุุนไพรเพื่่�อเศรษฐกิิจทำำ�หน้าที่่�ขัับเคล่ื่�อนธุุรกิิจสมุุนไพรไทยในทุุกมิิติิ เพื่่�อให้้เกิิด

การพัฒันาอย่า่งยั่่�งยืืนและแข่ง่ขัันได้ใ้นตลาดโลก

	 2) ทิิศทางนโยบายหรืือแผนในการส่่งเสริมิธุรกิิจสมุุนไพรไทย ภายในระยะเวลาไม่่เกิิน 5 ปีี 

(1)	พัฒันาสมุนุไพรสู่่�ผลิิตภััณฑ์์พรีเีมี่่�ยม

-	 ส่่งเสริมิสมุนุไพรในกลุ่่�ม Herbal Champions เช่น่ กระชายดำำ� บััวบก ฟ้้าทะลายโจร ให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร 

เครื่่�องสำำ�อาง และยาแผนไทยที่่�มีคีุณุภาพระดัับโลก

-	 พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้้ตอบสนองเทรนด์์สุุขภาพและความงาม โดยเน้้นการสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มผ่่านเทคโนโลยีีและ

นวััตกรรม

(2)	ขัับเคล่ื่�อนการตลาดเชิงิรุุก

-	 เพิ่่�มช่อ่งทางการจำำ�หน่ายผ่่านแพลตฟอร์ม์ E-commerce และการจััดแสดงสิินค้้าระดัับนานาชาติิ

-	สนัั บสนุุนการสร้า้งแบรนด์์สมุุนไพรไทยและปรัับภาพลัักษณ์์ให้้สอดคล้้องกัับตลาดเป้้าหมาย เช่่น ตลาดยุุโรป

และเอเชียี

(3)	การแก้ไ้ขปััญหาอุตุสาหกรรม

-	ดำ ำ�เนิินการลดต้้นทุุนการผลิิต เช่่น การสนัับสนุุนให้ใ้ช้้แอลกอฮอล์ในอััตราภาษีีศููนย์์สำำ�หรัับกระบวนการสกััด 

สารสำำ�คััญจากสมุนุไพร

-	 พัฒันามาตรฐานวััตถุดิุิบและสารสกััดสมุนุไพรเพื่่�อเพิ่่�มคุณุภาพและความน่าเชื่่�อถืือในตลาดโลก

(4)	แผนขัับเคล่ื่�อน Herb of the Year (2568–2570) คััดเลืือกสมุุนไพรเด่่นประจำำ�ปีี เช่่น ขมิ้้�นชััน และกระชายดำำ� 

เพื่่�อผลัักดัันให้้เกิิดการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์ต่่อเน่ื่�องและการรัับรู้้ �ในระดัับสากล
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(5)	ส่่งเสริมิผู้้�ประกอบการรายย่อ่ย

-	ย กระดัับศัักยภาพผู้้�ประกอบการด้้านการผลิิตและการตลาด ผ่่านการอบรมและการสนัับสนุนุด้้านเงินิทุนุ

-	สนัั บสนุนุการเชื่่�อมโยงเครืือข่า่ยผู้้�ผลิิต วััตถุดิุิบ และผู้้�ประกอบการในอุตุสาหกรรมสมุนุไพร

	 3) การเปลี่�ยนแปลงของนโยบายจากอดีีต

(1)	เน้้นนวััตกรรม มีกีารประยุกุต์์ใช้น้าโนเทคโนโลยีแีละการสกััดขั้้�นสููง เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภิาพและลดต้้นทุนุในการผลิิต 

(2)	ขยายตลาดส่่งออก จากเดิิมที่่�เน้้นตลาดในประเทศ ปััจจุบุัันให้้ความสำำ�คััญกัับตลาดต่่างประเทศ โดยมุ่่�งเน้้นตลาด

ที่่�มีศีัักยภาพ เช่น่ สหภาพยุโุรป จีีน และตะวัันออกกลาง

(3)	การเพิ่่�มขึ้้�นของการสนัับสนุนุ 

-	ด้ านงบประมาณและการส่่งเสริมิ เพิ่่�มการลงทุนุในงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับการพัฒันาผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพร และส่่ง

เสริมิการตลาดเชิงิรุุกในระดัับสากล 

-	 ความร่ว่มมืือระหว่างหน่วยงาน มีกีารบููรณาการร่ว่มกัับกระทรวงอ่ื่�น ๆ เช่น่ กระทรวงพาณิิชย์ ์ และกระทรวง

อุตุสาหกรรม เพื่่�อเชื่่�อมโยงการพัฒันาตลอดห่่วงโซ่อุ่ปุทาน

(4)	การลดข้อ้จำำ�กััด แก้ไ้ขปััญหาที่่�เคยเป็็นอุปุสรรค เช่น่ การลดภาษีีแอลกอฮอล์สำำ�หรัับการผลิิตสารสกััดสมุนุไพร และ

การพัฒันาระบบรัับรองมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับข้อ้กำำ�หนดในระดัับสากล

สำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)

	 1) บทบาทในการส่่งเสริมิหรืือพััฒนาธุุรกิิจสมุุนไพรไทย

	ภ ารกิิจหลัักในหน่วยงานของ อย. มีีหน้าที่่�ในการกำำ�กัับกฎระเบีียบต่่าง ๆ ภายใต้้พระราชบััญญััติผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร 

ซึ่่�งมีีทั้้�งเรื่่�องการกำำ�กัับดููแล เฝ้้าระวััง รัับผิิดชอบเกี่่�ยวกัับการอนุญุาต สถานที่่�ผลิิต นำำ�เข้้า  ส่่งออก จำำ�หน่าย มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับ 

ผู้้�ประกอบการกลางน้ำำ� อนุญุาตเกี่่�ยวกัับสถานที่่�ผลิิตสารสกััด โรงงาน รวมถึึงผลิิตภััณฑ์์ที่่�จะออกสู่่�ตลาด และมีกีารอนุญุาตการ

ขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ การรัับรองวััตถุดิุิบสมุนุไพร รวมถึึงสารสกััดที่่�จะเอาไปใช้ต่้่อยอดในการผลิิตเป็็นผลิิตภััณฑ์์ต่่อไป 

	สำ ำ�หรัับหลัักเกณฑ์์การอนุญุาต มาตรฐานต่่าง ๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นมาตรฐานสถานที่่�ผลิิต สถานที่่�จำำ�หน่าย สถานที่่�นำำ�เข้้า 

มาตรฐานสารสกััด ผลิิตภััณฑ์์ที่่�จะออกสู่่�ตลาด คืือ กระบวนการพิิจารณาอนุุญาต กรอบอำำ�นาจที่่�มีีในพระราชบััญญััติ อย. 

พยายามที่่�จะปรัับให้ม้ีกีฎระเบียีบที่่�เอื้้�อต่่อการดำำ�เนิินธุุรกิิจของผู้้�ประกอบการ โดยจะพิจิารณาตามระดัับความเสี่่�ยงของผลิิตภััณฑ์์ 

โดยระดัับความเสี่่�ยงต่ำำ� กลาง สููง จะมีมีาตรฐานและกฎระเบีียบที่่�แตกต่่างกััน เพื่่�อที่่�จะสามารถอำำ�นวยความสะดวกให้้เหมาะกัับ 

ระดัับของความเสี่่�ยงนั้้�น ๆ ดัังนั้้�นในมิติิิของการส่่งเสริมิจึึงพยายามสร้า้งกฎเกณฑ์์มาตรฐาน ได้้แก่่

	 (1)	 เน้้นความปลอดภััยของผู้้�บริโิภค โดยต้องมีคีวามสมดุลุระหว่างความปลอดภััยกัับการที่่�ผู้้�ประกอบการรายเล็็กจะ

สามารถเข้า้สู่่�ตลาดได้้ มีทีะเบีียน หรืือสถานที่่�ผลิิตได้้ เป็็นหััวใจหลัักของมิติิิในเรื่่�องเกี่่�ยวกัับกฎระเบีียบ หลัักเกณฑ์์ มาตรฐาน

ต่่าง ๆ 

	 (2)	ด้านของการให้้บริกิาร การให้้บริกิารแบบเดิิมยัังมีีจุุดที่่�ต้้องปรัับปรุุงแก้ไ้ขเรื่่�องการพิิจารณาอนุุญาตล่าช้้า อย. 

พยายามที่่�จะปรัับปรุุงกระบวนการให้้บริกิารใหม่่ (Reprocess) โดยการเพิ่่�มจำำ�นวนผู้้�เชี่่�ยวชาญ มีีกระบวนการที่่�จะส่ื่�อสาร

ประชาสััมพัันธ์ก์ัับผู้้�ขอรัับอนุญุาต เพื่่�อให้้มีีความเข้้าใจในกฎระเบีียบหลัักเกณฑ์์มากขึ้้�น เพื่่�อลดปััญหาเมื่่�อยื่่�นคำำ�ขอมาแล้้วถููก

ปฏิิเสธ มีกีารลงทุนุระบบขออนุญุาตเพื่่�อปรัับเปลี่่�ยนให้้บริกิารเป็็นรููปแบบออนไลน์์มากขึ้้�น แต่่อย่า่งไรก็็ตาม ผู้้�ประกอบการที่่�ยััง

ไม่ส่ามารถเข้า้สู่่�การยื่่�นคำำ�ขอทางออนไลน์์ได้้ ก็็ยัังมีชี่อ่งทางให้้ยื่่�นคำำ�ของได้้ที่่�ศููนย์ใ์ห้้บริกิารแบบเบ็็ดเสร็จ็ (One Stop Service) 

ซึ่่�งปััจจุบุัันมีรีะบบ Tracking ที่่�ผู้้�ประกอบการสามารถตรวจสอบได้้ตลอดเวลาว่่ากระบวนการอยู่่�ในขั้้�นตอนใด ระยะเวลาที่่�จะ

ดำำ�เนิินการแล้้วเสร็จ็ ซึ่่�งจะเปิิดให้ใ้ช้บ้ริกิารอย่า่งเต็็มรููปแบบในเดืือนมกราคม 2568 นี้้� 

	 (3)	บริกิารให้้คำำ�ปรึึกษากัับผู้้�ประกอบการ มีีระบบ E-consultation ผู้้�ประกอบการสามารถปรึึกษาได้้ทางอีีเมล์ เช่่น 

เรื่่�องกฎระเบีียบ กระบวนการของนัักวิิจััย เพื่่�อสนัับสนุนุให้้สามารถทำำ�เป็็นผลิิตภััณฑ์์ได้้
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	 2) ทิิศทางนโยบายหรืือแผนในการส่่งเสริมิธุรกิิจสมุุนไพรไทย ภายในระยะเวลาไม่่เกิิน 5 ปีี 

	อย . อยู่่�ภายใต้้คณะกรรมการนโยบายสมุนุไพรแห่่งชาติิ ซึ่่�งทิิศทางของคณะกรรมการนโยบายฯ จะเน้้นให้ม้ีกีารผลิิตในส่่วน 

สารสกััดมากขึ้้�น เพราะว่่าสารสกััดจะสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มในตลาดได้้มาก ถ้้าสามารถทำำ�ให้ม้ีมีาตรฐานจะทำำ�ให้เ้กิิดมููลค่่าเพิ่่�มในการ 
ส่่งออกจะช่ว่ยลดการนำำ�เข้า้ได้้มากขึ้้�น สิ่่�งที่่�จะทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการเข้า้มาผลิิตสารสกััดมากขึ้้�น ในส่่วนของ อย. พยายามจััดทำำ�

ระบบรัับรอง พยายามทำำ�เป็็นเรื่่�องราว (Monograph) ของสารสกััดแต่่ละชนิด เพื่่�อที่่�จะอำำ�นวยความสะดวกให้้ผู้้�ประกอบการ 

สามารถพััฒนาเฉพาะส่่วนของวิิธีีการสกััด แต่่ในเรื่่�องข้้อมููลความปลอดภััย การนำำ�ไปใช้้ประโยชน์ ฤทธิ์์�ต่่าง ๆ อย. พยายาม

รวบรวมออกมาเพื่่�อที่่�ผู้้�ประกอบการได้้นำำ�ไปใช้้ประโยชน์ และร่ว่มกัับหน่วยงานต่่าง ๆ เพราะเช่ื่�อว่าทุุกหน่วยงานมองเห็็นเช่่น

เดีียวกัันว่่าสารสกััดจะเป็็นโอกาสของประเทศไทย ในการให้้ความรู้�เกี่่�ยวกัับสมุุนไพร ได้้เข้้าไปเป็็นวิิทยากรในเชิิงของการให้้

ความรู้�ด้านกฎระเบีียบเป็็นหลััก ตอนนี้้�สารสกััดมีขี้อ้มููลแล้้ว ลำำ�ดัับต่่อไปจะเจาะไปยัังตลาดปลายน้ำำ� พยายามมีรีายการจดแจ้้ง 

เพื่่�อใช้ใ้นการกล่่าวอ้้างสรรพคุุณใหม่่ ๆ เช่่น ขมิ้้�นชััน มีีสรรพคุุณเดิิมอยู่่�แล้้วหลายอย่่าง แต่่ผู้้�ประกอบการอยากได้้ตามเทรนด์์ 
ใหม่่ ๆ ส่่วนนี้้� อย. ก็็จะพยายามสื่�อสารกัับหน่วยที่่�ให้้ทุุนวิิจััย รวมถึึงมหาวิิทยาลััยต่่าง ๆ หากจะมีีการทำำ�วิจััย อย. อยากได้้ 

งานวิิจััยที่่�มาสนัับสนุนุคำำ�กล่่าวอ้้างนี้้� เพื่่�อจะส่่งเสริมิให้้เกิิดสารสกััดสมุนุไพรใหม่ ่และมีตีลาดรองรัับอย่า่งแท้้จริงิ

	ทั้้ �งนี้้� กระบวนการจดแจ้้งพืืชสมุุนไพร เปรียีบเหมืือนสููตรตำำ�รัับที่่�มีีประกาศไว้้สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการที่่�สนใจในสมุุนไพร

หรืือสููตรตำำ�รัับนั้้�น ๆ มาขออนุญุาตเป็็นผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งผู้้�ประกอบการไม่ต้่้องไปพิสิููจน์์เรื่่�องของประสิิทธิภิาพ ความปลอดภััยแล้้ว 

ขณะนี้้�สมุนุไพรที่่�จดแจ้้ง จะมีอียู่่� 4 ประเภท คืือ 

	 (1)	ยาแผนไทย 131 รายการ 

	 (2)	ยาพัฒันาจากสมุนุไพร 13 รายการ 

	 (3)	ผลิิตภััณฑ์์สมุนุไพรเพื่่�อสุขุภาพ ฝั่่� งยาจุดุมุ่่�งหมายบรรเทารัักษาหรืือป้้องกัันโรค ส่่วนสมุนุไพรเพื่่�อสุขุภาพ เป็็นยาใช้้

เพื่่�อให้้เกิิดผลต่่อสุขุภาพ ทำำ�ให้้การทำำ�งานร่า่งกายดีขึ้้�น มีส่ี่วนช่ว่ยส่่งเสริมิการทำำ�งานของร่า่งกาย เป็็นแบบรัับประทาน จำำ�นวน 

66 รายการ 

	 (4)	เวชสำำ�อางสมุนุไพร เสริมิสุขุภาพแต่่ใช้ภ้ายนอก ตอนนี้้�ยัังไม่ม่ีรีายการจดแจ้้ง

	 นอกจากนี้้� มีรีายการจดแจ้้งที่่�อยู่่�ระหว่างดำำ�เนิินการ ได้้แก่่ 

	 (1)	ยาแผนไทย ดำำ�เนิินการแล้้วเสร็จ็ รอประกาศ 80 รายการ ได้้รัับการสนัับสนุุนความร่ว่มมืือจากองค์์การแพทย์์ 

แผนไทยและแพทย์ท์างเลืือก ซึ่่�งเป็็นองค์์กรพัฒันาสููตรตำำ�รัับมาให้้

	 (2)	ยาพััฒนาจากสมุุนไพร อยู่่�ระหว่างเสนอคณะอนุุกรรมการฯ พิิจารณา 9 รายการ โดยเป็็นพืืชสมุุนไพรที่่�ทาง 

ภาคอุตุสาหกรรมเสนอรายการมาให้ท้าง อย. เน่ื่�องจากเป็น็พืืชที่่�ต้้องการเคลมในเรื่่�องการรัักษาโรค ได้้แก่่ Propolis เถาวััลย์เ์ปรียีง 

CBD ใบมะละกอ เปลืือกมัังคุดุ ไพล หมามุ่่�ย ฟ้้าทะลายโจร หญ้า้ดอกขาว 

	 (3)	ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรเพื่่�อสุุขภาพ ดำำ�เนิินการแล้้วเสร็จ็ (รอประกาศ) 3 รายการ ได้้แก่่ มะระขี้้�นก สรรพคุุณเกี่่�ยวกัับ

เบาหวาน บััวบก สรรพคุุณเสริมิสร้า้งความจำำ� และดาวเรืือง สรรพคุุณบำำ�รุงสายตา ส่่วนอีีก 6 รายการ อยู่่�ระหว่างเสนอคณะ

อนุกุรรมการฯ พิจิารณา ได้้แก่่ กระชายดำำ� ขมิ้้�นชััน มะขามป้้อม กระท่่อม กวาวเครืือขาว กวาวเครืือแดง  

	 (4)	เวชสำำ�อางสมุุนไพร ดำำ�เนิินการแล้้วเสร็จ็ (รอประกาศ) 1 รายการ คืือ ครีมีสกััดจากกััญชา กััญชง สรรพคุุณ 

การรัักษาสิิว รายการพืืชสมุนุไพรรายการจดแจ้้งเหล่านี้้� มาจากภาคเอกชนเสนอมา ปี ี2566 เสนอมา 22 รายการ และส่่วนที่่�เป็็น 

มาจากคณะกรรมการนโยบายสมุนุไพรแห่่งชาติิ 5 รายการ ได้้แก่่ ไพล กระชายดำำ� กััญชา กััญชง กระท่่อม และขิงิ ซึ่่�งเป็็นพืืช

สมุนุไพรที่่� อย. ให้้ความสำำ�คััญเร่ง่ด่่วนมากกว่่ารายการอ่ื่�น ๆ

	 3) การเปลี่�ยนแปลงของนโยบายจากอดีีต

	 จากเดิิมที่่�ผ่่านมานโยบาย อย. จะเน้้นไปที่่�ยาแผนไทยเป็็นหลััก แต่่ตอนนี้้�นโยบายมีีการส่่งเสริมิเกี่่�ยวกัับสารสกััด 

ผลิิตภััณฑ์์ยาจากสารสกััดสมุนุไพรมากขึ้้�น สิ่่�งที่่�ต้้องเร่ง่ดำำ�เนิินการนโยบายถััดไป คืือ ส่่งเสริมิสมุนุไพรเดี่่�ยวมากขึ้้�น เพื่่�อที่่�จะให้้

สามารถส่่งออกได้้ ปรัับบทบาทให้้เป็็นเชิงิรุุกมากขึ้้�น ขณะนี้้� อย. มีกีารตั้้�งกองสมุนุไพรเศรษฐกิิจผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสุขุภาพ เพื่่�อที่่�จะ 
มาช่่วยในการขัับเคล่ื่�อนโดยร่ว่มมืือกัับหน่วยงานอ่ื่�น ไม่่ว่่าจะเป็็นกระทรวงพาณิิชย์์ กระทรวงอุุตสาหกรรม และในส่่วนผู้้�ที่่�ให้้ 

ทุุนวิิจััย เพื่่�อหารืือแนวทางที่่�จะตอบโจทย์ภ์าคอุตุสาหกรรม ทั้้�งในประเทศ การส่่งออก ซึ่่�ง อย. มีมีาตรฐานเป็็นที่่�ยอมรัับในระดัับ

สากลอยู่่�แล้้ว หากมีกีารเพิ่่�มบทบาทในการส่่งเสริมิการค้้า การตลาด การส่่งออก จะเป็็นทิิศทางการเปลี่่�ยนแปลงอย่า่งเห็น็ได้้ชััดเจน



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 100

ศูนย์นาโนเทคโนโลยีแห่งชาติ (ศน.) สวทช.

	 1) บทบาทในการส่่งเสริมิหรืือพััฒนาธุุรกิิจสมุุนไพรไทย

	 มีีบทบาทการส่่งเสริมิในเรื่่�องของการนำำ�องค์์ความรู้� และเทคโนโลยีีทั้้�งในด้้านกระบวนการสกััดโดยใช้้ตััวทำำ�ละลายที่่�

เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และใช้ก้ระบวนการเพิ่่�มสารสำำ�คััญ โดยการนำำ�นาโนเทคโนโลยีมีาช่ว่ยในการพัฒันาสารสกััดมาตรฐาน

และอนุภุาคกัักเก็็บสารสำำ�คััญจากสมุนุไพร (Active Ingredient) เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภิาพในด้้านการซึึมผ่่านผิิวหนััง การละลาย 

และความคงตััว อีีกทั้้�งยัังสามารถควบคุมุการปลดปล่่อยของสารสำำ�คััญ การพัฒันาสููตรตำำ�รัับเครื่่�องสำำ�อาง การพัฒันาอนุภุาค

นาโนสมุุนไพรให้้มีีความเสถียรในระบบการย่่อยอาหารเพื่่�อช่่วยเพิ่่�มการดููดซึึมของสารสกััดสำำ�หรัับอาหารฟัังก์์ชั่่�น (Function 

foods) และ ศน.มีีการศึึกษาความปลอดภััยและทดสอบประสิิทธิภิาพของของอนุภุาคสารสกััดและผลิิตภััณฑ์์ นอกจากนี้้� ศน. 

มีีโครงสร้า้งพื้้�นฐานเพื่่�อเตรียีมขึ้้�นผลิิตขยายขนาดการผลิิตในระดัับอุุตสาหกรรม จากโรงงานต้้นแบบ ในการรองรัับการขยาย

กำำ�ลัังการผลิิตต้นแบบให้้กัับภาคมหาวิิทยาลััย ภาคเอกชน ซึ่่�งได้้รัับมาตรฐาน GMP เครื่่�องสำำ�อาง พร้อ้มกัับการยื่่�นจดแจ้้ง 

ขึ้้�นทะเบีียน อย.

	 2) ทิิศทางนโยบายหรืือแผนในการส่่งเสริมิธุรกิิจสมุุนไพรไทย ภายในระยะเวลาไม่่เกิิน 5 ปีี

	 ในการดำำ�เนิินงานของ ศน. มีกีารสนัับสนุนุการพัฒันาสมุนุไพร โดยใช้ค้วามเชี่่�ยวชาญในด้้านวิิจััย พัฒันา และส่่งเสริมิ 

นวััตกรรมสารสกััดสมุุนไพร อนุุภาคสมุุนไพร และผลิิตภััณฑ์์จากสารสกััดสมุุไพรมาโดยตลอด ส่่งผลให้้มีีการถ่่ายทอด

เทคโนโลยีีให้้กัับผู้้�ประกอบการกว่่าร้อ้ยบริษิััท และมีีการถ่่ายทอดเทคโนโลยีีสู่่�ชุุมชน เพื่่�อไปผลิิตจำำ�หน่ายในเชิิงพาณิิชย์ ์

สร้า้งจำำ�นวนผู้้ �ใช้้ประโยชน์และผลกระทบทางเศรษฐกิิจและสัังคม นอกจากนี้้� ศน.เป็็นหนึ่่�งในหน่วยงานหลัักที่่�ร่ว่มจััดทำำ�แผนที่่�

นำำ�ทางการวิิจััยและพัฒันานาโนเทคโนโลยีขีองประเทศไทย (Thailand Nanotechnology Roadmap) ระยะ 5 ปีี (พ.ศ.2571 

–พ.ศ.2575) ร่ว่มกัับพัันธมิิตรทั้้�งหน่วยงานด้้านการวิิจััย สถาบัันการศึึกษา ภาคเอกชน และภาครััฐ ที่่�จะช่่วยต่่อยอดและ 
ยกระดัับผลงานวิิจััยทางด้้านวิิชาการ มุ่่�งสู่่�การใช้ง้านได้้จริงิในทุกุภาคส่่วน โดยแผนที่่�นำำ�ทางนี้้�มีจีุดุประสงค์์หลัักคืือ เพื่่�อส่่งเสริมิ

การขัับเคล่ื่�อนระบบวิิทยาศาสตร์ ์ วิิจััยและนวััตกรรม และสร้า้งเครืือข่่ายการวิิจััย พััฒนาและนวััตกรรมด้านนาโนเทคโนโลยี ี

ของประเทศ 

	 เป้้าหมายหนึ่่�งในนั้้�นคืือ การสนัับสนุนุการพัฒันาอุตุสาหกรรมสารสกััดมููลค่่าสููงจากผลผลิิตเกษตรด้้วยนาโนเทคโนโลยี ี

เพื่่�อให้ไ้ด้้สารสกััดมููลค่่าสููง (High-valued herbal/plant extracts) ที่่�มีีความเสถียรจากสมุุนไพรอััตลัักษณ์์ประจำำ�ภููมิิภาค 

ของไทย, พัฒันาสารสกััดจากผลิิตภััณฑ์์ทางการเกษตรสำำ�หรัับอุตุสาหกรรมอาหารแห่่งอนาคต, การพัฒันาต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์

สมุุนไพรนาโนจากรายการ Herbal Positive List ที่่�มีีสารออกฤทธิ์์�ช่่วยชะลอวััย ส่่งเสริมิการสููงวััยอย่่างมีีสุุขภาพดี โดยต้อง

ผ่่านการทดสอบประสิิทธิิภาพและความปลอดภััยระดัับ Pre-clinic และ Clinic ตามมาตรฐานสากล, การประยุุกต์์ใช้้นาโน

เทคโนโลยีเีพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภิาพและความคงตััวของยาจากสมุนุไพร เป็น็ต้้น โดยแผนที่่�นำำ�ทางดัังกล่่าว อยู่่�ในระหว่างดำำ�เนิินการ 
คาดว่่าจะเสร็จ็สมบููรณ์์ภายในปีี 2568 นี้้�

กรมส่งเสริมการเกษตร

	 1) บทบาทในการส่่งเสริมิหรืือพััฒนาธุุรกิิจสมุุนไพรไทย

	 บทบาทการส่่งเสริมิของกรมส่่งเสริมิการเกษตร คืือ การนำำ�เอาความรู้�ด้านการผลิิตที่่�ได้้มาจากกระทรวงการเกษตรฯ 

ไปให้้คำำ�แนะนำำ�กัับเกษตรระดัับจัังหวััด ตำำ�บล รวมทั้้�งหมดท่ั่�วประเทศ ประมาณ 8,000 คน ที่่�กระจายอยู่่�ในพื้้�นที่่� ทุุกจัังหวััด 
ทุกุอำำ�เภอ เพื่่�อส่่งเสริมิให้้แต่่ละส่่วนมีกีารพัฒันาอย่า่งต่่อเน่ื่�อง



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 101

	 2) ทิิศทางนโยบายหรืือแผนในการส่่งเสริมิธุรกิิจสมุุนไพรไทย ภายในระยะเวลาไม่่เกิิน 5 ปีี

	 แผน Trade Food และแนวโน้้มการบริโิภคอาหารจากพืืชในอนาคต แนวคิิดเกี่่�ยวกัับแผน Trade Food มิใิช่ก่ระแสที่่�เป็็น 

เพีียงแฟชั่่�น หรืือแนวโน้้มที่่�เกิิดขึ้้�นชั่่�วคราว แต่่เป็็นประเด็็นที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับพฤติิกรรมการบริโิภคของมนุุษยชาติิในระยะยาว 
ในอนาคตแนวโน้้มการบริโิภคอาหารอาจเปลี่่�ยนแปลงไปสู่่�การบริโิภคพืืชในสััดส่่วนที่่�สููงขึ้้�นเมื่่�อเปรียีบเทีียบกัับอดีต โดยในอดีต 

พฤติิกรรมการบริโิภคอาหารของประชากรในประเทศที่่�กำำ�ลัังพััฒนาให้้ความสำำ�คััญกัับการบริโิภคคาร์โ์บไฮเดรตเป็็นหลััก 

เพื่่�อใช้้เป็็นแหล่งพลัังงานในการดำำ�รงชีีวิิตและแรงงาน ขณะที่่�ประเทศที่่�พััฒนาแล้้วมัักบริโิภคโปรตีีนจากเนื้้�อสััตว์ในสััดส่่วนที่่� 

สููงกว่่า อย่า่งไรก็็ตาม งานวิิจััยทางวิิทยาศาสตร์ใ์นปััจจุบุัันได้้ชี้้�ให้้เห็็นว่่าการบริโิภคอาหารจากพืืชสามารถทดแทนอาหารทั้้�ง 5 

หมู่่�ได้้อย่า่งครอบคลุมุ โดยให้้สารอาหารที่่�จำำ�เป็็น ได้้แก่่ คาร์โ์บไฮเดรต โปรตีีน ใยอาหาร และวิิตามินิในปริมิาณที่่�เพียีงพอต่่อ

ความต้องการของร่า่งกาย ดัังนั้้�น จึึงเป็็นไปได้้ว่่าพฤติิกรรมการบริโิภคของมนุษุย์ใ์นอนาคตจะมุ่่�งเน้้นไปที่่�การบริโิภคพืืชมากขึ้้�น 

อัันเป็็นผลมาจากปััจจััยด้านสุุขภาพ สิ่่�งแวดล้้อม และความมั่่�นคงทางอาหาร ทั้้�งนี้้� แรงกดดัันจากปััจจััยเหล่านี้้�อาจมีีบทบาท

สำำ�คััญในการกำำ�หนดแนวทางการบริโิภคอาหารของมนุุษย์์ให้้เปลี่่�ยนแปลงไปในทิิศทางที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับอาหารจากพืืช 

มากขึ้้�นกว่่าการบริโิภคเนื้้�อสััตว์

	 ความก้าวหน้าของไบโอเทคโนโลยีีในปััจจุุบัันได้้ส่่งผลให้้สามารถสกััดสารสำำ�คััญที่่�มีีคุุณสมบััติต้้านอนุุมููลอิิสระ 

(Antioxidant) ได้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพ ซึ่่�งสารดัังกล่่าวสามารถอยู่่�ในรููปแบบที่่�หลากหลายและส่่วนใหญ่่มาจากพืืชเป็็นหลััก  

ทั้้�งนี้้� แนวคิิดเกี่่�ยวกัับการชะลอความเส่ื่�อมของเซลล์์หรืือการต่่อต้านความแก่่ชรา (Anti-Aging) ได้้รัับความสนใจมากขึ้้�น โดยเฉพาะ 

การใช้้สารต้้านอนุุมููลอิิสระจากพืืชที่่�มีีความหลากหลายทางชีีวภาพสููง สำำ�หรัับประเทศไทย การวิิจััยเกี่่�ยวกัับพืืช ผััก และ

สมุุนไพรในประเทศมีีศัักยภาพที่่�จะตอบสนองต่่อแนวโน้้มดัังกล่่าวได้้เป็็นอย่่างดีี ดัังนั้้�น นโยบายที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการพััฒนา

อุุตสาหกรรมจากพืืชจะต้้องคำำ�นึึงถึึงการตอบโจทย์์ด้้าน Plant-Based Economy และการประยุุกต์์ใช้ไ้บโอเทคโนโลยีีใน

อุตุสาหกรรมต่่าง ๆ เช่น่ ยาและเครื่่�องสำำ�อาง โดยการพัฒันาดัังกล่่าวควรมุ่่�งเน้้นไปที่่�การเพิ่่�มประสิิทธิภิาพในการผลิิต เพื่่�อให้ไ้ด้้ 

สารออกฤทธิ์์�สำำ�คััญที่่�มีีคุุณภาพสููง นอกจากนี้้� ในด้้านการผลิิตทางการเกษตร ควรให้้ความสำำ�คััญกัับการพััฒนาองค์์ความรู้�

ด้้านการเกษตรแบบแม่น่ยำำ� (Precision Agriculture) หรืือที่่�เรียีกว่่า Smart Farming ซึ่่�งเป็็นเทคโนโลยีกีารเกษตรที่่�ใช้ข้้อ้มููล

และระบบอััตโนมััติเพื่่�อเพิ่่�มความแม่่นยำำ�ในการเพาะปลููก อัันจะช่่วยให้้สามารถผลิิตพืืชที่่�มีีสารสกััดสำำ�คััญในปริมิาณสููง และ

ลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมโดยการลดการปล่่อยก๊าซเรืือนกระจกให้้น้้อยที่่�สุดุ ทั้้�งนี้้� แนวทางดัังกล่่าวจะมีบีทบาทสำำ�คััญในการ

พัฒันาอุตุสาหกรรมการเกษตรให้้สามารถตอบสนองต่่อความต้องการของตลาดในอนาคตได้้อย่า่งมีปีระสิิทธิภิาพ

	 นโยบายที่่�ควรดำำ�เนิินการควบคู่่�กัับการพัฒันาอุตุสาหกรรมการผลิิตจากพืืช คืือ การสร้า้งระบบนิิเวศทางธุุรกิิจ (Ecosystem) 

ที่่�มีีความเชื่่�อมโยงระหว่างภาคอุุตสาหกรรม ภาคการแปรรููป และภาคการบริกิาร รวมถึึงกลุ่่�มที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบ 

อาหารและสาธารณสุุข โดยทั้้�งหมดมีีบทบาทสำำ�คััญในการให้้ความรู้�แก่่สัังคม (Educate Society) เพ่ื่�อส่่งเสริมิให้้ประชาชน 

ตระหนัักถึึงความสำำ�คััญของการบริโิภคอาหารที่่�เป็็นประโยชน์ต่่อสุขุภาพ การบริโิภคอาหารที่่�ไม่ถูู่กต้้อง อาทิิ การบริโิภคไขมััน 

น้ำำ�ตาล และเกลืือในปริมิาณที่่�สููงเกิินไป อาจนำำ�ไปสู่่�โรคที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับโภชนาการ เช่่น โรคอ้้วน ภาวะไขมัันเกิิน และโรค 

ที่่�เกิิดจากการบริโิภคโซเดีียมและน้ำำ�ตาลในปริมิาณสููง ซึ่่�งเป็็นปััญหาที่่�เพิ่่�มภาระให้้กัับระบบสาธารณสุุขของประเทศ ดัังนั้้�น 
การส่่งเสริมิให้้ประชาชนบริโิภคอาหารที่่�มีีคุุณค่่าทางโภชนาการที่่�เหมาะสม จะช่่วยลดภาระค่่าใช้้จ่่ายด้านสุุขภาพของประเทศ 

ในระยะยาว การบููรณาการภาคอุตุสาหกรรมและภาคเกษตรเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าให้ก้ัับผลิิตภััณฑ์์จากพืืช แนวทางสำำ�คััญในการพัฒันา 

ภาคการเกษตรให้้สอดคล้้องกัับอุุตสาหกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ Biochemicals และ Plant-Based Products จำำ�เป็็นต้้องอาศััย 

การเกษตรที่่�มีีความแม่่นยำำ�สููง (Precision Agriculture หรืือ Smart Farming) ซ่ึ่�งจะช่่วยให้้สามารถผลิิตพืืชที่่�มีีสาร 

ออกฤทธิ์์�สำำ�คััญ เช่น่ สารต้้านอนุมุููลอิิสระ (Antioxidants) ได้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพสููงสุุด ในกระบวนการแปรรููป การนำำ�พืืช

มาใช้้เป็็นวััตถุุดิิบเพื่่�อผลิิตสารสกััดหรืือสารเคมีีชีีวภาพ (Biochemicals) จำำ�เป็็นต้้องใช้้เทคโนโลยีีที่่�มีีความแม่่นยำำ�และมี ี

การลงทุุนสููง โดยเฉพาะในอุุตสาหกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการบริโิภค เช่่น อุุตสาหกรรมอาหาร ยา และเครื่่�องสำำ�อาง ซึ่่�งต้้อง 

ดำำ�เนิินการภายใต้้มาตรฐานที่่�เข้้มงวด เช่่น ISO หรืือมาตรฐานอุุตสาหกรรมอาหารและยา การพััฒนาโรงงานผลิิตใน

อุุตสาหกรรมเหล่านี้้�จึึงต้้องคำำ�นึึงถึึงระดัับการลงทุุนที่่�เหมาะสม ซึ่่�งรวมถึึงการใช้้เทคโนโลยีี ปััญญาประดิิษฐ์ ์(AI) และระบบ

อััตโนมััติ (Automation Systems) เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภิาพการผลิิตและการควบคุมุคุณุภาพ
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	 การพััฒนาเศรษฐกิิจแบบแบ่่งปััน (Sharing Economy) และการยกระดัับมาตรฐานอุุตสาหกรรมสมุุนไพรสู่่� 

BioChemicals การพััฒนา เศรษฐกิิจแบบแบ่่งปััน (Sharing Economy) ในภาคการเกษตร โดยเฉพาะในกลุ่่�มสมุนไพร เป็็น

แนวทางสำำ�คััญที่่�ช่ว่ยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับสิินค้้าเกษตร โดยการนำำ�พืืชสมุนุไพรมาพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�สามารถสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มได้้ 
สููงขึ้้�น ทั้้�งนี้้� ภาคอุุตสาหกรรมจำำ�เป็็นต้้องเข้้ามามีีบทบาทในการพััฒนามาตรฐานของผลิิตภััณฑ์์ให้้อยู่่�ในระดัับที่่�สามารถเข้้าสู่่� 

อุตุสาหกรรม BioChemicals ได้้ การสร้า้ง Demand และการเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมของเกษตรกร การพัฒันาสมุนุไพรเพื่่�อใช้ใ้น 

อุุตสาหกรรมจำำ�เป็็นต้้องมีี Demand จากภาคอุุตสาหกรรม ที่่�ชััดเจนและมั่่�นคง เน่ื่�องจากหากไม่่มีีความต้องการที่่�สามารถ

ผลัักดัันให้้ราคาสมุุนไพรเพิ่่�มสููงขึ้้�น เกษตรกรก็็ยัังคงอยู่่�ใน Comfort Zone โดยปลููกสมุุนไพรในพื้้�นที่่�ว่่างของครััวเรืือน เพื่่�อใช้ ้

บริโิภคเองหรืือจำำ�หน่ายในรููปแบบพื้้�นฐาน เช่่น การใช้้เป็็นเครื่่�องแกง หรืือการนำำ�ใบบััวบกมาทำำ�น้ำำ�ใบบััวบกสำำ�หรัับขายใน

ตลาดท่ั่�วไป หากต้้องการยกระดัับพืืชสมุนุไพรสู่่�ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีมีููลค่่าสููงขึ้้�นในเชิงิอุตุสาหกรรม โดยเฉพาะในอุตุสาหกรรม ยา 

เครื่่�องสำำ�อาง และ BioChemicals จำำ�เป็็นต้้องปรัับกระบวนการเพาะปลููกให้้มีีความประณีีต (Precision Cultivation) 

เพื่่�อให้ไ้ด้้ สารสกััดสำำ�คััญในปริมิาณที่่�เพียีงพอและได้้มาตรฐาน ซึ่่�งจะสามารถเข้า้สู่่�กระบวนการผลิิตระดัับอุตุสาหกรรมได้้ โดย

กระบวนการปลููกสมุนุไพรเพื่่�อการสกััดสารสำำ�คััญ ไม่ส่ามารถดำำ�เนิินการแบบดั้้�งเดิิม เช่น่ การปลููกพืืชในบริเิวณรอบบ้้าน หรืือ

การปลููกพืืชสมุนุไพรในสวนหลัังบ้้านท่ั่�วไป เช่น่ กะเพรา หรืือพริกิได้้อีีกต่่อไป แต่่ต้้องมีกีารวางแผนทางการเกษตรอย่า่งแม่น่ยำำ� 

เพื่่�อให้ไ้ด้้วััตถุดิุิบที่่�สามารถผลิิตสารสกััดในระดัับอุตุสาหกรรม โดยองค์์ประกอบที่่�ต้้องควบคุมุในกระบวนการเพาะปลููก ได้้แก่่ 

คุณุภาพของดิินและสารอาหาร สภาวะแวดล้้อมที่่�เหมาะสม การใช้เ้ทคโนโลยีเีพื่่�อเพิ่่�มผลผลิิต

	ทั้้ �งนี้้� มีีกรณีีบทเรียีนจากความล้มเหลวของตลาดกััญชาและกััญชง ตััวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดจากตลาดกััญชาและกััญชง 

แสดงให้้เห็็นว่่าหากไม่่มีีการกำำ�หนดมาตรฐานการผลิิตที่่�ชััดเจน และไม่่มีีการวางระบบรองรัับที่่�ดีี อุุตสาหกรรมก็อาจเผชิิญกัับ

ปััญหาความล้มเหลวได้้ ก่่อนการออกกฎหมายเกี่่�ยวกัับกััญชา มีีการกำำ�หนดให้้เกษตรกรต้้องปฏิิบััติตามข้้อกำำ�หนดที่่�ซัับซ้้อน

หลายประการ แต่่สุุดท้้ายแล้้วกลัับไม่่สามารถผลัักดัันให้้ตลาดเดิินหน้าได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ เหตุุผลสำำ�คััญที่่�ทำำ�ให้้ ตลาด 

กััญชาและกััญชง ไม่่ประสบความสำำ�เร็จ็ ได้้แก่่ การผลิิตสารสำำ�คััญไม่่ได้้มาตรฐาน ข้้อจำำ�กััดในการส่่งออกและการแปรรููป 

แม้้จะสามารถปลููกได้้ แต่่เมื่่�อเข้้าสู่่�อุุตสาหกรรมยา กลัับสามารถใช้้งานได้้เพีียง 10-20% เน่ื่�องจากมาตรฐานสารสกััดไม่่ผ่่าน 

ข้้อกำำ�หนด ความซัับซ้้อนของกฎหมายและการลงทุุนสููง การปลููกเพื่่�อเข้้าสู่่�อุุตสาหกรรมยาและ BioChemicals ต้้องการการ

ลงทุนุที่่�สููง ทั้้�งในด้้านเทคโนโลยีแีละมาตรฐานโรงงาน 

	ดัั งนั้้�น การพัฒันาสมุนุไพรเข้า้สู่่�อุตุสาหกรรม BioChemicals อุตุสาหกรรมยา และเครื่่�องสำำ�อาง จำำ�เป็็นต้้องสร้า้งระบบ 

Sharing Economy ที่่�ช่่วยเชื่่�อมโยงระหว่างภาคเกษตรและภาคอุุตสาหกรรม เพื่่�อให้้มีี Demand ที่่�ชััดเจนและมีีมาตรฐาน

การผลิิตที่่�เข้้มงวด หากสามารถดำำ�เนิินการได้้อย่่างถููกต้้อง ก็็จะสามารถสร้า้งมููลค่่าเพิ่่�มให้้กัับพืืชสมุุนไพร และทำำ�ให้้เกษตรกร

สามารถพัฒันาไปสู่่�การผลิิตระดัับอุตุสาหกรรมได้้อย่า่งมั่่�นคงและยั่่�งยืืน

	 3) การเปลี่�ยนแปลงของนโยบายจากอดีีต

	 นโยบายมีีความแตกต่่างจากอดีตค่อนข้้างมาก เพราะต้้องเปลี่่�ยนแปลงตามกลไกต่่าง ๆ ที่่�เมื่่�อ กระบวนการเปลี่่�ยน

หน่วยงานก็็ต้้องเข้้มข้้นมากขึ้้�น วางแผนการผลิิตที่่�เป็็นอุุตสาหกรรมมากขึ้้�น ตััวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดคืือ ผลิิตภััณฑ์์ลููกประคบ

สมุุนไพร ซึ่่�งในปััจจุุบัันยัังไม่่มีีการควบคุุมมาตรฐานอย่่างเข้้มงวด แม้้ว่่าจะมีีการใช้้กัันอย่่างแพร่ห่ลายในวงการแพทย์์แผนไทย 

และสปา แต่่หากไม่่มีีการกำำ�หนดมาตรฐานที่่�ชััดเจน ผู้้�บริโิภคและตลาดอาจมองว่่าเป็็นสิินค้้าที่่�ไม่่มีีความน่าเชื่่�อถืือ ซึ่่�งจะ 

ส่่งผลให้้การยกระดัับคุุณภาพผลิิตภััณฑ์์ในอุตุสาหกรรมสมุนุไพรเป็็นไปได้้อย่า่งล่่าช้า้
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ภาคผนวก ค มูลค่าการส่งออก-นำ�เข้าที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพรเป้าหมาย
	

การส่งออกสินค้าที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพรของไทย
	 แนวโน้้มตลาดสารสกััดสมุนุไพร พิจิารณาจากมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าของไทย ปีี 2562-2566 โดยครอบคลุมุสินค้้าที่่�

เกี่่�ยวข้อ้งกัับสารสกััดสมุนุไพรทั้้�ง 5 ชนิด ได้้แก่่ 1) กลุ่่�มสินค้้าสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร 2) เครื่่�องสำำ�อาง 3) ผลิิตภััณฑ์์

เสริมิอาหาร 4) ผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรม 5) ผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งปรุุงรส ซึ่่�งใช้นิ้ิยามการส่่งออกของกลุ่่�มสินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้อ้งอ้้างอิิงตามพิกิััด 

Harmonized Code (HS Code) โดยมีมีููลค่่าการส่่งออกแต่่ละกลุ่่�มสินค้้า ดัังนี้้�

1. กลุ่มสินค้าสมุนไพร และสารสกัดสมุนไพร

	 1.1 สมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้พิกิััดหลััก 1211 (พรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ ้(รวมถึึงเมล็ดและผล) ชนิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลััก 

ในการทำำ�เครื่่�องหอม ในทางเภสััชกรรม หรืือสำำ�หรัับฆ่า่แมลง ฆ่า่รา หรืือวััตถุปุระสงค์์ที่่�คล้้ายกััน สด แช่เ่ย็น็ แช่เ่ย็น็จนแข็ง็ หรืือแห้้ง 

จะตััด บด หรืือทำำ�เป็็นผงหรืือไม่่ก็็ตาม) โดยจััดอยู่่�ในกลุ่่�มพิิกััด 1211.9 หรืือพรรณไม้้และส่่วนของพรรณไม้้ชนิดที่่�ใช้้ประโยชน์

หลัักในทางเภสััชกรรม ซึ่่�งประกอบด้้วยพิกิััดย่อ่ย 4 รายการ ได้้แก่่ 

-	 1211.90.16 พรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ช้นิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลัักในทางเภสััชกรรม อ่ื่�น ๆ สด บด หรืือทำำ�เป็็นผง 

(นอกเหนืือจากกััญชา สด บด หรืือทำำ�เป็็นผง กััญชา ลัักษณะอ่ื่�น ๆ รากชะเอม)

-	 1211.90.19 อ่ื่�น ๆ นอกเหนืือจากพิกิััด 1211.90.11 - 1211.90.16

-	 1211.90.98 พรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ช้นิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลัักในทางเภสััชกรรม อ่ื่�น ๆ สด บด หรืือทำำ�เป็็นผง 

(นอกเหนืือจากไพเรทรััม (Pyrethrum) เป็็นสารสกััดธรรมชาติิที่่�ได้้จากส่่วนของพรรณไม้ช้นิดหนึ่่�ง ชนิดสด บด หรืือ 

ทำำ�เป็็นผง ไพเรทรััมลัักษณะอ่ื่�น ชิ้้�นไม้จ้ัันทน์์หัับ ชิ้้�นไม้ก้ฤษณาบัับ (กาซาซูู) เปลืือกไม้บ้ง)

-	 1211.90.99 อ่ื่�น ๆ นอกเหนืือจากพิกิััด 1211.90.91 - 1211.90.98

	มูู ลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 4 พิกิััด ในปี ี2566 เท่่ากัับ 310.66 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีทีี่่�ผ่า่นมา 

-6.15% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 3.21% 

	

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าสมุนุไพรของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566 มีดีัังนี้้�

	 1.2 สารสกััดสมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้พิกิััดหลััก 1302 (น้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) และสิ่่�งสกััดจากพืืช สารจำำ�พวกเพกติิก เกลืือของ 

กรดเพกติินิิก (เพกติิเนต) และเกลืือของกรด เพกติิก (เพกเตต) รวมทั้้�งวุ้้�นที่่�ได้้จากสาหร่า่ยทะเลและวุ้้�น และยางข้น้อ่ื่�น ๆ  ที่่�ได้้จาก 

ผลิิตภััณฑ์์จากพืืชจะดััดแปลงหรืือไม่่ก็็ตาม) โดยจััดอยู่่�ในกลุ่่�มพิิกััดย่่อย 1302.19.90 หรืือน้ำำ�เลี้้�ยงและสิ่่�งสกััดจากพืืชอื่�น ๆ 

นอกเหนืือจากฝิ่่�น พัลัลิิซิโิอฟีอััม (Pelletized opium) ชะเอม ยี่่�หุ่่�ย ฝิ่่� นเฝอรา สิ่่�งสกััดและทิิงเจอร์จ์ากกััญชา น้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) 

มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -2.29% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 

104.90 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -15.54% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน มาเลเซีีย ญี่่�ปุ่่�น 

สหรััฐอเมริกิา และรััสเซียี 

2562

2563

2564

2565

2566

265.21

365.00

330.50

331.00

310.66

 

37.63

-9.45

0.15

-6.15

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)
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จีีน

มาเลเซียี

ญี่่�ปุ่่�น

สหรััฐอเมริกิา

รััสเซียี

ฟิิลิิปปิินส์์

อิินโดนีีเซียี

เกาหลีใต้้

เนเธอร์แ์ลนด์์

ออสเตรเลีีย

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

16.36

14.79

59.96

3.21

na.

0.38

0.96

3.64

0.52

0.24

100.07

17.74

117.81

-90.11

48.90

-11.48

-62.87

na.

210.47

228.75

-72.60

-88.66

-77.09

-16.70

-47.11

-21.28

613.76

-4.54

28.45

-29.57

na.

113.68

-83.44

37.24

na.

na.

27.20

98.30

34.39

236.40

-17.80

-38.52

644.82

na.

1.46

11.12

-31.18

na.

na.

3.48

-22.10

-0.34

39.02

13.77

-63.57

-65.64

148.78

-23.46

190.28

71.01

na.

170.77

-8.01

-72.54

-15.54

1.62

22.02

53.07

1.19

na.

1.19

3.14

1.00

0.06

0.06

83.35

9.39

92.74

11.55

21.02

68.17

0.84

na.

2.55

0.52

1.37

na.

na.

106.02

18.61

124.63

38.85

17.28

41.91

6.26

0.85

2.59

0.58

0.94

na.

0.45

109.70

14.50

124.20

54.01

19.66

15.27

2.15

2.11

1.98

1.68

1.61

1.24

1.22

100.92

3.98

104.90

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

2. กลุ่มสินค้าเครื่องสำ�อาง

	สิ นค้้าเครื่่�องสำำ�อางที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้พิกิััดหลััก 5 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 

	 - พิิกััด 3302 ของผสมของสารที่่�มีีกลิ่่�นหอม และของผสม (รวมถึึง สารละลายในแอลกอฮอล์) ที่่�มีีสารดัังกล่่าว ตั้้�งแต่่ 
หนึ่่�งชนิดขึ้้�นไปเป็็นหลััก ชนิดที่่�ใช้เ้ป็็นวััตถุดิุิบในอุตุสาหกรรม รวมถึึงของปรุุงแต่่งอ่ื่�น ๆ ที่่�มีสีารที่่�มีกีลิ่่�นหอมเป็็นหลัักชนิดที่่�ใช้้

สำำ�หรัับผลิิตเครื่่�องด่ื่�ม 

	

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3302 ของผสมของสารที่่�มีกีลิ่่�นหอมของไทย ปีี 2562-2566 

2562

2563

2564

2565

2566

2,869.16

3,324.61

4,700.26

7,517.54

6,175.56

 

15.87

41.38

59.94

-17.85

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ตารางตลาดส่่งออกสารสกััดสมุนุไพร (HS Code: 1302.19.90) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566
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	 - พิิกััด 3304 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้เสริมิความงามหรืือแต่่งหน้าและสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับบำำ�รุงรัักษาผิิว (นอกจากการรัักษา

หรืือ ป้้องกัันโรค) รวมถึึงสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้ท้ากัันแดดหรืือทำำ�ให้้ ผิิวคล้ำำ� สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้ต้กแต่่งเล็็บมืือหรืือเล็็บเท้้า 

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3304 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิวของไทย ปีี 2562-2566 

	 โดยมีีรายละเอีียดตลาดส่่งออกของแต่่ละพิิกััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 -	พิิกััด 3304.99.30 ครีมีและโลชั่่�นอ่ื่�น ๆ สำำ�หรัับหน้าหรืือผิิว มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีีการ

เติิบโตอยู่่�ที่่� -0.45% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 21,904.21 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 

26.01% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน เมีียนมา ออสเตรเลีีย อิินเดีีย และญี่่�ปุ่่�น 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิว (HS Code: 3304.99.30) 10 อัันดัับแรกของไทย ปีี 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

24,255.39

15,989.65

16,055.76

18,881.14

23,487.69

 

-34.08

0.41

17.60

24.40

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

จีีน

เมียีนมา

ออสเตรเลีีย

อิินเดีีย

ญี่่�ปุ่่�น

ฟิิลิิปปิินส์์

ฮ่่องกง

สหราชอาณาจัักร

สปป.ลาว

มาเลเซียี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

5,394.61

1,148.76

1,069.03

1,821.40

713.22

1,093.70

333.33

944.28

646.60

455.25

13,620.17

8,784.27

22,404.43

-67.98

-13.65

-0.80

-86.77

-49.45

-30.46

891.61

-21.26

-9.59

-10.54

-25.24

-54.31

-36.64

-44.42

7.49

-5.03

30.94

-11.71

-16.20

-1.60

36.73

6.19

21.44

-4.84

13.25

0.27

90.15

119.47

13.20

86.24

4.85

59.74

-45.35

9.38

24.17

43.34

19.87

26.91

22.12

93.93

-33.15

31.28

153.56

280.49

23.15

-31.56

-1.76

27.09

27.98

27.52

22.96

26.01

1,727.18

991.96

1,060.45

240.95

360.52

760.58

3,305.29

743.56

584.60

407.27

10,182.36

4,013.86

14,196.22

960.00

1,066.30

1,007.14

315.50

318.29

637.40

3,252.50

1,016.69

620.81

494.58

9,689.21

4,545.83

14,235.05

1,825.42

2,340.26

1,140.12

587.60

333.73

1,018.19

1,777.43

1,112.01

770.82

708.93

11,614.52

5,768.91

17,383.43

3,539.99

1,564.55

1,496.71

1,489.93

1,269.80

1,253.93

1,216.51

1,092.48

979.64

907.26

14,810.79

7,093.42

21,904.21

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 - พิกิััด 3305 สิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผม มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด 

ในปีี 2566 เท่่ากัับ 24,499.82 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 2.20% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี มีี

ทิิศทางลดลงเล็็กน้้อย อยู่่�ที่่� -0.32% 

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3305 สิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผมของไทย ปีี 2562-2566

	 -	พิกิััด 3304.99.90 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิวอ่ื่�น ๆ มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีาร

เติิบโตอยู่่�ที่่� -9.33% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 1,089.97 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� 

-9.53% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ ฮ่่องกง เมียีนมา จีีน อิินเดีีย และสหราชอาณาจัักร

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิว (HS Code: 3304.99.90) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

24,893.09

21,647.54

22,272.88

23,972.89

24,499.82

 

-13.04

2.89

7.63

2.20

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ฮ่่องกง

เมียีนมา

จีีน

อิินเดีีย

สหราชอาณาจัักร

สหรััฐอเมริกิา

ญี่่�ปุ่่�น

เวีียดนาม

อิินโดนีีเซียี

มาเลเซียี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

85.78

84.38

510.55

97.59

188.36

72.87

138.73

33.86

11.01

31.48

1,254.60

523.88

1,778.48

605.14

-2.30

-72.86

-92.75

-28.20

45.83

-17.15

-37.95

-89.58

-4.93

-1.05

-10.43

-3.81

-37.07

25.67

-56.65

-66.88

42.23

24.56

-47.68

40.73

57.60

3.00

-19.96

29.12

-6.50

-36.75

-38.38

-12.57

818.40

-55.46

-64.07

-36.32

-26.49

457.83

22.88

-37.62

-3.45

-24.68

-27.36

82.04

116.60

387.25

-22.66

27.84

36.65

57.41

217.92

-20.66

26.70

-47.93

-9.53

604.86

82.44

138.55

7.07

135.25

106.26

114.93

21.01

1.15

29.93

1,241.45

469.26

1,710.71

380.62

103.60

60.06

2.34

192.37

132.35

60.14

29.57

1.81

30.83

993.69

605.90

1,599.59

240.76

63.84

52.51

21.51

85.68

47.55

38.29

21.73

10.08

37.89

619.85

584.99

1,204.85

174.89

116.22

113.73

104.81

66.27

60.79

52.33

34.21

32.06

30.06

785.37

304.61

1,089.97

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 - พิิกััด 3306 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้เพื่่�ออนามััยของช่่องปากหรืือฟัน รวมถึึงเพสต์และผงสำำ�หรัับยึึดฟัันปลอม รวมทั้้�ง

ด้้ายใช้้ทำำ�ความสะอาดซอกฟััน (เดนทััลฟลอส) ที่่�บรรจุภุาชนะเพื่่�อการขายปลีีก มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการ

ส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 11,810.69 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 5.74% และ

อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 4.79% 

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3306 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้เ้พื่่�ออนามััยของช่อ่งปากหรืือฟััน ปีี 2562-2566

	 - พิิกััด 3307 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้ก่่อน ระหว่าง หรืือหลัังการโกนหนวด สิ่่�งที่่�ใช้้ดัับกลิ่่�นตััว สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้อาบน้ำำ� สิ่่�งที่่�ใช้้ทำำ�ให้้ 
ขนร่ว่ง และเครื่่�องหอมอื่�น ๆ  เครื่่�องสำำ�อางหรืือสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับประทิินร่า่งกายหรืือประทิินโฉม ที่่�ไม่่ได้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น 
สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้ดัับกลิ่่�นห้้อง จะมีีกลิ่่�นหอม หรืือมีีคุุณสมบััติในการฆ่่าเชื้้�อหรืือไม่่ก็็ตาม มีีพิิกััดที่่�เกี่่�ยวข้้อง 5 รายการ โดยมููลค่่าการ 
ส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 5 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 5,626.82 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 7.21% และ

อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 2.07%

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3307 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้โ้กนหนวด อาบน้ำำ�และดัับกลิ่่�นตััว ปีี 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

2562

2563

2564

2565

2566

9,347.31

9,795.06

10,492.02

11,169.10

11,810.69

5,078.63

4,542.15

4,560.57

5,248.53

5,626.82

 

4.79

7.12

6.45

5.74

 

-10.56

0.41

15.08

7.21

ปีี พ.ศ.

ปีี พ.ศ.

มููลค่่า : ล้้านบาท

มููลค่่า : ล้้านบาท

อััตราการขยายตััว (%)

อััตราการขยายตััว (%)
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3. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

	สิ นค้้าผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 2106 

อาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่ไ่ด้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 6 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 6 พิกิััด ในปีี 

2566 เท่่ากัับ 3,122.50 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -9.56% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 4.36% 

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิิกััด 2106 อาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่่ได้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น ปีี พ.ศ. 2562-2566

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดส่่งออกของแต่่ละพิกิััดสิินค้้าที่่�คาดว่่าเกี่่�ยวข้อ้ง ดัังนี้้�

	 1) พิิกััด 2106.90.72 อาหารเสริมิอื่�น ๆ  มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีีการเติิบโตอยู่่�ที่่� 2.97% โดย

มููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 856.88 ล้้านบาท แต่่อััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -28.65% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ  

5 อัันดัับแรก คืือ เวีียดนาม เมียีนมา ฮ่่องกง อิินโดนีีเซียี และกััมพููชา 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มอาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่่ได้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น (HS Code: 2106.90.72) 10 อัันดัับแรก ของไทย 

ปีี พ.ศ. 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

2,522.65

2,486.75

3,063.81

3,452.62

3,122.50

 

-1.42

23.21

12.69

-9.56

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

เวีียดนาม

เมียีนมา

ฮ่่องกง

อิินโดนีีเซียี

กััมพููชา

มาเลเซียี

ศรีลีัังกา

ฟิิลิิปปิินส์์

จีีน

สิิงคโปร์์

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

80.91

117.94

30.05

70.50

95.36

15.61

38.70

31.61

68.29

45.86

594.83

145.57

740.41

11.86

-3.74

145.56

-40.93

-3.14

98.91

-38.37

77.34

-21.52

13.55

5.65

17.95

8.07

236.05

17.70

32.00

94.00

55.24

13.38

193.58

-60.28

-9.55

-37.10

54.04

51.99

53.60

-18.70

51.94

-12.71

-0.27

-35.50

141.62

-31.23

58.74

-42.43

-37.12

-4.41

5.57

-2.29

-17.20

-53.94

-17.60

-25.93

-36.55

-51.26

-15.21

6.02

7.67

42.02

-28.06

-30.62

-28.65

90.51

113.53

73.79

41.65

92.36

31.04

23.85

56.06

53.60

52.07

628.45

171.70

800.16

304.16

133.62

97.40

80.80

143.38

35.20

70.02

22.27

48.48

32.75

968.08

260.98

1,229.05

247.27

203.02

85.02

80.58

92.48

85.04

48.15

35.35

27.91

20.60

925.42

275.52

1,200.94

204.74

93.51

70.05

59.69

58.68

41.45

40.83

37.47

30.05

29.25

665.72

191.16

856.88

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 2) พิกิััด 2106.90.98 ของปรุุงแต่่งกลิ่่�นรสอื่�น ๆ  มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 6.12% โดย

มููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 1,651.39 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 6.78% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 
5 อัันดัับแรก คืือ เมียีนมา สหรััฐอเมริกิา ญี่่�ปุ่่�น เวีียดนาม และฟิิลิิปปิินส์์ 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มอาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่่ได้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น (HS Code: 2106.90.98) 10 อัันดัับแรก ของไทย 

ปีี พ.ศ. 2562-2566

เมียีนมา

สหรััฐอเมริกิา

ญี่่�ปุ่่�น

เวีียดนาม

ฟิิลิิปปิินส์์

เกาหลีใต้้

กััมพููชา

อิินโดนีีเซียี

ออสเตรเลีีย

ฮ่่องกง

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

221.34

51.43

276.25

101.74

99.86

85.12

29.16

12.79

5.16

18.09

900.95

326.05

1,227.00

-4.81

6.62

-1.55

-14.98

-42.16

7.15

60.52

141.21

71.91

9.75

-2.39

-15.67

-5.92

33.12

79.74

-9.02

44.38

62.41

-23.11

52.06

108.38

120.92

106.03

26.38

-13.47

16.89

-13.18

147.86

-10.91

10.91

10.44

14.88

-9.56

31.97

134.26

-3.61

13.88

18.10

14.62

49.95

3.01

-6.21

-1.11

4.94

27.21

40.49

-15.93

11.36

8.86

12.81

-20.35

6.78

210.71

54.84

271.98

86.50

57.76

91.20

46.81

30.86

8.87

19.86

879.38

274.95

1,154.33

280.50

98.56

247.46

124.88

93.81

70.12

71.18

64.30

19.61

40.91

1,111.33

237.92

1,349.24

243.52

244.29

220.47

138.51

103.60

80.55

64.37

84.85

45.93

39.43

1,265.53

280.98

1,546.52

365.15

251.66

206.78

136.97

108.72

102.47

90.44

71.33

51.15

42.93

1,427.60

223.80

1,651.39

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

4. ผลิตภัณฑ์เภสัชกรรม

	สิ นค้้าผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรมที่่�คาดว่่าจะมีีความเกี่่�ยวข้้องกัับสมุุนไพร และสารสกััดสมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิิกััด 3004 

ยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (ไม่ร่วมถึึงของตามประเภท 30.02, 30.05 หรืือ 30.06) ที่่�ประกอบด้้วยผลิิตภััณฑ์์ผสมหรืือผลิิตภััณฑ์์ 

ที่่�ไม่ผ่สมสำำ�หรัับใช้ร้ัักษาหรืือป้้องกัันโรค ที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นเพื่่�อใช้ต้ามขนาดที่่�กำำ�หนด (รวมถึึงของที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นในลัักษณะเพื่่�อให้้ผ่่านทาง 

ผิิวหนััง) หรืือในลัักษณะหรืือบรรจุภุาชนะเพื่่�อการขายปลีีก มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้า 

ทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 148.12 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 106.58% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 

5 ปีี อยู่่�ที่่� -1.17% 
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	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดส่่งออกของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 3004.90.65 ยาสมุนุไพรสำำ�หรัับรัักษาหรืือป้้องกัันโรค มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีาร

เติิบโตอยู่่�ที่่� 4.60% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 136.73 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 

128.91% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ ฮ่่องกง สิิงคโปร์ ์มาเลเซียี จีีน และเมียีนมา 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (HS Code: 3004.90.65) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

ฮ่่องกง

สิิงคโปร์์

มาเลเซียี

จีีน

เมียีนมา

อิินโดนีีเซียี

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

อิิรััก

เนเธอร์แ์ลนด์์

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

94.90

2.36

2.97

0.05

na.

na.

1.06

na.

na.

na.

101.33

7.86

109.19

-71.80

-74.59

-72.44

na.

na.

na.

1.85

na.

na.

na.

-70.04

51.92

-61.26

52.96

-85.38

-44.23

na.

na.

-60.96

102.74

na.

na.

na.

49.47

-62.45

17.87

12.66

4,571.47

498.26

na.

na.

279.37

36.20

29,021.58

na.

na.

27.35

-56.69

19.79

144.31

62.57

84.39

na.

na.

42.57

-39.04

99.50

na.

na.

135.75

-74.58

128.91

26.76

0.60

0.82

na.

na.

1.10

1.08

na.

na.

na.

30.36

11.95

42.30

40.94

0.09

0.46

na.

1.28

0.43

2.18

0.00

na.

na.

45.38

4.49

49.86

46.12

4.09

2.73

na.

na.

1.63

2.98

0.24

na.

na.

57.79

1.94

59.73

112.68

6.65

5.03

3.28

3.23

2.33

1.81

0.48

0.42

0.33

136.24

0.49

136.73

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3004 ยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค ปีี พ.ศ. 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

157.08

88.73

88.72

71.70

148.12

 

-43.51

-0.01

-19.18

106.58

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)
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	 2) พิกิััด 3004.90.72 ยาสมุนุไพรสำำ�หรัับรัักษาหรืือป้้องกัันโรค มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโต

อยู่่�ที่่� -24.96% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 11.39 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -4.86% ทั้้�งนี้้�  

ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ กััมพููชา เวีียดนาม จีีน ฮ่่องกง และเมียีนมา 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (HS Code: 3004.90.72) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

กััมพููชา

เวีียดนาม

จีีน

ฮ่่องกง

เมียีนมา

สปป.ลาว

สหรััฐอเมริกิา

ไต้้หวััน

ออสเตรเลีีย

สิิงคโปร์์

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

39.05

3.57

0.15

2.58

2.16

0.17

na.

na.

na.

na.

47.67

0.22

47.89

-3.79

-4.74

na.

81.12

-81.03

15.83

na.

na.

na.

na.

-2.98

-18.51

-3.05

-8.83

na.

na.

-45.64

257.41

3.26

1,220.28

34.08

2,682.25

4,174.19

-16.50

32.54

-16.31

-83.01

na.

-53.03

na.

173.65

89.89

34.33

2,361.22

42.73

na.

-72.89

540.10

-69.19

-31.29

395,487.45

58,196.73

na.

-86.40

28.58

639.74

678.06

-19.93

na.

6.33

-82.70

-4.86

37.57

3.40

na.

4.67

0.41

0.19

0.00

0.00

0.00

0.00

46.25

0.18

46.43

34.25

na.

0.01

2.54

1.46

0.20

0.04

0.00

0.11

0.00

38.62

0.24

38.85

5.82

0.00

0.00

na.

4.00

0.38

0.06

0.04

0.16

na.

10.47

1.50

11.97

4.00

1.83

1.67

1.63

0.54

0.49

0.43

0.32

0.13

0.09

11.13

0.26

11.39

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

5. ผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงรส

	สิ นค้้าเครื่่�องปรุุงรสที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 2103 ซอสและ 

ของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส ของผสมที่่�ใช้้ปรุุงรส และของผสมที่่�ใช้้ชููรส ผงละเอีียดและผงหยาบของมััสตาร์ด์ และมััสตาร์ด์ 

ปรุุงแต่่ง มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการส่่งออกรวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 15,741.01 ล้้านบาท 

อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 1.33% และอััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 3.25% 

ตารางมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 2103 ซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส ปีี พ.ศ. 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

13,415.04

14,622.51

15,403.93

15,534.04

15,741.01

 

9.00

5.34

0.84

1.33

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)
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	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดส่่งออกของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิิกััด 2103.90.19 ซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอสอื่�น ๆ  (นอกเหนืือจากซอสพริกิ น้ำำ�ปลา และซอสอื่�น ๆ ) มููลค่่า 

การส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีทีี่่�ผ่า่นมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 2.07% โดยมููลค่่าการส่่งออกของไทยในปี ี2566 เท่่ากัับ 8,491.32 ล้้านบาท 

และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -0.04% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออกสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ ออสเตรเลีีย สหรััฐอเมริกิา ญี่่�ปุ่่�น มาเลเซียี 

และเนเธอร์แ์ลนด์์ 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส (HS Code: 2103.90.19) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

ออสเตรเลีีย

สหรััฐอเมริกิา

ญี่่�ปุ่่�น

มาเลเซียี

เนเธอร์แ์ลนด์์

สหราชอาณาจัักร

เวีียดนาม

เยอรมนี

สิิงคโปร์์

จีีน

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

1,093.73

1,074.55

600.18

745.48

400.06

531.36

252.46

228.22

169.81

168.12

5,263.98

2,401.26

7,665.24

19.76

28.31

13.11

-0.10

12.00

6.38

-3.68

9.80

-2.61

-8.40

12.82

0.90

9.08

-11.83

-3.01

-8.11

-10.00

28.99

8.63

-2.61

-5.16

-0.02

31.25

-2.00

4.38

-0.15

37.21

-11.31

3.38

-4.62

-16.61

-15.97

46.23

-16.09

43.46

-7.29

3.49

-2.28

1.74

3.60

-1.71

-2.99

-2.56

22.66

-0.92

-11.41

6.48

-14.11

4.82

0.91

-2.33

-0.04

1,309.90

1,378.73

678.86

744.72

448.05

565.26

243.17

250.59

165.38

153.99

5,938.66

2,422.89

8,361.55

1,154.94

1,337.27

623.79

670.22

577.92

614.03

236.83

237.65

165.34

202.12

5,820.11

2,528.97

8,349.08

1,584.70

1,186.03

644.85

639.23

481.92

515.99

346.32

199.40

237.20

187.39

6,023.02

2,471.34

8,494.36

1,641.76

1,165.71

625.57

622.88

591.13

511.22

306.80

212.32

203.73

196.42

6,077.54

2,413.79

8,491.32

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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ฟิิลิิปปิินส์์

สหรััฐอเมริกิา

กััมพููชา

เมียีนมา

มาเลเซียี

จีีน

สปป.ลาว

เนเธอร์แ์ลนด์์

ออสเตรเลีีย

รััสเซียี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

1,450.72

647.06

477.68

465.48

336.27

233.80

124.96

172.12

169.02

57.17

4,134.28

1,615.51

5,749.80

29.75

-7.76

-6.02

22.07

0.53

-8.72

49.58

2.04

21.83

23.56

13.37

-2.57

8.89

4.41

25.28

17.93

5.38

16.99

31.46

37.30

23.16

-4.74

81.18

13.39

10.57

12.68

-17.49

-0.38

31.00

11.20

34.27

8.53

-1.81

-17.32

7.75

66.73

1.93

-6.77

-0.22

17.45

5.29

-5.13

-11.65

-17.14

-2.92

10.42

33.02

-5.96

-10.40

2.95

3.10

2.98

1,882.33

596.86

448.92

568.20

338.06

213.41

186.92

175.64

205.92

70.64

4,686.89

1,574.07

6,260.97

1,965.33

747.74

529.41

598.74

395.50

280.55

256.64

216.32

196.16

127.98

5,314.36

1,740.49

7,054.85

1,621.68

744.92

693.52

665.80

531.04

304.47

252.00

178.86

211.36

213.38

5,417.01

1,622.67

7,039.68

1,904.60

784.30

657.92

588.22

440.00

295.58

278.26

237.91

198.77

191.18

5,576.73

1,672.96

7,249.69

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

	 2) พิิกััด 2103.90.29 ซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอสอื่�น ๆ (นอกเหนืือจากซอสพริกิ น้ำำ�ปลา ซอสอื่�น ๆ และ 

ชริบิเพสต์ รวมถึึงกะปิิ (เบลาชานหรืือบลาซาน)) มููลค่่าการส่่งออกของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 4.75% โดย

มููลค่่าการส่่งออกของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 7,249.69 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 2.98% ทั้้�งนี้้� ตลาดส่่งออก

สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ ฟิิลิิปปิินส์์ สหรััฐอเมริกิา กััมพููชา เมียีนมา และมาเลเซียี 

ตารางตลาดส่่งออกกลุ่่�มซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส (HS Code: 2103.90.29) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566
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ลำ�ดับของประเทศไทยในการส่งออกสินค้าที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพรของไทย
	 โอกาสทางการตลาดของสิินค้้าไทย พิจิารณาจากมููลค่่า และส่่วนแบ่่งการตลาดจากการส่่งออกสิินค้้าเป้้าหมายของไทย 

เปรียีบเทีียบกัับทุุกประเทศท่ั่�วโลก โดยครอบคลุุมสินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับสารสกััดสมุุนไพรทั้้�ง 3 ชนิด ได้้แก่่ กลุ่่�มสินค้้าสมุุนไพร 

และสารสกััดสมุุนไพร เครื่่�องสำำ�อาง ผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร และยารัักษาโรค และผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งปรุุงรส ซึ่่�งใช้้นิิยามการส่่งออก

ของกลุ่่�มสินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องอ้้างอิิงตามพิิกััด 6 หลััก Harmonized Code (HS Code) ที่่�อ้้างอิิงข้้อมููลสถิติิจาก International 

Trade Centre (ITC) โดยมีมีููลค่่าการส่่งออกแต่่ละกลุ่่�มสินค้้าจากทุกุประเทศท่ั่�วโลก ดัังนี้้�

1. สินค้าสมุนไพร และสารสกัดสมุนไพร

	 1.1 สมุุนไพร

	มูู ลค่่าการส่่งออกสิินค้้าสมุนุไพรอ่ื่�น ๆ ชนิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลัักในทางเภสััชกรรม (HS Code: 121190) จากทุกุประเทศ 

ท่ั่�วโลก ในปีี 2566 เท่่ากัับ 3,843,514 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก คืือ 

จีีน อิินเดีีย เยอรมนี อีียิปิต์์ และแคนาดา ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีส่ี่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 51% ขณะที่่�ไทยเป็็นประเทศส่่งออกในลำำ�ดัับที่่� 

42 มีส่ี่วนแบ่่งตลาด 0.35% 

ตารางการส่่งออกสิินค้้าสมุนุไพรอ่ื่�น ๆ ชนิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลัักในทางเภสััชกรรม (HS Code: 121190) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566

ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

42

จีีน

อิินเดีีย

เยอรมนี

อีียิปิต์์

แคนาดา

สหรััฐอเมริกิา

สเปน

โปแลนด์์

เวีียดนาม

ฝรั่่�งเศส

ไทย

อ่ื่�น ๆ

888,228

450,538

239,293

189,643

175,124

127,645

113,003

107,154

78,181

67,964

13,573

1,393,168

23.11

11.72

6.23

4.93

4.56

3.32

2.94

2.79

2.03

1.77

0.35

36.25

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 3,843,514 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)
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	 1.2 สารสกััดสมุุนไพร

	มูู ลค่่าการส่่งออกสิินค้้าน้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) และสิ่่�งสกััดจากพืืชอื่�น ๆ (HS Code: 130219) จากทุุกประเทศท่ั่�วโลก 
ในปีี 2566 เท่่ากัับ 3,931,477 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน อิินเดีีย 

ฝรั่่�งเศส สหรััฐอเมริกิา และสเปน ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีีส่่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 71% ขณะที่่�ไทยเป็็นประเทศส่่งออกในลำำ�ดับท่ี่� 49 

มีีส่วนแบ่่งตลาด 0.08%

ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

49

จีีน

อิินเดีีย

ฝรั่่�งเศส

สหรััฐอเมริกิา

สเปน

เยอรมนี

อิิตาลีี

เวีียดนาม

เนเธอร์แ์ลนด์์

สวิตเซอร์แ์ลนด์์

ไทย

อ่ื่�น ๆ

1,521,874

438,570

317,338

253,502

246,825

202,015

122,363

84,304

65,093

59,794

3,029

641,752

38.71

11.16

8.07

6.45

6.28

5.14

3.11

2.14

1.66

1.52

0.08

16.32

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 3,931,477 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)

ตารางการส่่งออกสิินค้้าน้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) และสิ่่�งสกััดจากพืืชอื่�น ๆ (HS Code: 130219) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566
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ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

20

ฝรั่่�งเศส

เกาหลีใต้้

สิิงคโปร์์

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

ฮ่่องกง

ญี่่�ปุ่่�น

จีีน

โปแลนด์์

สหราชอาณาจัักร

ไทย

อ่ื่�น ๆ

9,803,614

6,527,466

4,777,613

4,697,580

3,405,169

3,230,778

3,189,669

2,079,369

1,888,052

1,813,150

675,587

17,610,933

16.42

10.93

8.00

7.87

5.70

5.41

5.34

3.48

3.16

3.04

1.13

29.50

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 59,698,980 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)

2. สินค้าเครื่องสำ�อาง

	 2.1 สิ่่�งปรุงแต่่งท่ี่�ใช้้แต่่งหน้้า หรืือบำำ�รุงผิิวอ่ื่�น ๆ (HS Code: 330499) มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าจากทุุกประเทศท่ั่�วโลก 

ในปีี 2566 เท่่ากัับ 59,698,980 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก คืือ ฝรั่่�งเศส 

เกาหลีใต้้ สิิงคโปร์ ์สหรััฐอเมริกิา และเยอรมนี ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีีส่่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 49% ขณะที่่�ไทยเป็็นประเทศส่่งออกใน

ลำำ�ดับท่ี่� 20 มีีส่วนแบ่่งตลาด 1.13% 

ตารางการส่่งออกสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้แต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิวอ่ื่�น ๆ (HS Code: 330499) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566
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	 2.2 สิ่่�งปรุงแต่่งสำำ�หรับัใช้้กัับผม แชมพูู (HS Code: 330510) มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าจากทุุกประเทศท่ั่�วโลก ในปีี 2566 

เท่่ากัับ 6,511,275 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก คืือ ฝรั่่�งเศส สหรััฐอเมริกิา 

เยอรมนี ไทย และอิิตาลีี ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีีส่่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 38% โดยไทยเป็็นประเทศส่่งออกในลำำ�ดับท่ี่� 4 มีีส่วนแบ่่ง

ตลาด 6.72% 

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

ฝรั่่�งเศส

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

ไทย

อิิตาลีี

โรมาเนีีย

โปแลนด์์

สเปน

สหราชอาณาจัักร

เนเธอร์แ์ลนด์์

อ่ื่�น ๆ

680,525

499,947

458,258

437,430

373,674

281,955

267,387

259,149

236,670

226,176

2,790,104

10.45

7.68

7.04

6.72

5.74

4.33

4.11

3.98

3.63

3.47

42.85

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 6,511,275 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)

ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

ตารางการส่่งออกสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผม แชมพูู (HS Code: 330510) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566
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	 2.3 สิ่่�งปรุงแต่่งสำำ�หรับัใช้้กัับผมอื่�น ๆ (HS Code: 330590) มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าจากทุุกประเทศท่ั่�วโลก ในปีี 2566 

เท่่ากัับ 10,416,183 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก คืือ อิิตาลีี สหรััฐอเมริกิา 

เยอรมนี ฝรั่่�งเศส และสเปน ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีีส่่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 41% ขณะที่่�ไทยเป็็นประเทศส่่งออกในลำำ�ดับท่ี่� 14 มีี

ส่่วนแบ่่งตลาด 2.61% 

ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

14

อิิตาลีี

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

ฝรั่่�งเศส

สเปน

เม็ก็ซิโิก

เนเธอร์แ์ลนด์์

เบลเยียีม

โปแลนด์์

สหราชอาณาจัักร

ไทย

อ่ื่�น ๆ

1,099,956

1,006,133

970,470

598,014

552,517

462,119

443,854

433,467

398,330

326,881

271,559

3,852,883

10.56

9.66

9.32

5.74

5.30

4.44

4.26

4.16

3.82

3.14

2.61

36.99

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 10,416,183 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)

ตารางการส่่งออกสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผมอื่�น ๆ (HS Code: 330590) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566
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	 2.4 สิ่่�งปรุงแต่่งท่ี่�ใช้้เพื่่�ออนามััยของช่่องปากหรืือฟััน ยาสีีฟััน (HS Code: 330610) มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าจากทุุก

ประเทศท่ั่�วโลก ในปีี 2566 เท่่ากัับ 4,516,347 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก 

คืือ จีีน โปแลนด์์ เยอรมนี ไทย และสหรััฐอเมริกิา ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีีส่่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 42% ขณะที่่�ไทยเป็็นประเทศส่่งออก

ในลำำ�ดับท่ี่� 4 มีีส่วนแบ่่งตลาด 6.25% 

ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

จีีน

โปแลนด์์

เยอรมนี

ไทย

สหรััฐอเมริกิา

สโลวาเกีีย

เม็ก็ซิโิก

สหราชอาณาจัักร

สหรััฐอาหรัับเอมิเิรตส์

เบลเยี่่�ยม

อ่ื่�น ๆ

486,086

449,995

435,376

282,192

262,432

262,222

258,626

196,548

190,928

149,379

1,542,563

10.76

9.96

9.64

6.25

5.81

5.81

5.73

4.35

4.23

3.31

34.16

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 4,516,347 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)

ตารางการส่่งออกสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้เ้พื่่�ออนามััยของช่อ่งปากหรืือฟััน ยาสีีฟััน (HS Code: 330610) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566
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ที่่�มา: International Trade Centre (ITC)

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

จีีน

สหรััฐอเมริกิา

อิิตาลีี

เยอรมนี

ไทย

เนเธอร์แ์ลนด์์

เบลเยียีม

เม็ก็ซิโิก

แคนาดา

สหราชอาณาจัักร

อ่ื่�น ๆ

1,970,510

1,687,326

1,467,523

1,041,292

904,235

832,553

664,159

529,530

463,438

461,385

5,818,680

12.44

10.65

9.26

6.57

5.71

5.26

4.19

3.34

2.93

2.91

36.73

ปีี พ.ศ. สััดส่่วน (%)ประเทศ

รวมทุกุประเทศ 15,840,631 100.00

มููลค่่าการส่่งออก (หน่่วย: พัันดอลลาร์ส์หรัฐั)

3. สินค้าเครื่องปรุงรส

	ซอส และของปรุุงแต่่งอ่ื่�น ๆ (ซอสและซอสปรุุงสำำ�เร็จ็; เครื่่�องปรุุงและเครื่่�องเทศผสม (ยกเว้้นซอสถั่�วเหลืือง, ซอสมะเขืือ

เทศและซอสมะเขืือเทศอ่ื่�นๆ, มััสตาร์ด์, และแป้้งมััสตาร์ด์) (HS Code: 210390) มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าจากทุุกประเทศท่ั่�ว

โลก ในปีี 2566 เท่่ากัับ 15,840,631 พัันดอลลาร์ส์หรััฐ โดยประเทศที่่�ส่่งออกสิินค้้าดัังกล่่าวมากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน 

สหรััฐอเมริกิา อิิตาลีี เยอรมนี และไทย ซึ่่�งทั้้�ง 5 ประเทศ มีีส่่วนแบ่่งตลาดอยู่่�ที่่� 45% โดยไทยเป็็นประเทศส่่งออกในลำำ�ดับท่ี่� 5 มีี

ส่่วนแบ่่งตลาด 5.71% 

ตารางการส่่งออกซอสและของปรุุงแต่่งอ่ื่�น ๆ (HS Code: 210390) จากท่ั่�วโลก ปีี พ.ศ. 2566
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การนำ�เข้าสินค้าที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพรของไทย

1. สมุนไพร

	มูู ลค่่าการนำำ�เข้้าของสิินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องรวมทั้้�ง 4 พิิกััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 868.03 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�น

จากปีีที่่�ผ่่านมา 13.93% และอััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 7.34% 

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้้าสิินค้้าสมุุนไพรของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 1211.90.16 พรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ช้นิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลัักในทางเภสััชกรรม อ่ื่�น ๆ  สด บด หรืือทำำ�เป็็นผง 

(นอกเหนืือจากกััญชา สด บด หรืือทำำ�เป็น็ผง กััญชา ลัักษณะอ่ื่�น ๆ รากชะเอม) มููลค่่าการเข้า้ของไทยในปี ี2564 เท่่ากัับ 8.72 ล้้านบาท 

มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 6.71% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 256 เท่่ากัับ 31.21 ล้้านบาท มีอีััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� 127.97% 

ทั้้�งนี้้� แหล่งนำำ�เข้า้สิินค้้าของไทยมากจากจีีน ออสเตรเลีีย อิินเดีีย สหรััฐอเมริกิา เมียีนมา และเยอรมนี 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้สิินค้้าสมุนุไพร (HS Code: 1211.90.16) ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2564

2562

2563

2564

2565

2566

609.26

666.72

718.93

761.89

868.03

 

9.43

7.83

5.98

13.93

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

จีีน

ออสเตรเลีีย

อิินเดีีย

สหรััฐอเมริกิา

เมียีนมา

เยอรมนี

รวมทั้้�งสิ้้�น

10.98

na.

na.

na.

na.

0.86

11.84

-73.54

na.

na.

na.

na.

-31.45

-67.70

138.31

na.

260.38

na.

24.00

na.

127.97

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

2.90

na.

0.15

na.

0.18

0.59

3.82

6.92

0.66

0.54

0.37

0.22

na.

8.72

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 2) พิกิััด 1211.90.19 อ่ื่�น ๆ นอกเหนืือจากพิกิััด 1211.90.11 - 1211.90.16 มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีี ที่่�ผ่่านมา 

มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 4.00% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 362.82 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตอยู่่�ที่่� 14.06% 

ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน อิินเดีีย ไนจีีเรียี ปากีีสถาน และเมียีนมา 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้สิินค้้าสมุนุไพร (HS Code: 1211.90.19) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

จีีน

อิินเดีีย

ไนจีีเรียี

ปากีีสถาน

เมียีนมา

เวีียดนาม

อิินโดนีีเซียี

ตุรุกีี

ออสเตรเลีีย

ภููฏาน

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

265.94

28.53

na.

3.45

na.

na.

na.

0.03

na.

na.

297.95

0.22

298.17

-0.98

-24.59

na.

-52.93

na.

na.

na.

62.25

na.

na.

-3.84

-12.88

-3.84

16.30

118.03

na.

7.10

na.

na.

na.

-8.41

na.

na.

23.98

-100.00

23.89

-6.25

-55.21

na.

na.

na.

na.

na.

-63.79

na.

na.

-13.24

na.

-10.45

16.07

-0.06

na.

na.

na.

na.

na.

205.59

na.

na.

17.09

-80.26

14.06

263.33

21.51

na.

1.62

na.

na.

na.

0.05

na.

na.

286.51

0.19

286.71

306.24

46.91

0.28

1.74

na.

na.

na.

0.05

na.

na.

355.21

0.00

355.21

287.11

21.01

na.

na.

na.

na.

na.

0.02

0.02

0.04

308.19

9.91

318.10

333.25

20.99

2.66

2.06

1.35

0.26

0.24

0.05

na.

na.

360.86

1.96

362.82

ประเทศ
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มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 3) พิกิััด 1211.90.98 พรรณไม้แ้ละส่่วนของพรรณไม้ช้นิดที่่�ใช้ป้ระโยชน์หลัักในทางเภสััชกรรม อ่ื่�น ๆ  สด บด หรืือทำำ�เป็็นผง 

(นอกเหนืือจากไพเรทรััม (Pyrethrum) เป็็นสารสกััดธรรมชาติิที่่�ได้้จากส่่วนของพรรณไม้้ชนิดหนึ่่�ง ชนิดสด บด หรืือทำำ�

เป็็นผง ไพเรทรััมลัักษณะอ่ื่�น ชิ้้�นไม้จ้ัันทน์์หัับ ชิ้้�นไม้ก้ฤษณาบัับ (กาซาซูู) เปลืือกไม้บ้ง) มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่� 
ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 16.93% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 65.69 ล้้านบาท แต่่มีอีััตราการเติิบโตลดลง 

อยู่่�ที่่� -14.27% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ อิินเดีีย จีีน ออสเตรเลีีย สหรััฐอเมริกิา และเวีียดนาม 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้สิินค้้าสมุนุไพร (HS Code: 1211.90.98) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

อิินเดีีย

จีีน

ออสเตรเลีีย

สหรััฐอเมริกิา

เวีียดนาม

มาเลเซียี

เมียีนมา

ตุรุกีี

ศรีลีัังกา

เยอรมนี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

6.18

10.08

0.06

1.30

3.99

2.10

0.84

0.02

0.28

0.58

25.44

4.61

30.05

139.53

-52.59

1,857.28

-40.25

-35.82

-10.22

76.44

1,487.40

-16.59

-44.94

11.51

-5.20

8.95

3.74

123.69

136.50

64.76

144.70

-13.50

87.83

-64.77

11.30

20.24

46.59

34.91

45.03

193.81

-18.37

-21.26

256.89

-3.67

79.74

-54.92

-93.44

64.28

107.86

73.38

-23.44

61.37

-10.90

-30.21

150.90

-18.83

-45.29

-2.55

-37.92

6,902.82

16.07

-44.69

-11.27

-62.27

-14.27

14.81

4.78

1.19

0.78

2.56

1.89

1.48

0.33

0.24

0.32

28.37

4.37

32.74

15.37

10.69

2.81

1.28

6.27

1.63

2.78

0.12

0.26

0.38

41.59

5.89

47.49

45.14

8.73

2.21

4.56

6.04

2.94

1.25

0.01

0.43

0.80

72.12

4.51

76.63

40.22

6.09

5.55

3.70

3.31

2.86

0.78

0.54

0.50

0.44

63.99

1.70

65.69
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มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 4) พิกิััด 1211.90.99 อ่ื่�น ๆ นอกเหนืือจากพิกิััด 1211.90.91 - 1211.90.98 มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา 

มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 10.30% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 439.52 ล้้านบาท และมีอีััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 

19.71% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน อิินเดีีย เวีียดนาม อิินโดนีีเซียี และโปแลนด์์

จีีน

อิินเดีีย

เวีียดนาม

อิินโดนีีเซียี

โปแลนด์์

ตุรุกีี

อิิตาลีี

ไทย

แอลเบเนีีย

เมียีนมา

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

200.16

27.29

6.98

5.44

4.05

3.75

6.06

0.07

na.

0.07

253.88

15.32

269.19

10.64

4.86

643.24

-26.72

17.12

82.54

27.96

1,768.35

na.

1,200.84

28.99

4.25

27.58

-15.80

81.58

-60.65

402.85

39.40

-45.85

-54.71

-99.83

na.

215.30

-9.74

-25.21

-10.46

26.63

-20.11

-1.48

30.56

8.26

-33.28

104.77

302,267.40

na.

-67.34

17.79

58.99

19.39

12.57

87.93

77.03

-3.31

16.37

127.77

-32.48

-33.61

na.

90.23

24.04

-59.63

19.71

221.45

28.61

51.90

3.98

4.75

6.85

7.76

1.27

na.

0.90

327.47

15.97

343.44

186.47

51.96

20.42

20.03

6.62

3.71

3.51

0.00

na.

2.85

295.57

11.94

307.52

236.12

41.51

20.12

26.15

7.17

2.47

7.20

6.50

na.

0.93

348.17

18.99

367.16

265.79

78.01

35.62

25.29

8.34

5.64

4.86

4.32

2.23

1.77

431.86

7.67

439.52

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางตลาดนำำ�เข้า้สิินค้้าสมุนุไพร (HS Code: 1211.90.99) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566
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2. สารสกัดสมุนไพร

	อยู่่�ภ ายใต้้พิิกััดหลััก 1302 (น้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) และสิ่่�งสกััดจากพืืช สารจำำ�พวกเพกติิก เกลืือของกรดเพกติินิิก (เพกติิเนต) 

และเกลืือของกรด เพกติิก (เพกเตต) รวมทั้้�งวุ้้�นที่่�ได้้จากสาหร่า่ยทะเลและวุ้้�น และยางข้น้อ่ื่�น ๆ ที่่�ได้้จากผลิิตภััณฑ์์จากพืืชจะ

ดััดแปลงหรืือไม่่ก็็ตาม) โดยจััดอยู่่�ในกลุ่่�มพิิกััดย่่อย 1302.19.90 หรืือน้ำำ�เลี้้�ยงและสิ่่�งสกััดจากพืืชอื่�น ๆ (นอกเหนืือจากฝิ่่� น 

พััลลิิซิิโอฟีอััม (Pelletized opium) ชะเอม ยี่่�หุ่่�ย ฝิ่่� นเฝอรา สิ่่�งสกััดและทิิงเจอร์จ์ากกััญชา น้ำำ�เลี้้�ยง (แซป) มููลค่่าการนำำ�เข้้า

ของไทยในช่ว่ง 5 ปีทีี่่�ผ่า่นมา มีกีารเติิบโตเพื่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 4.20% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปี ี2566 เท่่ากัับ 1,173.40 ล้้านบาท 

และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -3.93% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน อิินเดีีย ฝรั่่�งเศส ญี่่�ปุ่่�น และอิิตาลีี 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้สารสกััดสมุนุไพร (HS Code: 1302.19.90) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

จีีน

อิินเดีีย

ฝรั่่�งเศส

ญี่่�ปุ่่�น

อิิตาลีี

สเปน

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

เกาหลีใต้้

สหราชอาณาจัักร

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

366.84

69.05

118.31

65.24

40.96

15.26

77.05

40.60

24.61

51.77

869.68

85.51

955.19

19.85

26.74

17.39

59.34

4.43

30.61

31.34

-18.23

7.53

-48.88

17.29

12.97

16.90

47.57

74.82

-0.59

-33.38

14.47

28.38

1.21

3.09

-16.01

3.46

24.49

-7.67

21.71

-14.93

7.57

-16.96

-16.36

13.50

17.89

-30.42

-0.12

22.91

-22.12

-11.10

3.66

-10.13

-5.67

0.76

-8.99

-2.68

-8.97

28.99

-50.62

-0.06

5.11

26.92

-5.94

20.68

-3.93

439.66

87.52

138.88

103.95

42.77

19.93

101.20

33.20

26.46

26.46

1,020.04

96.60

1,116.64

648.79

153.00

138.06

69.25

48.96

25.59

102.42

34.22

22.23

27.38

1,269.90

89.19

1,359.09

551.95

164.59

114.64

57.92

55.57

30.17

71.27

34.18

27.32

21.32

1,128.93

92.46

1,221.39

520.66

165.84

104.33

56.36

50.59

38.91

35.19

34.16

28.71

27.06

1,061.82

111.58

1,173.40

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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3. สินค้าเครื่องสำ�อาง

	สิ นค้้าเครื่่�องสำำ�อางที่่�คาดว่่าจะมีีความเกี่่�ยวข้้องกัับสมุุนไพร และสารสกััดสมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้พิิกััดหลััก 5 กลุ่่�ม โดยมี ี

รายละเอีียดมููลค่่าและตลาดนำำ�เข้า้แต่่ละกลุ่่�มสินค้้า ดัังนี้้�

	 3.1 กลุ่่�มพิกัิัด 3302 ของผสมของสารท่ี่�มีีกลิ่่�นหอม มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้รวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด 

ในปีี 2566 เท่่ากัับ 23,297.78 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -2.61% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 

4.32% 

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้า้สิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3302 ของผสมของสารที่่�มีกีลิ่่�นหอมของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

	 3.2 กลุ่่�มพิิกััด 3304 สิ่่�งปรุงแต่่งท่ี่�ใช้้แต่่งหน้้า หรืือบำำ�รุงผิิว มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 3 รายการ โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้รวมของ

สิินค้้าทั้้�ง 3 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 20,265.26 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 19.02% แต่่อััตราการขยาย

ตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี มีทิีิศทางลดลง อยู่่�ที่่� -6.32% 

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้า้สิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3304 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิวของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

18,854.90

20,144.92

21,825.14

23,922.20

23,297.78

 

6.84

8.34

9.61

-2.61

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

2562

2563

2564

2565

2566

28,091.22

16,100.94

14,326.05

17,026.52

20,265.26

 

-42.68

-11.02

18.85

19.02

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 127

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 3304.99.20 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้ป้้้องกัันสิิว มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 3.08%  

โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปี ี2566 เท่่ากัับ 57.30 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 90.00% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 
5 อัันดัับแรก คืือ เกาหลีใต้้ จีีน ญี่่�ปุ่่�น อิิตาลีี และสหรััฐอเมริกิา 

เกาหลีใต้้

จีีน

ญี่่�ปุ่่�น

อิิตาลีี

สหรััฐอเมริกิา

สเปน

มาเลเซียี

เบลเยียีม

สหราชอาณาจัักร

โปแลนด์์

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

22.05

12.13

7.95

0.40

2.71

0.28

0.28

0.09

1.95

na.

47.85

1.39

49.24

-55.11

-50.21

-92.60

7.47

-52.06

145.19

-24.48

-16.39

-67.29

na.

-58.31

-87.81

-59.14

-45.10

49.22

1681.64

4.74

-23.40

-33.11

-100.00

1.01

-78.91

na.

35.58

208.24

37.04

20.02

102.04

-78.82

-0.72

45.77

-20.85

1,415,987.50

749.08

-9.57

na.

11.41

-95.65

9.37

438.84

-8.07

29.79

85.55

-57.65

19.12

153.21

-71.05

16.12

-57.91

90.08

-16.79

90.00

9.90

6.04

0.59

0.43

1.30

0.69

0.21

0.08

0.64

0.07

19.95

0.17

20.12

5.43

9.01

10.48

0.45

0.99

0.46

0.00

0.08

0.13

na.

27.05

0.52

27.57

6.52

18.21

2.22

0.45

1.45

0.37

0.11

0.67

0.12

0.01

30.13

0.02

30.16

35.15

16.74

2.88

0.83

0.61

0.44

0.29

0.19

0.14

0.01

57.28

0.02

57.30

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิว (HS Code: 3304.99.20) 10 อัันดัับแรก ของไทย  

ปีี พ.ศ. 2562-2566
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	 2) พิกิััด 3304.99.30 ครีมีและโลชั่่�นอ่ื่�น ๆ  สำำ�หรัับหน้าหรืือผิิว มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโต

อยู่่�ที่่� -10.95% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 11,262.71 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตเพิ่่�มขึ้้�นอยู่่�ที่่� 20.04% 

ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ เกาหลีใต้้ ฝรั่่�งเศส ญี่่�ปุ่่�น สหรััฐอเมริกิา และจีีน 

เกาหลีใต้้

ฝรั่่�งเศส

ญี่่�ปุ่่�น

สหรััฐอเมริกิา

จีีน

สหราชอาณาจัักร

สิิงคโปร์์

โปแลนด์์

สวิตเซอร์แ์ลนด์์

อิินโดนีีเซียี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

2,025.12

3,088.71

4,204.92

2,542.66

818.10

2,775.62

2,400.03

305.58

394.65

136.18

18,691.58

1,423.54

20,115.13

-8.32

-61.83

-49.70

-39.02

-56.75

-52.18

-77.69

-16.62

12.83

-67.78

-48.31

-38.88

-47.64

-20.51

-23.88

21.12

-16.42

-23.15

-51.04

-91.58

11.54

-79.53

14.46

-21.09

30.98

-16.79

7.30

38.08

-17.06

0.10

31.72

-26.88

424.29

61.64

44.85

44.82

4.66

23.19

7.07

30.61

66.11

-3.39

16.19

60.68

19.05

121.77

4.93

48.51

167.41

28.15

-26.08

20.04

1,856.66

1,179.04

2,115.17

1,550.50

353.80

1,327.18

535.33

254.81

445.28

43.88

9,661.65

870.12

10,531.76

1,475.88

897.51

2,561.96

1,295.89

271.89

649.80

45.09

284.22

91.16

50.22

7,623.63

1,139.66

8,763.29

1,583.59

1,239.28

2,124.80

1,297.13

358.15

475.12

236.38

459.41

132.05

72.73

7,978.64

1,403.92

9,382.56

2,068.36

2,058.51

2,052.85

1,507.17

575.46

565.66

524.23

482.09

196.10

194.50

10,224.91

1,037.80

11,262.71

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิว (HS Code: 3304.99.30) 10 อัันดัับแรก ของไทย  

ปีี พ.ศ. 2562-2566
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	 3) พิกิััด 3304.99.90 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิวอ่ื่�น ๆ มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีาร

เติิบโตอยู่่�ที่่� 2.45% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 8,945.25 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� 17.49% 

ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ ฝรั่่�งเศส เกาหลีใต้้ อิินโดนีีเซียี จีีน และสหรััฐอเมริกิา 

ฝรั่่�งเศส

เกาหลีใต้้

อิินโดนีีเซียี

จีีน

สหรััฐอเมริกิา

สวีเดน

สวิตเซอร์แ์ลนด์์

ญี่่�ปุ่่�น

เวีียดนาม

อิิตาลีี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

2,029.07

519.67

1,242.02

942.23

640.64

165.74

80.57

763.47

218.05

36.13

6,637.59

1,289.26

7,926.85

-41.31

0.03

-4.21

-43.98

-20.43

3.68

-17.21

-30.83

-17.19

-21.28

-25.97

-50.71

-30.00

11.42

32.10

-4.70

-29.29

14.97

6.97

66.28

-19.23

4.48

138.02

3.47

-29.04

-0.25

27.39

58.67

13.23

56.68

13.60

272.58

146.27

-11.75

84.01

36.66

39.41

16.55

37.55

43.04

57.01

3.92

21.41

-19.50

-26.79

16.24

-23.56

-33.20

149.68

16.78

26.97

17.49

1,190.83

519.83

1,189.75

527.83

509.74

171.83

66.70

528.09

180.57

28.44

4,913.61

635.45

5,549.06

1,326.79

686.71

1,133.88

373.25

586.06

183.81

110.90

426.52

188.66

67.70

5,084.29

450.90

5,535.19

1,690.21

1,089.58

1,283.85

584.80

665.77

684.85

273.13

376.41

347.15

92.52

7,088.26

525.54

7,613.80

2,417.64

1,710.76

1,334.15

710.03

535.91

501.36

317.49

287.73

231.90

231.01

8,277.98

667.27

8,945.25

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้แ้ต่่งหน้า หรืือบำำ�รุงผิิว (HS Code: 3304.99.90) 10 อัันดัับแรก ของไทย  

ปีี พ.ศ. 2562-2566
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อิินโดนีีเซียี

ญี่่�ปุ่่�น

จีีน

สหรััฐอเมริกิา

เกาหลีใต้้

มาเลเซียี

สเปน

สหราชอาณาจัักร

ฝรั่่�งเศส

เยอรมนี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

173.04

53.13

89.76

68.55

28.95

50.93

10.27

21.72

23.53

23.47

543.35

47.67

591.02

4.79

2.09

-40.78

45.95

3.32

-23.59

30.93

-34.30

13.31

-46.18

-3.45

-24.45

-5.14

-12.57

1.35

-35.73

-32.71

73.89

-14.62

-11.59

-34.94

45.38

-6.15

-10.02

-9.42

-9.98

29.05

128.84

177.60

46.99

15.75

143.32

89.48

68.13

-32.83

17.53

57.48

47.00

56.80

15.98

-8.99

-4.86

-20.26

-17.29

-38.62

75.15

20.06

-37.45

3.69

-4.59

3.28

-4.11

181.33

54.24

53.15

100.05

29.92

38.91

13.44

14.27

26.66

12.63

524.61

36.01

560.62

158.54

54.97

34.16

67.33

52.02

33.22

11.89

9.29

38.76

11.85

472.03

32.62

504.66

204.60

125.80

94.84

98.97

60.21

80.84

22.52

15.61

26.04

13.93

743.35

47.95

791.31

237.29

114.49

90.23

78.92

49.80

49.61

39.45

18.74

16.29

14.44

709.25

49.53

758.78

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

	 3.3 กลุ่่�มพิิกััด 3305 สิ่่�งปรุงแต่่งสำำ�หรับัใช้้กัับผม มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้รวมของสิินค้้าทั้้�ง  

2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 2,554.38 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -3.35% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี 

มีทิีิศทางเพิ่่�มขึ้้�น อยู่่�ที่่� 4.59%  

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้า้สิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3305 สิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผมของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 3305.10.90 สิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผมอื่�น ๆ (นอกเหนืือจากแชมพูู) มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�

ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 5.12% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 758.78 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลง

อยู่่�ที่่� -4.11% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ อิินโดนีีเซียี ญี่่�ปุ่่�น จีีน สหรััฐอเมริกิา และเกาหลีใต้้ 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผม (HS Code: 3305.10.90) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

2,040.72

1,825.43

1,811.42

2,642.79

2,554.38

 

-10.55

-0.77

45.90

-3.35

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 131

	 2) พิกิััด 3305.90.90 สิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผมอื่�น ๆ (นอกเหนืือจากสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับดััดหรืือยืืดผม) มููลค่่าการ 
นำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 4.37% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 1,795.60 ล้้านบาท 

และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -3.02% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน ญี่่�ปุ่่�น สหรััฐอเมริกิา อิินโดนีีเซียี และ

อิินเดีีย 

จีีน

ญี่่�ปุ่่�น

สหรััฐอเมริกิา

อิินโดนีีเซียี

อิินเดีีย

เกาหลีใต้้

อิิตาลีี

ฝรั่่�งเศส

สเปน

เยอรมนี

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

410.53

265.54

156.38

197.22

8.08

72.61

69.25

42.53

32.40

50.19

1,304.73

144.97

1,449.71

-8.48

-1.99

-22.36

-25.29

-46.37

31.06

-28.26

-30.10

-16.26

-9.71

-11.39

-24.99

-12.75

9.85

-13.09

2.51

-18.04

1,042.72

17.06

13.03

38.28

-16.76

-33.54

3.37

2.79

3.32

53.46

14.55

58.23

22.88

25.52

15.25

91.59

33.60

70.23

56.62

40.29

56.64

41.68

-12.94

-2.90

-3.60

9.00

89.44

-17.04

-9.79

29.40

42.70

-16.41

-2.10

-11.83

-3.02

375.70

260.26

121.42

147.35

4.33

95.16

49.68

29.73

27.13

45.32

1,156.07

108.74

1,264.81

412.69

226.19

124.46

120.77

49.52

111.40

56.16

41.11

22.58

30.12

1,194.99

111.77

1,306.76

633.32

259.09

196.94

148.40

62.16

128.39

107.59

54.92

38.44

47.17

1,676.41

175.08

1,851.49

551.39

251.57

189.85

161.75

117.75

106.51

97.06

71.06

54.85

39.43

1,641.23

154.37

1,795.60

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งสำำ�หรัับใช้ก้ัับผม (HS Code: 3305.90.00) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี พ.ศ. 2562-2566



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 132

	 3.4 กลุ่่�มพิิกััด 3306 สิ่่�งปรุงแต่่งท่ี่�ใช้้เพื่่�ออนามััยของช่่องปากหรืือฟััน มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการ 

นำำ�เข้า้รวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 869.78 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีที่่�ผ่่านมา 1.11% และอััตรา

การขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� -0.45%

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 3306.10.90 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้เ้พื่่�ออนามััยของช่อ่งปากหรืือฟัันอ่ื่�น ๆ (นอกเหนืือจากยาสีีฟััน) มููลค่่าการนำำ�เข้า้

ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� -2.98% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 506.21 ล้้านบาท และ

อััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -7.06% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ จีีน มาเลเซียี ไอร์แ์ลนด์์ เกาหลีใต้้ และอิิตาลีี 

ตารางตลาดนำำ�เข้้ากลุ่่�มสิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้้เพื่่�ออนามััยของช่่องปากหรืือฟััน (HS Code: 3306.10.90) 10 อัันดัับแรก ของไทย 

ปีี พ.ศ. 2562-2566

จีีน

มาเลเซียี

ไอร์แ์ลนด์์

เกาหลีใต้้

อิิตาลีี

อิินเดีีย

ญี่่�ปุ่่�น

สหรััฐอเมริกิา

สวิตเซอร์แ์ลนด์์

ไต้้หวััน

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

337.65

164.79

na.

23.36

3.47

29.73

5.00

14.74

4.21

4.25

587.20

1.70

588.90

-16.92

-3.37

na.

17.67

27.74

135.27

-3.53

-41.23

-55.16

19.04

-4.28

76.37

-4.05

-15.27

-16.61

1,933,203.94

-38.46

75.22

-66.75

-32.41

122.54

13.77

52.02

-18.66

11.29

-18.50

19.93

-1.60

243.79

52.00

102.57

58.42

83.99

-43.04

91.62

-52.25

18.28

18.76

18.28

-19.36

2.50

49.76

18.51

46.50

-54.96

130.29

11.05

38.31

-35.92

-7.38

36.52

-7.06

280.52

159.24

0.00

27.49

4.43

69.94

4.82

8.66

1.89

5.06

562.05

2.99

565.04

237.69

132.78

6.38

16.92

7.77

23.25

3.26

19.27

2.15

7.69

457.16

3.33

460.49

285.07

130.66

21.93

25.71

15.73

36.84

6.00

10.98

4.11

3.67

540.71

3.95

544.66

229.88

133.93

32.85

30.47

23.05

16.59

13.81

12.19

5.69

2.35

500.82

5.40

506.21

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 133

	 2) พิกิััด 3306.90.00 สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้เ้พื่่�ออนามััยของช่อ่งปากหรืือฟัันอ่ื่�น ๆ (นอกเหนืือจากยาสีีฟััน ด้้ายใช้ท้ำำ�ความ

สะอาดซอกฟััน (เดนทััลฟลอส)) มููลค่่าการนำำ�เข้้าของไทยในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีีการเติิบโตอยู่่�ที่่� 3.87% โดยมููลค่่าการ 

นำำ�เข้้าของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 363.57 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� 15.21% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับ

แรก คืือ ไอร์แ์ลนด์์ สหรััฐอเมริกิา จีีน ญี่่�ปุ่่�น และเยอรมนี 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�ม สิ่่�งปรุุงแต่่งที่่�ใช้เ้พื่่�ออนามััยของช่อ่งปากหรืือฟัันอ่ื่�น (HS Code: 3306.90.00) 10 อัันดัับแรก ของไทย 

ปีี พ.ศ. 2562-2566

ไอร์แ์ลนด์์

สหรััฐอเมริกิา

จีีน

ญี่่�ปุ่่�น

เยอรมนี

ออสเตรเลีีย

มาเลเซียี

เกาหลีใต้้

ไต้้หวััน

ฝรั่่�งเศส

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

138.35

99.42

4.57

9.02

6.12

5.29

8.31

5.51

17.43

0.11

294.13

6.53

300.66

27.27

73.86

3.08

8.03

-27.29

-66.82

-88.38

-20.14

-35.45

-33.62

31.33

-1.99

30.61

-34.47

-50.85

554.80

-32.41

-10.96

17.59

212.86

11.16

-91.32

-5.41

-34.56

77.43

-32.74

26.75

1.04

6.88

87.38

-5.28

83.30

107.84

77.46

172.22

107.41

19.75

13.24

19.47

34.45

6.27

-9.24

-13.17

121.48

65.79

-4.51

-39.75

-16.77

1,102.43

18.32

-57.94

15.21

176.08

172.86

4.71

9.74

4.45

1.76

0.97

4.40

11.25

0.07

386.28

6.40

392.68

115.37

84.95

30.87

6.58

3.96

2.07

3.02

4.89

0.98

0.07

252.77

11.36

264.12

146.23

85.84

33.00

12.34

3.75

3.79

6.28

8.68

2.66

0.14

302.70

12.86

315.56

196.61

91.22

29.95

10.71

8.31

6.28

6.00

5.23

2.21

1.65

358.16

5.41

363.57

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร



รายงานการศึกษา สถานการณ์และโอกาสทางการตลาดสมุนไพรเป้าหมาย:
กระชายดำ� บัวบก และกะเพรา 134

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 2106.90.72 อาหารเสริมิอื่�น ๆ  มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 1.29% โดยมููลค่่า

การนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 7,346.99 ล้้านบาท แต่่อััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -22.97% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 

อัันดัับแรก คืือ สิิงคโปร์ ์สหรััฐอเมริกิา ออสเตรเลีีย จีีน และไต้้หวััน 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มอาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่ไ่ด้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น (HS Code: 2106.90.72) 10 อัันดัับแรก ของไทย 

ปีี 2562-2566

สิิงคโปร์์

สหรััฐอเมริกิา

ออสเตรเลีีย

จีีน

ไต้้หวััน

มาเลเซียี

สเปน

เยอรมนี

เกาหลีใต้้

ญี่่�ปุ่่�น

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

1,184.49

4,398.24

266.95

22.76

191.45

182.62

10.92

39.73

105.07

81.28

6,483.51

407.84

6,891.35

5.99

-4.59

14.99

489.77

3.86

-25.68

-44.05

39.79

-13.79

24.12

-0.04

32.19

1.86

60.20

3.62

71.42

178.36

18.21

-19.39

453.08

18.55

41.29

16.52

22.66

-22.78

19.17

87.03

-8.48

1.22

-39.31

7.71

-3.94

160.00

42.61

9.56

-3.26

16.93

-41.43

14.02

-10.95

-49.23

3.37

66.62

-23.38

72.40

50.75

28.29

-23.50

-33.56

-23.51

-2.61

-22.97

1,255.42

4,196.39

306.96

134.23

198.84

135.73

6.11

55.54

90.58

100.88

6,480.68

539.12

7,019.80

2,011.14

4,348.27

526.19

373.66

235.04

109.41

33.80

65.85

127.98

117.55

7,948.90

416.33

8,365.23

3,761.47

3,979.72

532.61

226.78

253.15

105.10

87.89

93.90

140.22

113.73

9,294.58

243.85

9,538.43

3,349.56

2,020.57

550.57

377.86

193.96

181.19

132.49

120.47

107.26

75.56

7,109.50

237.49

7,346.99

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

4. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

	สิ นค้้าผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 2106 

อาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่่ได้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น มีีพิิกััดที่่�เกี่่�ยวข้้อง 6 รายการ โดยมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวมของสิินค้้าทั้้�ง 5 พิิกััด ในปีี 

2566 เท่่ากัับ 15,989.33 ล้้านบาท อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -11.20% แต่่อััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 4.67% 

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้า้สิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 2106 อาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่ไ่ด้้ระบุุหรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น ปีี พ.ศ. 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

12,729.32

14,358.05

16,459.69

18,006.80

15,989.33

 

12.80

14.64

9.40

-11.20

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)
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	 2) พิกิััด 2106.90.98 ของปรุุงแต่่งกลิ่่�นรสอื่�น ๆ มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 15.70%  

โดยมููลค่่าการนำำ�เข้้าของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 1,251.67 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -17.43% ทั้้�งนี้้� ตลาด 

นำำ�เข้้าสำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ เมียีนมา สหรััฐอเมริกิา ญี่่�ปุ่่�น เวีียดนาม และฟิิลิิปปิินส์์ 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มอาหารปรุุงแต่่งที่่�ไม่ไ่ด้้ระบุหุรืือรวมไว้ใ้นที่่�อ่ื่�น (HS Code: 2106.90.98) 10 อัันดัับแรก ของไทย 

ปี ี2562-2566

อิินโดนีีเซียี

เนเธอร์แ์ลนด์์

จีีน

สหรััฐอเมริกิา

มาเลเซียี

อิิตาลีี

สิิงคโปร์์

เยอรมนี

ญี่่�ปุ่่�น

อิินเดีีย

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

71.24

74.14

58.55

111.43

29.74

20.05

22.62

17.27

55.41

4.93

465.39

138.24

603.63

96.03

128.52

18.91

25.40

-28.84

72.34

77.23

-39.02

-1.37

1,399.59

61.88

14.66

51.07

48.19

22.20

34.62

6.61

109.04

75.01

10.82

55.29

9.47

7.62

27.64

46.59

30.93

4.12

6.91

78.86

21.30

52.21

102.95

1.27

15.15

-21.60

41.57

24.65

36.51

26.96

22.06

-23.95

-9.49

-28.82

40.01

-44.82

16.70

129.33

-27.40

-70.13

-13.48

-32.36

-17.43

139.65

169.42

69.62

139.73

21.16

34.56

40.10

10.53

54.65

73.94

753.37

158.52

911.88

206.95

207.03

93.72

148.97

44.24

60.48

44.44

16.35

59.83

79.58

961.59

232.37

1,193.96

215.48

221.34

167.63

180.70

67.34

122.75

45.00

18.83

46.90

112.66

1,198.63

317.22

1,515.85

263.02

168.33

151.71

128.62

94.29

67.73

52.52

43.19

34.05

33.65

1,037.11

214.56

1,251.67

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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5. ผลิตภัณฑ์เภสัชกรรม

	สิ นค้้าผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรมที่่�คาดว่่าจะมีีความเกี่่�ยวข้้องกัับสมุุนไพร และสารสกััดสมุุนไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิิกััด 3004 

ยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (ไม่ร่วมถึึงของตามประเภท 30.02, 30.05 หรืือ 30.06) ที่่�ประกอบด้้วยผลิิตภััณฑ์์ผสมหรืือผลิิตภััณฑ์์

ที่่�ไม่่ผสมสำำ�หรัับใช้้รัักษาหรืือป้้องกัันโรค ที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นเพื่่�อใช้้ตามขนาดที่่�กำำ�หนด (รวมถึึงของที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นในลัักษณะเพื่่�อให้้ผ่่าน

ทางผิิวหนััง) หรืือในลัักษณะหรืือบรรจุุภาชนะเพื่่�อการขายปลีีก มีีพิิกััดที่่�เกี่่�ยวข้้อง 2 รายการ อััตราการขยายตััวลดลงจากปีีที่่�

ผ่่านมา -99.90% และอััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� -86.68% 

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้า้สิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 3004 ยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค ปีี 2562-2566

	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิิกััด 3004.90.65 ยาสมุุนไพรสำำ�หรัับรัักษาหรืือป้้องกัันโรค ตลาดนำำ�เข้้าสำำ�คััญ คืือ สิิงคโปร์ ์ จีีน ฮ่่องกง ญี่่�ปุ่่�น 

อิินโดนีีเซียี และมาเลเซียี

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (HS Code: 3004.90.65) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

55.15

25.23

41.78

2.42

0.00

 

-54.25

65.59

-94.22

-99.90

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

สิิงคโปร์์

จีีน

ฮ่่องกง

ญี่่�ปุ่่�น

อิินโดนีีเซียี

มาเลเซียี

รวมทั้้�งสิ้้�น

na.

na.

na.

na.

na.

na.

0.00

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

299.53

na.

na.

na.

na.

na.

na.

-98.35

na.

na.

na.

na.

na.

na.

611.83

na.

na.

na.

na.

0.00

0.00

0.00

0.00

na.

0.01

0.01

na.

na.

0.01

na.

0.00

na.

na.

na.

na.

0.00

0.00

na.

na.

na.

na.

na.

0.00

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 2) พิกิััด 3004.90.72 ยาสมุนุไพรสำำ�หรัับรัักษาหรืือป้้องกัันโรค มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโต 

อยู่่�ที่่� -88.51% โดยในปีี 2566 อััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -99.95% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ สิิงคโปร์ ์

สหรััฐอเมริกิา จีีน สวิตเซอร์แ์ลนด์์ และเกาหลีใต้้ 

สิิงคโปร์์

สหรััฐอเมริกิา

จีีน

สวิตเซอร์แ์ลนด์์

เกาหลีใต้้

ไต้้หวััน

แคนาดา

ฮ่่องกง

อิินเดีีย

ญี่่�ปุ่่�น

รวมทั้้�งสิ้้�น

na.

47.35

na.

na.

na.

na.

0.00

7.79

0.00

0.01

55.15

na.

-46.94

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

-54.25

na.

66.26

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

65.56

na.

-94.24

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

-94.21

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

-99.95

na.

25.12

0.10

na.

0.00

0.01

na.

na.

na.

na.

25.23

na.

41.77

na.

0.00

na.

na.

na.

na.

na.

na.

41.77

na.

2.41

0.01

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

2.42

0.00

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

na.

0.00

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มยารัักษาหรืือป้้องกัันโรค (HS Code: 3004.90.72) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี 2562-2566
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	 โดยมีรีายละเอีียดตลาดนำำ�เข้า้ของแต่่ละพิกิััดสิินค้้า ดัังนี้้�

	 1) พิกิััด 2103.90.19 ซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอสอื่�น ๆ (นอกเหนืือจากซอสพริกิ น้ำำ�ปลา และซอสอื่�น ๆ) มููลค่่า

การนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� -2.49% โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 806.91 

ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -15.04% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ ญี่่�ปุ่่�น จีีน อิินโดนีีเซียี อิิตาลีี และ

เกาหลีใต้้ 

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส (HS Code: 2103.90.19) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี 2562-2566

6. สินค้าเครื่องปรุงรส

	สิ นค้้าเครื่่�องปรุุงรสที่่�คาดว่่าจะมีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับสมุนุไพร และสารสกััดสมุนุไพร อยู่่�ภายใต้้กลุ่่�มพิกิััด 2103 ซอสและ 

ของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส ของผสมที่่�ใช้ป้รุุงรส และของผสมที่่�ใช้ชูู้รส ผงละเอีียดและผงหยาบของมััสตาร์ด์ และมััสตาร์ด์ปรุุงแต่่ง 

มีพีิกิััดที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 2 รายการ โดยมููลค่่าการนำำ�เข้า้รวมของสิินค้้าทั้้�ง 2 พิกิััด ในปีี 2566 เท่่ากัับ 2,060.45 ล้้านบาท อััตราการ

ขยายตััวลดลงจากปีีที่่�ผ่่านมา -8.58% และอััตราการขยายตััวเฉลี่่�ย 5 ปีี อยู่่�ที่่� 1.51% 

ตารางมููลค่่าการนำำ�เข้า้สิินค้้ากลุ่่�มพิกิััด 2103 ซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส ปีี 2562-2566

2562

2563

2564

2565

2566

1,911.67

1,929.23

2,348.23

2,253.74

2,060.45

 

0.92

21.72

-4.02

-8.58

ปีี พ.ศ. มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ญี่่�ปุ่่�น

จีีน

อิินโดนีีเซียี

อิิตาลีี

เกาหลีใต้้

เนเธอร์แ์ลนด์์

เวีียดนาม

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

ฮ่่องกง

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

257.62

205.46

148.81

13.10

18.28

5.02

0.75

16.06

4.67

9.94

679.69

235.84

915.54

6.50

65.25

-29.12

-8.84

41.49

-10.41

269.69

-27.41

120.88

-6.19

17.07

-6.78

10.92

15.15

42.53

51.20

57.46

28.30

16.01

-38.60

11.85

-24.41

-7.77

31.66

-46.20

14.81

5.50

-20.67

-39.74

28.53

13.89

75.12

123.22

7.43

-8.99

35.39

-12.10

-75.63

-18.54

5.05

-29.48

-39.02

48.33

-31.75

23.60

163.87

-37.15

-1.25

-47.45

-14.84

-21.57

-15.04

274.37

339.52

105.47

11.94

25.86

4.50

2.76

11.66

10.31

9.32

795.71

219.84

1,015.55

315.94

483.90

159.48

18.80

33.19

5.22

1.69

13.04

7.79

8.60

1,047.65

118.28

1,165.93

333.31

383.90

96.10

24.16

37.79

9.15

3.78

14.01

7.09

11.64

920.93

28.82

949.75

350.15

270.72

58.60

35.84

25.79

11.30

9.96

8.80

7.00

6.12

784.30

22.61

806.91

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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	 2) พิิกััด 2103.90.29 ซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอสอื่�น ๆ (นอกเหนืือจากซอสพริกิ น้ำำ�ปลา ซอสอื่�น ๆ และ 

ชริบิเพสต์ รวมถึึงกะปิิ (เบลาชานหรืือบลาซาน)) มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในช่ว่ง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา มีกีารเติิบโตอยู่่�ที่่� 4.70% โดย

มููลค่่าการนำำ�เข้า้ของไทยในปีี 2566 เท่่ากัับ 1,253.54 ล้้านบาท และอััตราการเติิบโตลดลงอยู่่�ที่่� -3.87% ทั้้�งนี้้� ตลาดนำำ�เข้า้

สำำ�คััญ 5 อัันดัับแรก คืือ มาเลเซียี จีีน สิิงคโปร์ ์ญี่่�ปุ่่�น และอิินโดนีีเซียี

ตารางตลาดนำำ�เข้า้กลุ่่�มซอสและของปรุุงแต่่งสำำ�หรัับทำำ�ซอส (HS Code: 2103.90.29) 10 อัันดัับแรก ของไทย ปีี 2562-2566

มาเลเซียี

จีีน

สิิงคโปร์์

ญี่่�ปุ่่�น

อิินโดนีีเซียี

เกาหลีใต้้

สหรััฐอเมริกิา

เยอรมนี

นอร์เ์วย์์

ฟิิลิิปปิินส์์

รวม 10 รายการ

อ่ื่�น ๆ

รวมทั้้�งสิ้้�น

36.50

195.90

204.56

151.45

144.15

21.48

75.24

69.10

20.98

0.06

919.42

76.72

996.14

252.52

-39.83

-12.73

-5.73

-27.05

43.59

-9.57

-38.07

-3.87

24,780.00

-7.62

-16.11

-8.28

59.15

31.04

22.44

5.53

10.27

104.47

12.61

61.75

35.87

92.59

30.53

14.44

29.40

-19.01

29.22

3.54

15.00

10.42

22.06

20.22

-2.37

45.19

-45.47

6.86

61.93

10.29

38.14

4.43

-12.85

-9.37

-31.48

8.44

-15.27

-21.02

-20.37

76.37

-2.68

-15.66

-3.87

128.65

117.87

178.51

142.78

105.16

30.84

68.03

42.79

20.17

14.52

849.32

64.36

913.68

204.75

154.45

218.56

150.68

115.96

63.06

76.61

69.22

27.40

27.96

1,108.65

73.65

1,182.30

165.84

199.58

226.30

173.28

128.04

76.97

92.11

67.58

39.79

15.25

1,184.73

119.25

1,303.98

229.08

208.43

197.22

157.05

87.73

83.47

78.04

53.37

31.68

26.89

1,152.96

100.58

1,253.54

ประเทศ
	 2562	 2563	 2564	 2565	 2566 	 2563	 2564	 2565	 2566

มููลค่่า : ล้้านบาท อััตราการขยายตััว (%)

ที่่�มา: กรมศุลุกากร
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